Svensk forfattningssamling

Lag
om indring i marknadsforingslagen (2008:486)

Utfardad den 19 maj 2022

Enligt riksdagens beslut! foreskrivs att 3 § marknadsforingslagen (2008:486)
ska ha foljande lydelse.

3§ [Idenna lagavses med

affdrsbeslut: ett beslut som fattas av en konsument eller en néringsidkare
om huruvida, hur och under vilka forutsattningar en produkt ska kdpas, om
hela eller delar av kdpesumman ska betalas, om produkten ska behéllas eller
Overlatas, eller om en avtalsenlig rittighet i samband med produkten ska
utnyttjas, oavsett om konsumenten eller niaringsidkaren beslutar att handla
eller att avsta fran att handla,

elektronisk post: ett adresserat eller pa nadgot annat sitt individualiserat
elektroniskt meddelande i form av text, rost, ljud eller bild som sidnds via ett
allmént elektroniskt kommunikationsnét och som kan lagras i nétet eller i
mottagarens terminalutrustning tills mottagaren himtar det,

god marknadsforingssed: god affirssed eller andra vedertagna normer
som syftar till att skydda konsumenter och ndringsidkare vid marknads-
foring av produkter,

konsument: en fysisk person som handlar huvudsakligen for &andamal som
faller utanfor naringsverksamhet,

marknadsforing: reklam och andra dtgirder i naringsverksamhet som é&r
dgnade att frimja avséttningen av och tillgdngen till produkter inbegripet en
néringsidkares handlande, underlatenhet eller ndgon annan atgird eller
beteende 1 Ovrigt fore, under eller efter forsdljning eller leverans av produk-
ter till konsumenter eller néringsidkare,

ndringsidkare: en fysisk eller juridisk person som handlar for dandamal
som har samband med den egna niringsverksamheten,

produkter: varor, tjdnster, fast egendom, arbetstillfillen och andra nyttig-
heter.

Denna lag trider 1 kraft den 3 juni 2022.
Pa regeringens vagnar
MAX ELGER

Linda Utterberg
(Finansdepartementet)

! Prop. 2021/22:136, bet. 2021/22:TU17, rskr. 2021/22:302.
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