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L ag._ . . Utkom frén trycket
om andring i tobakslagen (1993:581); den 30 juni 2010

utfardad den 17 juni 2010.

Enligt riksdagens bedut* foreskrivs att 14, 14 a och 14 b 8§ tobakslagen?
(1993:581) ska hafdljande lydelse.

148 En naringsidkare som marknadsfor tobaksvaror till konsumenter far
inte anvénda kommersiella annonser i

1. periodiska skrifter eller andra jamforbara skrifter pa vilka tryckfrihets-
forordningen &r tillamplig,

2. ljudradio- eller tv-program eller tv-sandningar dver satellit som omfat-
tas av radio- och tv-lagen (2010:696), eller

3. andra 6verforingar eller tekniska upptagningar pa vilka yttrandefrihets-
grundlagen &r tillamplig.

Aven annan marknadsforing av tobaksvaror till konsumenter &n som
avsesi forsta stycket & forbjuden. Detta galler dock inte

1.i tryckta skrifter pa vilka tryckfrihetsforordningen ar tillamplig eller i
overforingar eller tekniska upptagningar pa vilka yttrandefrihetsgrundlagen
ar tillamplig,

2. marknadsforing som endast bestar i att tillhandahalla tobaksvaror for
forsdljning, eller

3. kommersiella meddelanden inne pa forsdljningsstallen som inte ar
pétrangande, uppsokande eller uppmanar till bruk av tobak.

Kommersiella meddelanden enligt andra stycket 3 ska i den omfattning
det & mojligt placeras sa att de inte & synliga fran utsidan av forsaljnings-
stéllet.

14a8§ En néringsidkare som marknadsfor antingen en annan vara én en to-
baksvara eller en tjanst till konsumenter f&r inte anvanda ett varukanneteck-
en som helt eller delvis anvands for en tobaksvara eller enligt géllande be-
stammelser om varumarken ar registrerat eller inarbetat for en sadan vara,
om marknadsféringen sker i kommersiella annonser i

1. periodiska skrifter eller i andrajamforbara skrifter pa vilkatryckfrihets-
forordningen &r tillamplig,

2. ljudradio- eller tv-program eller i tv-séndningar over satellit som omfat-
tas av radio- och tv-lagen (2010:696), eller

! Prop. 2009/10:115, bet. 2009/10:K U25, rskr. 2009/10:331.
2 Lagen omtryckt 2005:369.
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3. andra 6verforingar eller tekniska upptagningar pa vilka yttrandefrihets-
grundlagen &r tillamplig.

Om en naringsidkare anvander ett sddant varukannetecken som avses i
forsta stycket vid marknadsféring till konsumenter p& nagot annat sétt &n
som dér sigs, ska naringsidkaren iaktta den mattfullhet som &r betingad av
att kannetecknet ocksd kan forknippas med tobaksvaran.

Bestdmmelsernai forsta och andra styckenatillémpasinte

1. i frdga om ett varukannetecken som i endast begransad omfattning fore-
kommer vid marknadsforing av tobaksvaror,

2.i fréga om ett varukannetecken som framtrader i en form som tydligt
skiljer sig frén utseendet pa tobaksvarans kannetecken, eller

3. i andrafal om det & oskaligt.

14b 8 Tillverkare, partihandlare och importorer av tobaksvaror far inte
sponsra ett evenemang eller en verksamhet dit allmanheten har tilltrade eller
som kan antas fa gransdverskridande effekt, om sponsringen kan antas med-
fora att avsattningen av tobaksvaror framjas.

Bestammelser om forbud mot sponsring av program i radio och tv samt
om produktplacering i tv finnsi radio- och tv-lagen (2010:696).

Dennalag trader i kraft den 1 augusti 2010.
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