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Enligt riksdagens bedlut’ foreskrivs® foljande.

Inledande bestammelse

18 Dennalag har till syfte att frémja konsumenternas och néringdivets in-
tressen i samband med marknadsfdring av produkter och att motverka mark-
nadsforing som &r otillborlig mot konsumenter och néringsidkare.

Bestammelser om marknadsforing finnsbl.a i

—luftfartslagen (1957:297),

— konsumentkreditlagen (1992:830),

—lagen (1992:1672) om paketresor,

— tobakslagen (1993:581),

—akohollagen (1994:1738),

—lagen (1995:1571) om inséttningsgaranti,

—radio- och TV-lagen (1996:844),

— lagen (1996:1006) om anmalningsplikt avseende viss finansiell verk-
samhet,

—lagen (1996:1118) om marknadsforing av kristallglas,

! Prop. 2007/08:115, bet. 2007/08:CU21, rskr. 2007/08:222.

2 Jfr Europaparlamentets och rédets direktiv 2006/114/EG av den 12 december 2006
om vilseledande och jamforande reklam (EUT L 376, 27.12.2006, s. 21, Celex
320061 0114), radets direktiv 89/552/EEG av den 3 oktober 1989 om samordning av
vissa bestdmmelser som faststéllts i medlemsstaternas lagar och andra férfattningar
om utfoérandet av sdndningsverksamhet for television (EGT L 298, 17.10.1989, s. 23,
Celex 389L0552), Europaparlamentets och rédets direktiv 97/7/EG av den 20 maj
1997 om konsumentskydd vid distansavtal (EGT L 144, 4.6.1997, s. 19, Celex
31997L.0007), Europaparlamentets och radets direktiv 1999/44/EG av den 25 maj
1999 om vissa aspekter rérande forséljning av konsumentvaror och hérmed forknip-
pade garantier (EGT L 171, 7.7.1999, s. 12, Celex 319991 0044). Europaparlamentets
och radets direktiv 2000/31/EG av den 8 juni 2000 om vissa réttsliga aspekter p&
informationssamhéllets tjanster, sarskilt elektronisk handel, pa den inre marknaden
(EGT L 178, 17.7.2000, s. 1, Celex 32000L0031), Europaparlamentets och radets
direktiv 2002/58/EG av den 12 juli 2002 om behandling av personuppgifter och inte-
gritetsskydd inom sektorn for elektronisk kommunikation (EGT L 201, 31.7.2002,
s. 37, Celex 32002L.0058), Europaparlamentets och radets direktiv 2002/65/EG av
den 23 september 2002 om distansférsaljning av finansiella tjanster till konsumenter
och om andring av radets direktiv 90/619/EEG samt direktiven 97/7/EG och 98/27/EG
(EGT L 271, 9.10.2002, s. 16, Celex 32002L.0065) och Europaparlamentets och radets
direktiv 2005/29/EG av den 11 maj 2005 om otillbdrliga affarsmetoder som tillampas
av naringsidkare gentemot konsumenter pa den inre marknaden och om andring av
rédets direktiv 84/450/EEG och Europaparlamentets och rédets direktiv 97/7/EG,
98/27/EG och 2002/65/EG samt Europaparlamentets och radets férordning (EG) nr
2006/2004 (EUT L 149, 11.6.2005, s. 22, Celex 32005L0029).
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—lagen (1997:218) om konsumentskydd vid avtal om tidsdelat boende,

— lagen (1999:268) om betalningsdverféringar inom Europeiska ekono-
miska samarbetsomradet,

—lagen (1999:158) om investerarskydd,

— lagen (2002:562) om elektronisk handel och andra informationssamhdl -
lets tjanster,

— lagen (2004:299) om inl&ningsverksamhet,

— prisinformationslagen (2004:347),

— distans- och hemfdrsaljningslagen (2005:59),

— forsdkringsavtal slagen (2005:104),

— lagen (2005:405) om forsakringsformedling, och

— lagen (2006:484) om franchi segivares informationsskyl dighet.

L agens tillampningsomr ade

28 Lagen tillampas da néringsidkare marknadsfor eller séva efterfragar
produkter i sin néringsverksamhet.

Lagen tillampas ocksa pa sddana TV-sandningar 6ver satellit som omfat-
tas av radio- och TV-lagen (1996:844).

Lagen tillampas ocksd nar Konsumentombudsmannen fullgor sina skyl-
digheter som behorig myndighet enligt Europaparlamentets och radets for-
ordning (EG) nr 2006/2004 av den 27 oktober 2004 om samarbete mellan de
nationella tillsynsmyndigheter som ansvarar for konsumentskyddsl agstift-
ningen.®

Definitioner
38 | dennalag avses med

affarsbesiut: ett beslut som fattas av en konsument eller en néringsidkare
om huruvida, hur och under vilka férutsdttningar en produkt ska képas, om
helaeller delar av kdpesumman ska betalas, om produkten ska behallas eller
Overlétas, eller om en avtalsenlig rattighet i samband med produkten ska ut-
nyttjas, oavsett om konsumenten eller ndringsidkaren beslutar att handla
eller att avsta fran att handla,

elektronisk post: ett adresserat eller pa ndgot annat sitt individualiserat
elektroniskt meddelande i form av text, rost, ljud eller bild som sénds via ett
almant kommunikationsnét och som kan lagras i nétet eller i mottagarens
terminalutrustning tills mottagaren hamtar det,

god marknadsféringssed: god afférssed eller andra vedertagna normer
som syftar till att skydda konsumenter och néringsidkare vid marknads-
foring av produkter,

konsument: en fysisk person som handlar huvudsakligen for andama som
faller utanfor néringsverksamhet,

marknadsforing: reklam och andra 8tgarder i naringsverksamhet som &r
&gnade att framja avsdttningen av och tillgangen till produkter inbegripet en
naringsidkares handlande, underlatenhet eller ndgon annan dtgéard eller bete-
endei dvrigt fore, under eller efter forsdljning eller leverans av produkter till
konsumenter eller ndringsidkare,

3 EUT L 364, 9.12.2004, s. 1 (Celex 32004R2006).



naringsidkare: en fysisk eller juridisk person som handlar fér dndamal
som har samband med den egna néringsverksamheten,

produkter: varor, tjanster, fast egendom, arbetstillfélen och andra nyttig-
heter.

Otillbérlig marknadsforing
Direktivbilagan

48§ Bilagal till Europaparlamentets och radets direktiv 2005/29/EG av den
11 maj 2005 om otillborliga afférsmetoder som tilldmpas av néringsidkare
gentemot konsumenter pa den inre marknaden och om andring av radets
direktiv 84/450/EEG och Europaparlamentets och radets direktiv 97/7/EG,
98/27/EG och 2002/65/EG samt Europaparlamentets och radets forordning
(EG) nr 2006/2004" ska géllasom lag i Sverige. Regeringen tillkannager den
aktuellabilagan i Svensk forfattningssamling.

Vid en provning enligt ndgon av bestammelsernai bilagal till direktivet
ska dennalag tillampas.

Bestammelserna i punkterna 1-31 i bilaga | till direktivet ska tillampas
aven om marknadsféringen riktas till néringsidkare.

Bestdmmelsen i punkt 14 i bilagal till direktivet skatillampas pé atgarder
som skett i strid med denna punkt om inte atgarden omfattas av lotterilagen
(1994:100).

God marknadsforingssed
58 Marknadsforing ska stdmma 6verens med god marknadsforingssed.

68 Marknadsforing som strider mot god marknadsforingssed enligt 5 § ar
att anse som otillborlig om den i markbar mén péverkar eller sannolikt p&-
verkar mottagarens formaga att fatta ett valgrundat affarsbesiut.

Aggressiv marknadsféring

78 Ennaringsidkare far inte anvanda sig av aggressiv marknadsforing.
Marknadsforingen &r att anse som aggressiv om den innefattar trakasse-
rier, tvang, fysiskt vald, hot eller annat aggressivt patryckningsmedel.
Aggressiv marknadsforing & att anse som otillborlig om den i mérkbar
man paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens forméaga att fatta ett val-
grundat afférsbeslut.
Sadan aggressiv marknadsforing som anges i punkterna 24-31 i bilaga |
till direktiv 2005/29/EG &r altid att anse som otillborlig.

Vilseledande marknadsféring

88 Marknadsforing som & vilseledande enligt ndgon av bestammelsernai
9, 10 eller 12-17 88 & att anse som otillborlig om den paverkar eller sanno-
likt paverkar mottagarens formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut.

4 EUT L 149, 11.6.2005, s. 22 (Celex 32005L.0029).
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Sadan vilseledande marknadsféring som angesi punkterna 1-23 i bilagal
till direktiv 2005/29/EG & altid att anse som otillborlig.

Reklamidentifiering

98 All marknadsféring ska utformas och presenteras s att det tydligt
framgér att det &r fréga om marknadsforing.

Det ska ocksatydligt framgd vem som svarar for marknadsféringen. Detta
gdler dock inte framstéllningar vars enda syfte &r att skapa uppméarksamhet
infor uppfoljande framstél Iningar.

Fo6rbud mot vilseledande marknadsforing

108 Ennéringsidkare far vid marknadsforingen inte anvanda sig av felak-
tiga pastdenden eller andra framstallningar som &r vilseledande i frdga om
néringsidkarens egen eller ndgon annans naringsverksamhet.

Forsta stycket géller sarskilt framstéllningar som ror

1. produktens forekomst, art, mangd, kvalitet och andra utmérkande egen-
skaper,

2. produktens ursprung, anvandning och risker sasom inverkan pa halsa
och miljo,

3. kundservice, reklamationshantering samt metod och datum for tillverk-
ning eller tillhandahdllande,

4. produktens pris, grunderna for prisberkningen, sérskilda prisfordelar
och betalningsvillkoren,

5. n&ringsidkarens egna eller andra naringsidkares kvalifikationer, stéll-
ning pa marknaden, &aganden, varumarken, varunamn, kannetecken och an-
draréttigheter,

6. beldningar och utmérkelser som har tilldelats néringsidkaren,

7. leveransvillkor fér produkten,

8. behovet av service, reservdelar, byte eller reparation,

9. naringsidkarens dtagande att f6lja uppforandekoder, och

10. konsumentens réttigheter enligt lag eller annan forfattning.

En néringsidkare fé&r inte heller utelamna vasentlig information i mark-
nadsféringen av sin egen eller ndgon annans naringsverksamhet. Med vilse-
ledande utelamnande avses dven sidana fall nar den vasentliga informatio-
nen ges pa et oklart, obegripligt, tvetydigt eller annat olampligt Stt.

Begransningar i kommunikationsmediet m.m.

118 Vid bedémningen av om en framstallning &r vilseledande enligt 10 §
tredje stycket, f& beaktas det anvanda kommunikationsmediets begrans-
ningar i tid och utrymme samt de &tgérder som naringsidkaren har vidtagit
for att pa nagot annat sétt |amnainformationen.

Kdperbjudanden

128 Marknadsforingen &r vilseledande om néringsidkaren i en framstéll-
ning erbjuder konsumenter en bestdmd produkt med en prisangivelse utan
att foljande vésentligainformation framgar:



1. produktens utmérkande egenskaper i den omfattning som &r |amplig for
mediet och produkten,

2. pris och jamforpris angivet pa det sitt som framgér av 7-10 88 pris-
informationslagen (2004:347),

3. ndringsidkarens identitet och geografiska adress,

4. villkor fér betalning, leverans, fullgdrande och hantering av reklamatio-
ner om dessa avviker frén vad som & normalt for branschen eller produkten
i fréga,

5. information om angerrétt eller ratt att hava ett kop som ska lamnas till
konsumenten enligt lag.

Marknadsféringen &r ocksa vilseledande om néringsidkaren i en fram-
stéllning erbjuder konsumenter flera bestdmda produkter med en uppgift om
ett gemensamt pris, utan att erbjudandet innehaller vasentlig information en-
ligt punkterna 1-5 i forsta stycket.

Vil seledande forpackningsstorlekar

138 En naringsidkare f&r vid marknadsféringen inte anvénda forpack-
ningar som genom sin storlek eller yttre utformning i dvrigt & vilseledande i
fréga om produktens mangd, storlek eller form.

Vilseledande efterbildningar

148 En naingsidkare far vid marknadsforingen inte anvanda efterbild-
ningar som &r vilseledande genom att de 14t kan forvaxlas med ndgon annan
néringsidkares kénda och sarpréglade produkter. Detta géller dock inte efter-
bildningar vilkas utformning huvudsakligen tjanar till att gora produkten
funktionell.

Konkur sutforséljningar

158 En naringsidkare far vid marknadsforingen anvanda uttrycket ”kon-
kurs’, ensamt eller i férening med ndgot annat uttryck, bara om produkterna
bjuds ut av konkursboet eller fér dess rakning.

Utforsaljningar

168 En naringsidkare f& vid marknadsforing av produkter anvanda ut-
trycken "dlutforsaljning”, ” utforsaljning” eller ndgot annat uttryck med mot-
svarande innebord bara om

1. det & fraga om en dutforsdjning av néringsidkarens hela varulager
eller en klart avgransad del av det,

2. forsdljningen sker under en begrénsad tid, och

3. priserna & vasentligt 1&gre an naringsidkarens normala priser fér mot-

svarande produkter.
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Realisationer

178 En naringsidkare far vid marknadsforing av produkter anvanda ut-
trycket "realisation” eller ndgot annat uttryck med motsvarande innebérd
bara om

1. forsdljningen avser produkter som ingar i naringsidkarens ordinarie sor-
timent,

2. forsaljningen sker under en begrénsad tid, och

3. priserna ar vasentligt lagre én nédringsidkarens normala priser fér mot-
svarande produkter.

Jamforandereklam

188§ En naringsidkare far i sin reklam direkt eller indirekt peka ut en an-
nan néringsidkare eller dennes produkter bara om jamférelsen

1. inte & vilseledande,

2. avser produkter som svarar mot samma behov eller & avsedda for
samma éndamdl,

3. pa ett objektivt sitt avser vasentliga, relevanta, kontrollerbara och ut-
maérkande egenskaper hos produkterna,

4. inte medfor forvaxling mellan nédringsidkaren och en annan nérings-
idkare eller mellan deras produkter, varuméarken, firmor eller andra kénne-
tecken,

5. inte misskrediterar eller & nedsdttande for en annan néringsidkares
verksamhet, forhdllanden, produkter, varumérken, firma eller andra kanne-
tecken,

6.i friga om varor med ursprungsbeteckning alltid avser varor med
samma beteckning,

7. inte drar otillborlig fordel av en annan naringsi dkares renommé som &r
forknippat med néringsidkarens varumérke, firma eller andra ké&nnetecken
eller varans ursprungsbeteckning, och

8. inte framstéller en produkt som en imitation eller kopia av en produkt
som har ett skyddat varumérke eller firma.

Obestélld reklam

198 Ennéringsidkare far vid marknadsforing till en fysisk person anvanda
elektronisk post, telefax eller sddana uppringningsautomater eller andra lik-
nande automatiska system for individuell kommunikation som inte betjénas
av nagon enskild, bara om den fysiska personen har samtyckt till det pa for-
hand.

Har naringsidkaren fatt den fysiska personens uppgifter om elektronisk
adress for elektronisk post i samband med férsdljning av en produkt till per-
sonen, géller inte kravet p& samtycke enligt forsta stycket om,

1. den fysiska personen inte motsatt sig att uppgiften om elektronisk
adress anvands i marknadsforingssyfte med anvandande av elektronisk post,

2. marknadsforingen avser ndringsidkarens egna, likartade produkter och

3. den fysiska personen Kklart och tydligt ges méjlighet att kostnadsfritt
och enkelt motsétta sig att uppgiften anvandsi marknadsforingssyfte nar den
samlas in och vid varje foljande marknadsféringsmeddel ande.



208 Vid marknadsforing med elektronisk post ska meddelandet alltid
innehdlla en giltig adresstill vilken mottagaren kan sinda en begaran om att
marknadsforingen ska upphéra. Detta géller &ven vid marknadsféring till en
juridisk person.

218 En naringsidkare f&r anvénda andra metoder for individuell kommu-
nikation pa distans &n sadana som avsesi 19 §, om inte den fysiska personen
tydligt motsatt sig att metoden anvands.

Information om garantier

228§ En néringsidkare, som vid marknadsforingen erbjuder sig att genom
en garanti eler liknande utféstelse under en viss tid svara for en produkt
eller del dérav eller for en egenskap hos produkten, ska vid forsaljningen
lamna koparen tydlig information om utfastelsens innehdl och de uppgifter
som & nodvandiga for att kdparen ska kunna géra den gallande. Information
ska dven lamnas om att koparens réttigheter enligt lag inte paverkas av utfas-
telsen.

Utfastelsen och informationen ska lamnas i en handling eller i ndgon an-
nan l&asbar och varaktig form som &r tillganglig for kdparen.

Forbud och alagganden
Forbud mot viss marknadsforing

238 En naringsidkare vars marknadsforing &r otillborlig far forbjudas att
fortsitta med denna eller med négon annan liknande &tgard.

Ett forbud enligt forsta stycket far meddel as ocksa

1. en anstélld hos néringsidkaren,

2. ndgon annan som handlar p& naringsidkarens vagnar, och

3. var och en som i ovrigt vasentligt har bidragit till marknadsforingen.

Alaggande att |amna infor mation

248 En naringsidkare som vid sin marknadsforing 1&ter bli att 1amna v
sentlig information far & &ggas att |amna sidan information.

Ett sddant laggande far meddelas ocksa

1. en anstélld hos néringsidkaren, och

2. ndgon annan som handlar pa né&ringsidkarens vagnar.

Ett alaggande enligt forsta stycket f&r innehdlla en skyldighet att [amnain-
formationen

1. i annonser eler andra framstaliningar som néringsidkaren anvander vid
marknadsfdringen,

2. genom mérkning pavaran eller i ndgon annan form pa sdljstdlet, eller

3. i vissform till konsumenter som begér det.

Alaggande att tillhandahalla tekniska hjapmedel

258 En tjansteleveranttr enligt lagen (2002:562) om elektronisk handel
och andra informationssamhallets tjanster som i strid med 10 § i den lagen
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|&ter bli att tillhandahdlla sddana tekniska hja pmedel som avses dar far 8lag-
gas att tillhandahalla hja pmedien.

Vite

268 Ett forbud enligt 23 8§ och ett dl&ggande enligt 24 eller 25 § ska for-
enas med vite, om det inte av sérskilda skél & obehdévligt.

Interimistiska beslut

278 Rétten f&r meddela forbud enligt 23 § eller dlaggande enligt 24 eller
25 § att gédllatills vidare om

1. kéranden visar sannolika skél for sin talan, och

2. det skaligen kan befaras att svaranden genom att vidta eller 1&ta bli att
vidta en viss handling minskar betydelsen av ett forbud eller 8l aggande.

| frAga om beslut enligt forsta stycket tillampas 15 kap. 5 § andra fjarde
styckena samt 6 och 8 88 rattegangsbalken. Beslutet far verkstallas genast.

Forelagganden

288 | fal som inte & av storre vikt far Konsumentombudsmannen med-
delaféreldggande om

1. forbud som avsesi 23 § (forbudsforeldggande),

2. 8laggande som avsesi 24 § (informationsforel aggande), eller

3. laggande som avsesi 25 8.

Foreldggandet ska forenas med vite.

For att bli géllande ska né&ringsidkaren godkanna foreldggandet omedel-
bart eller inom en viss tid. Om foreléggandet har godkants géller det som en
lagakraftvunnen dom.

Ett godkénnande som sker efter den utsatta tiden géller inte.

Marknadsstor ningsavgift
Forutsattningar for avgift

298 En néringsidkare far aggas att betala en sarskild avgift (marknads-
stérningsavgift) om naringsidkaren, eller ndgon som handlar pa néringsidka-
rens vagnar, uppsitligen eller av oaktsamhet har brutit mot

-78,

— 8 8 och ndgon av bestammelsernai 9, 10, 12-17 §8,

—-188§,

—208§, eller

—négon av bestammelsernai bilagal till direktiv 2005/29/EG.

Detsamma géller om en néringsidkare uppsatligen eller av oaktsamhet
bryter mot ndgon av bestammelsernai

—14 §forsta stycket 2 eller 3 eller 14 a § forsta stycket 2 eller 3 tobaksla-
gen (1993:581),

— 4 kap. 10 § alkohollagen (1994:1738),

— 7 kap. 3, 4 eller 10 § forsta eller tredje stycket radio- och TV-lagen
(1996:844),



—11 §lagen (1995:1571) om inséttningsgaranti eller 8 § lagen (2004:299)
om inl&ningsverksamhet nar det géller ett erbjudande som inte &r riktat bara
till andra &n konsumenter.

Vad som sigs i forsta och andra styckena géller ocksd en naringsidkare
som uppsdtligen eller av oaktsamhet vasentligt har bidragit till Gvertradel-
sen.

Avgiften tillfaller staten.

308 En marknadsstorningsavgift far inte dlaggas nagon for en overtra
delse av ett forbud eller en underl&telse att folja et 8laggande som har med-
delats vid vite enligt dennalag.

Avgiftens storlek

318 Marknadsstorningsavgiften ska faststéllas till lagst fem tusen kronor
och hdgst fem miljoner kronor.

Avgiften f&r inte Gverstigatio procent av naringsidkarens arsomséttning.

Arsomsittningen ska avse omsittningen narmast foregéende raken-
skapsdr. Om overtradelsen har skett under naringsidkarens forsta verksam-
hetsér eller om uppgifter om arsomsattning annars saknas eller &r bristfal-
liga, fér &rsomsattningen uppskattas.

Riktas talan mot flera ndringsidkare ska avgiften faststéllas sarskilt for var
och en av dem.

328 Nér marknadsstorningsavgiften faststélls ska sarskild hénsyn tas till
hur allvarlig 6vertrédelsen & och hur lange den har pagétt.

I ringa fall ska ndgon avgift inte domas ut. Avgiften f&r efterges om det
finns synnerliga skal for det.

Betalning av avgiften

338 Marknadsstorningsavgift ska betalas till Kammarkollegiet inom tret-
tio dagar efter det att domen har vunnit laga kraft eller den langre tid som
angesi domen.

Om avgiften inte betalasinom den tid som anges i forsta stycket ska Kam-
markollegiet 1dmna den obetalda avgiften for indrivning. Bestammelser om
indrivning finns i lagen (1993:891) om indrivning av statliga fordringar
m.m.

Preskription

348 En marknadsstorningsavgift f&r domas ut bara om stamningsansokan
har delgetts den som anspraket riktar sig mot inom fem &r frén det att Gver-
trédel sen upphorde.

358 En marknadsstorningsavgift faller bort om domen inte har kunnat
verkstéllasinom fem & fran det att den vann laga kraft.

4* SFS2008:484-519
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Kvarstad

368 For att sakerstédlla ett ansprék pa marknadsstorningsavgift far ratten
besluta om kvarstad. | sddant fall géller foreskrifternai 15 kap. réttegéngs-
balken om kvarstad for fordran.

Skadestand

378 Den som uppsdtligen eller av oaktsamhet bryter mot ett forbud eller
ett 8laggande som har meddelats med stod av 23, 24 eller 25 §, eller mot 7 §,
eller mot 8 § och ndgon av bestémmelsernai 9, 10, 12-17 8§, eller mot n&
gon av bestammelsernai 18-22 8§, eller mot ndgon av punkternai bilagal
till direktiv 2005/29/EG, ska ersétta den skada som dérigenom uppkommer
for en konsument eller ndgon annan naringsidkare.

Nar ersittningen till naringsidkare bestams far hansyn tas aven till om-
sténdigheter av annan 8n ekonomisk art.

388§ Ratten till skadesténd faller bort om talan inte vacks inom fem &r frén
det att skadan uppkom.

Utplanande
Utplanande m.m. av vilseledande framstallningar

398 Vid overtradelse av ett vitesforbud enligt 23 §, eller av 8 § och ndgon
av bestammelsernai 9, 10, 12-17 8§, eller av 18 §, eller av n&gon av punk-
terna 1-23 i bilagall till direktiv 2005/29/EG, far rétten efter vad som &r sk&
ligt besluta att en vilseledande framstallning som finns pa en vara, forpack-
ning, trycksak, affarshandling eller liknande ska utplanas eller andras sS4 att
den inte langre &r vilseledande. Om detta syfte inte kan uppnas pa n&got an-
nat sitt far ratten besl uta att egendomen ska forstoras.

Saker hetsatgar der

408 Om kéranden visar sannolika skéal for bifall till ett yrkande enligt 39 §
och det skaligen kan befaras att svaranden genom att vidtaeller att |ata bli att
vidta en viss handling minskar betydelsen av ett beslut om utplanande, féar
rétten besluta om lamplig dtgard att gallatills vidare. | fréga om en sidan &t-
gard géller 15 kap. 3 § andra stycket, 5 § andra—fjarde styckena samt 6 och
8 88 réttegangsbal ken. Bedlutet far verkstéllas genast.

Framstalls ett yrkande enligt 39 § i ett mal om utddmande av vite som har
forelagts med stod av denna lag géller i stéllet for bestdmmelserna i forsta
stycket att egendomen far tasi bedag. | sadant fall tillampas foreskrifternai
27 kap. réttegangsbalken om bedlag i brottmal. Beslutet far verkstéllas ge-
nast.

418 Bedut att utplana vilseledande framstaliningar enligt 39 § och beslut
om sikerhetsdtgard enligt 40 § meddelas pa yrkande av part av den domstol
déar en réattegang om forbud enligt 23 8, marknadsstorningsavgift enligt 29 §
eller skadestand enligt 37 § pagér.



Beslut att utpldna framstéliningar pa grund av Gvertradelse av ett vitesfor-
bud enligt 23 och 26 88 far meddelas pa yrkande av part av den domstol dar
en réttegang om utdémande av vitet pagar.

Upplysningsskyldighet m.m.

428 Pauppmaning av Konsumentombudsmannen ska

1. var och en yttra sig och 1dmna de upplysningar som behdvsi ett &rende
om tilléampningen av dennalag,

2. en naringsidkare tillhandahélla de handlingar, varuprover och liknande
som kan ha betydelse for utredningen i ett &rende dar beslut om foérbud eller
aaggande enligt 23, 24 eller 25 § kan antas kommai fraga.

438 Den som har meddelats ett forbud eller daggande enligt 23, 24 eller
25 § &r skyldig att p& uppmaning av Konsumentombudsmannen tillhanda-
hélla de upplysningar, handlingar, varuprover och liknande som behévs for
tillsynen over att forbudet eller 8laggandet foljs.

448 Om det behdvs for tillsynen i ett &rende som avsesi 42 § 2 eller 43 8§
f&r Konsumentombudsmannen uppmana néringsidkaren att halla de lokaler
eller motsvarande utrymmen dér nédringsverksamheten utdvas, dock inte bo-
stader, tillgangliga for inspektion.

458 Om en uppmaning enligt 42, 43 eller 44 § inte fdljs f&r Konsument-
ombudsmannen forelégga den som berdrs att fullgéra sin skyldighet vid vite.

468 Konsumentombudsmannen far lamna erséttning for sddana varu-
prover och liknande som avsesi 42 och 43 §§ om det finns sarskilda skal for
det.

Regeringen eller den myndighet som regeringen bestammer f&r meddela
foreskrifter om skyldighet for en nédringsidkare att ersdtta Konsument-
ombudsmannens kostnader for provtagning och undersokning av prov i fall
som avsesi 43 8.

Var och av vem talan far vackas
Forbud och alagganden

478 Talan om forbud eller 8laggande enligt 23, 24 eller 25 § vacks vid
Marknadsdomstolen. Om samma kéarande, eller en annan karande i samréd
med denne, samtidigt vacker en talan om marknadsstorningsavgift enligt
29 § eller skadestand enligt 37 § med anledning av marknadsforingen, ska
dock en talan om férbud eller &laggande vickas vid Stockholms tingsrétt.

Talan om forbud eller 8laggande fér vickas av

1. Konsumentombudsmannen,

2. en nédringsidkare som berdrs av marknadsféringen, eller

3. en sammanslutning av konsumenter, naringsidkare eller |6ntagare.

Ett interimistiskt beslut enligt 27 8 meddelas av den domstol dér en rétte-
gang enligt forsta stycket pagar.
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M ar knadsstor ningsavgift

488 Talan om marknadsstorningsavgift enligt 29 8 véacks vid Stockholms
tingsrétt av Konsumentombudsmannen.

Om Konsumentombudsmannen i ett visst fall beslutar att inte fora talan
om marknadsstorningsavgift, far en enskild naringsidkare som berors av
marknadsforingen eller en sammanslutning av naringsidkare vacka en sadan
talan.

Bedut om kvarstad enligt 36 § meddelas av den domstol dér en réttegang
om marknadsstorningsavgift padgar. Om talan annu inte har vackts galer i
fraga om behorig domstol vad som foreskrivsi forsta stycket.

Utddmande av vite

498 Talan om utddmande av vite som har férelagts med stéd av dennalag
vacks vid en tingsrétt som & behdrig enligt 10 kap. rattegangsbalken. En s&
dan talan far altid vackas vid Stockholms tingsrétt.

Talan far vackas av den som har begért vitesforel &ggandet och av Konsu-
mentombudsmannen.

Skadestand

508 Talan om skadestand enligt 37 § vécks vid Stockholms tingsrétt. En
s&dan talan fér dven véckas vid en tingsrédtt som &r behdrig enligt 10 kap.
réttegangsbal ken.

Overklagande

518 Konsumentombudsmannens beslut enligt 42-44 88 samt om vitesfo-
rel ggande efter en sdan uppmaning Gverklagas hos Stockholms tingsrétt.
Detsamma géller beslut om erséttning enligt 46 8§ eller enligt foreskrifter
som meddelats med stéd av namnda paragraf.

528 Tingsrétts domar och beslut i mal och &renden enligt denna lag Gver-
klagas hos Marknadsdomstolen. Domar och beslut i m& om utdémande av
vite som har foérelagts med stéd av denna lag 6verklagas dock hos hovrétt
enligt vad som foreskrivsi lagen (1985:206) om viten.

Beslut under réattegangen i frégor som avsesi 27 § och 40 § forsta stycket
far overklagas sarskilt. Beduten ska vid handlaggningen i Marknadsdomsto-
len anses rora atgard enligt 15 kap. rattegangshalken.

Rattskr aft

538 Endomi vilken frdgan om forbud enligt 23 § eller dldggande enligt
24 eller 25 § har provats, hindrar att en ny talan enligt 23, 24 eller 25 § véacks
med anledning av marknadsforingen. En sidan dom hindrar dock inte att
samma fréga prévas pa nytt nar andrade férhallanden foranleder det.



Rattens sammanséttning m.m.

548§ Vid huvudférhandlingi mal enligt dennalag ska Stockholms tingsratt
besta av fyra ledamoter, av vilka tva ska vara lagfarna domare och tva eko-
nomiska experter. En av de lagfarna domarna ska vara réttens ordférande.

Om det sedan huvudférhandlingen har pborjats intraffar forfall for en av
ledaméterna &r réatten anda domfor.

Om inte annat foljer av 55 § skatingsratten bestd av en lagfaren domare

1. vid huvudférhandling i fall som avsesi 1 kap. 3 a § andra och tredje
styckena rattegéngsbalken,

2. vid avgoérande av ma8l utan huvudférhandling, och

3. vid handldggning som inte sker vid huvudférhandling.

| fall som avsesi tredje stycket far &ven en ekonomisk expert deltai tings-
rétten.

558 Vid avgorande av ma utan huvudférhandling och vid prévning av
frégor som hor till rattegangen far Stockholms tingsrétt ha den sammansatt-
ning som angesi 54 § forsta stycket, om det finns sdrskilda skél for det med
hansyn till malets eller frégans beskaffenhet.

568 | ma som bararor skadestand enligt 37 § far Stockholms tingsrétt ha
den sammansittning som foljer av 1 kap. 3 a, 3 ¢ och 3 d 88 rattegangsbal -
ken.

57 8 Vid handlaggning av drenden som avsesi 51 § ska Stockholms tings-
rétt bestd av en lagfaren domare eller av en lagfaren domare och en ekono-
misk expert. Om det finns sdrskilda skd8l med hansyn till &rendets beskaffen-
het fér tingsrétten dock ha den sammansittning som anges i 54 § forsta
stycket.

58 8 Regeringen férordnar for visstid dem som ska tjanstgdra som ekono-
miska experter enligt 54 8. Om det medan en ekonomisk expert deltar i be-
handlingen av ett mél dler drende intréffar en omstandighet som medfor att
forordnandet ska upphora att gélla, ska férordnandet oberoende dérav anses
ha fortsatt giltighet for det pagaende malet eller drendet.

Den som ska tjanstgtra som ekonomisk expert ska vara svensk medbor-
gare och far inte vara underarig eller i konkurstillstand eller haforvaltare en-
ligt 11 kap. 7 § foraldrabalken.

Réttegangsbestammel ser
Handl&aggningen vid Stockholmstingsrétt och Marknadsdomstolen

598 Om nagot annat inte foljer av denna lag ska foreskrifterna i rétte-
géngsbalken om tvistemdl dar forlikning om saken inte &r tillten tilldmpas
pamal om forbud eller 8l&ggande enligt 23, 24 eller 25 § och mé om mark-
nadsstérningsavgift enligt 29 8.

I mal om skadestand enligt 37 § géller vad som &r foreskrivet i réttegangs-
balken om tvistemal dar forlikning om saken &r till&ten.

| &renden som avsesi 51 § géller lagen (1996:242) om domstol sérenden,
om négot annat inte foljer av dennalag.
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608 N& Marknadsdomstolen handlagger ma och drenden efter Gverkla-
gande enligt 52 § ska det som sdgs om hovrétten i 49, 50 och 52 kap. rétte-
gangshalken och i 39 § forsta stycket lagen (1996:242) om domstol sérenden
i stéllet galla Marknadsdomstolen. Prévningstillstand krévs dock inte for att
Marknadsdomstolen ska préva tingsréttens avgérande.

618 Om en talan enligt denna lag har véckts av ndgon annan dn Konsu-
mentombudsmannen ska rétten underratta ombudsmannen om réttegangen.

Nar ett mé8l om marknadsstérningsavgift eller skadestand vicks skatings-
rétten underratta Marknadsdomstolen om réttegéngen.

Kumulation

628 Ma om skadestand enligt 37 § fér i tingsrétt endast férenas med an-
nat mal enligt dennalag.

Intervention

638 | ma om forbud eller dlaggande enligt 23, 24 eller 25 § har den som
har talerétt enligt 47 § andra stycket rétt att deltai rattegangen som interve-
nient enligt 14 kap. réttegangsbalken.

Réttegangskostnader

648 | ma enligt dennalag géller i frdga om rattegangskostnader 18 kap.
réttegangsbalken. Bestdmmelsen i 18 kap. 16 § réttegangsbalken ska dock
inte tillampas i mal om férbud eller dlaggande enligt 23, 24 eller 25 8. | &
dana mél far ratten bestamma att var och en av parterna ska svara for sina
réttegangskostnader.

Utevaro

658 For Konsumentombudsmannen som part i ma och drenden enligt
dennalag géller, i fréga om forelaggande for part och parts utevaro, vad som
i rattegangsbalken &r foreskrivet for &klagare.

Ovriga bestammelser

66 8 Regeringen kan med avseende pa frammande stat bestamma att fol-
jande skagélla.

| frdga om en vara som &r forsedd med en oriktig eller vilseledande ur-
sprungsbeteckning, genom vilken varan direkt eller indirekt anges vara
frambragd eller tillverkad i den frammande staten eller i en region eller ort i
den frammande staten, f&r atgard enligt 39 § beslutas dven i andra fall an
som avses dér. Detta géller dock inte om beteckningen enligt handelsbruk
endast tjanar till att mérka ut varans art eller om den &f6ljs av en uppgift
som tydligt anger att varan inte har frambragts eller tillverkatsi den angivna
staten eller pa den angivna orten.

Talan om atgard enligt andra stycket vacks vid Stockholms tingsrétt av
Konsumentombudsmannen eller, om denne har beslutat att inte vacka talan,



av ndgon som driver roérelse med varor av samma slag som den vara som ta-
lan avser.

1. Denna lag trader i kraft den 1 juli 2008, d& marknadsforingslagen
(1995:450) ska upphora att gélla samt lagen (2005:706) om andring i mark-
nadsféringslagen (1995:450) ska utga.

2. Bestammelserna i 4-22 och 29-36 88 tillampas ocksd p& marknadsfo-
ring som har vidtagits fore ikrafttradandet, om inte agérden var tillaten en-
ligt dre foreskrifter.

3. Forbud och 8lagganden samt forbuds- och informationsforel gganden
som har meddelats enligt &dre foreskrifter ska fortfarande gélla

4. Bestammelserna  om  skadestdnd i 298 marknadsféringslagen
(1995:450) tillampas fortfarande i fraga om overtradel ser som skett fore den
nya lagens ikrafttradande.

5. Bestammelserna i 49 § tillampas ocksa i fréaga om utdémande av vite
som forelagts med stéd av marknadsforingslagen (1995:450).

Pa regeringens vagnar

FREDRIK REINFELDT
NYAMKO SABUNI
(Integrations- och
jamstalldhetsdepartementet)
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