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L ag" . . . Utkom frén trycket
om andring i radio- och TV-lagen (1996:844); den 15 april 2004
utfardad den 25 mars 2004.

Enligt riksdagens beslut* foreskrivs att 6 kap. 8 § samt 7 kap. 1 och 5 88
radio- och TV-lagen (1996:844) skall haféljande lydelse.

6 kap.
88 Den som sander TV-program over satellit eller med stod av tillsténd
av regeringen skall, om det inte finns sarskilda sk&l mot det, setill

1. att mer an hélften av den &rliga sandningstiden upptas av program av
europeiskt ursprung, och

2. att minst tio procent av den 8rliga siandningstiden eller minst tio procent
av programbudgeten avser program av europeiskt ursprung som har fram-
stallts av §alvstandiga producenter; en sa stor andel som majligt bor utgoras
av program som fardigstallts under de narmast foregaende fem aren.

Som sandningstid anses i denna paragraf tid d& det sands program med
annat innehdll &n nyheter, sport, tavlingar, annonser och programtjanster
som avsesi 7 kap. 5 § fjarde stycket. | sdndningstiden skall inte heller réknas
in sdndningar av endast text.

TV-séndningar enligt forsta stycket och ljudradiosdndningar som sker
med stod av tillstdnd av regeringen skall, om det inte finns sarskilda skél
mot det, i betydande omfattning innehélla program pa svenska spréket, pro-
gram med svenska artister och verk av svenska upphovsman.

7 kap.
18 Fore och efter varje séndning av annonser skall det séndas en sérskild
signatur som tydligt skiljer annonserna fran Gvriga sandningar. Signaturen
skall i televisionen besta av bade ljud och bild. | sokbar text-TV och i for-
sdljningsprogram som avses i 5 § fjérde stycket skall signaturen altid vara
|6pande, men behtver endast angesi bild.
| frdga om sandningar som regeringen lamnar tillstand till far regeringen
medge undantag frén skyldigheten enligt forsta stycket och kravet enligt 6 8.
Med annonser avses reklam samt sdndningar som utan att vara reklam
sinds pa uppdrag av ndgon annan.

! Prop. 2003/04:66, bet. 2003/04:KU16, rskr. 2003/04:165.
2 Senaste lydelse 1998:1713.
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58 Annonser f&r sindas hogst ta minuter under en timme mellan hela
klockdlag. |1 TV-siandning mellan klockan 19.00 och 24.00 fér denna tid ut-
stréckas till hdgst tio minuter. Om sandningstiden inte omfattar en timme
mellan hela klockslag fér annonser sandas under hogst tio procent av den ti-
den.

| TV-sindning far de i forsta stycket angivna annonstiderna verskridas,
om

1. programféretaget gor sannolikt att

a) Overskridandet foranletts av eni tiden néraliggande héndel se som med-
fort att en tidigare sandning av annonser fatt utgé eller forskjutits,

b) foretaget inte rimligen haft anledning att ta denna handelse i beaktande
vid programplaneringen, och

¢) héndelsen legat utanfor foretagets kontroll, samt

2. annonstiden under en timme mellan hela klockslag inte dverstiger tolv
minuter.

Annonser far i en TV-sandning sandas under hogst tio procent av sand-
ningstiden per dygn.

Programtjanster som uteslutande &r avsedda for program dér publiken er-
bjuds att bestédlla varor eller tjanster (forsaljningsprogram) far trots vad som
sdgsi forsta, andra och tredje styckena séndas i televisionen. Med program-
tjanst avses ett samlat utbud av program som sands under en gemensam be-
teckning. Utdver vad som foljer av 6 kap. 9 § skall programtjénstens beteck-
ning angesi borjan och i slutet av sdndningen.

Dennalag trader i kraft den 1 maj 2004.
Pa regeringens vagnar
MARITA ULVSKOG

Knut Weibull
(Kulturdepartementet)

3 Senaste lydelse 1997:335.
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