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L ag__ . . Utkom fran trycket
om andring i alkohollagen (1994:1738); den 3 december 2004
utférdad den 18 november 2004.

Enligt riksdagens beslut* féreskrivs ifrdga om alkohollagen (1994:1738)

dels att 4 kap. 8 och 12 88, 5 kap. 5 §, 6 kap. 4 § och 7 kap. 9 § skall ha
foljande lydelse,

dels att det i lagen skall inféras tre nya paragrafer, 4 kap. 11 a-11 c 8§, av
foljande lydelse.

4 kap.
88 Vid marknadsforing av alkoholdrycker till konsumenter skall sérskild
méttfullhet iakttas. Reklam- eller annan marknadsforingsétgard som &r p&
trangande eller uppstkande eller som uppmanar till bruk av alkohol far inte
foretas.

Marknadsforing far inte rikta sig sarskilt till eller skildrabarn eller ungdo-
mar som inte har fyllt 25 &.

11a8§ Vid marknadsforing av alkoholdrycker som innehdller hogst 15 vo-
lymprocent alkohal till konsumenter genom kommersiella annonser i perio-
diska skrifter eller andra skrifter pa vilka tryckfrihetsforordningen &r till-
lamplig och som med avseende pa ordningen for utgivningen & jamforbara
med periodiska skrifter, far framstallning i bild omfatta endast en dtergiv-
ning av

1. varan eller r&varor som ingér i varan,

2. enstaka forpackningar, eller

3. varumérke eller dérmed jamforligt kénnetecken.

Annons som avses i forsta stycket far inte vara stérre an 2 100 spaltmilli-
meter. Annonsen skall p& ett tydligt sitt ange dryckens alkoholhalt men far
inte framstalla en hég alkoholhalt som en positiv egenskap.

En s&dan annons som avses i forsta och andra styckena fér inte strida mot
god sed genom det ssmmanhang dér den forekommer, anvénda sig av meto-
der som &r opassande med tanke p& konsumenten eller innehdlla osannaeller
vilseledande uppgifter om akohol, akoholkonsumtion, alkoholens verk-
ningar eller andra egenskaper.
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11b 8§ Marknadsféring i kommersiell annons av alkoholhaltiga l&ttdrycker
till konsumenter skall utformas pé ett sddant sétt att den inte kan forvaxlas
med marknadsforing av alkoholdryck. Marknadsforing i kommersiell an-
nons av alkoholdrycker som innehdller hdgst 15 volymprocent alkohol till
konsumenter skall utformas pa sidant sitt att den inte kan forvéaxlas med
marknadsféring av alkoholdryck som innehéller mer &n 15 volymprocent al-
kohal.

Vid marknadsféring av alkoholhaltiga 1&ttdrycker till konsumenter far i
kommersiell annons inte sddant varukannetecken anvandas som i sin helhet
eller till n&gon del ar i bruk for en alkoholdryck eller & inarbetat eller regist-
rerat for en sadan dryck i enlighet med vad som &r foreskrivet for varumar-
ken. Detsamma galler vid marknadsforing av alkoholdrycker som innehdller
hogst 15 volymprocent alkohal till konsumenter for varukénnetecken som i
sin helhet eller till ndgon del & i bruk, inarbetat eller registrerat for en alko-
holdryck som innehdller mer dn 15 volymprocent alkohol.

| defall ddmarknadsforing av alkoholdrycker som innehdller hogst 15 vo-
lymprocent alkohol & tilldten far dock sddan marknadsforing som avses i
forsta stycket och sadant varukannetecken som avsesi andra stycket anvan-
das &ven vid marknadsféring av alkoholhaltiga léttdrycker.

Bestémmel serna om marknadsforing av alkoholhaltiga [&étdrycker i forsta
och andra styckenatilléampasintei de fall detta &r oskdigt.

11c§ Vid marknadsféring av akoholdrycker till konsumenter genom
kommersiella annonser i periodiska skrifter eller andra skrifter pa vilka
tryckfrihetsforordningen &r tillamplig och som med avseende pa ordningen
for utgivningen & jamforbara med periodiska skrifter, skall annonserna pa
ett tydligt sitt 8terge en text som informerar om alkoholens skadeverkningar
(informationstext). Om det finns flera informationstexter skall minst en av
dem &terges. Vid upprepad annonsering skall de olika informationstexterna
anvandas omvaxlande och om méjligt i lika stor omfattning.

Regeringen f&r meddela foreskrifter om vilkatexter som skall terges och
hur dessa skall utformas.

128 En handling som strider mot 8-11 b 88 eller 11 ¢ § forsta stycket
skall vid tillampningen av 4, 14 och 19 8§ marknadsforingslagen (1995:450)
anses vara otillbdrlig mot konsumenter och, i fall som avsesi 9 §, &ven mot
néringsidkare. En handling som strider mot 10 § kan medf6ra marknadsstor-
ningsavgift enligt bestdmmelsernai 22—28 88 marknadsforingslagen.

5 kap.
58 Spritdrycker, vin eller starkdl som inte hdlls i lager skall pa begéran
anskaffas.
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6 kap.
48 Om inte tillstdndsmyndigheten beslutar annat f&r servering av sprit-
drycker, vin och starkdl paborjas tidigast klockan 11.00 och avslutas senast
klockan 01.00. Vid prévningen skall sidana ol&genheter och risker som av-
sesi 7 kap. 9 § sérskilt beaktas.

Serveringsstélle skall vara utrymt senast 30 minuter efter serveringstidens
utgang.

Bestammelsernai forsta stycket géller inte hotellrum med minibar.

7 kap.

98 Om serveringen kan befaras medféra olagenheter i fraga om ordning
och nykterhet eller sarskild risk for manniskors halsa, fér serveringstillstand
végras dven om kraven i 7 och 8 88 &r uppfyllda.

Dennalag tréder i kraft den 1 januari 2005.
P4 regeringens vagnar
MORGAN JOHANSSON

Bjorn Reuterstrand
(Social departementet)
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