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L ag.. . . . Utkom frén trycket
om andring i radio- och TV-lagen (1996:844); den 26 mars 2002
utfardad den 21 mars 2002.

Enligt riksdagens bedlut® foreskrivs i fréga om radio- och TV-lagen
(1996:844)

delsatt 7 kap. 7 och 12 §§ samt 10 kap. 5 § skall haféljande lydelse,

dels att det i lagen skall inféras tva nya paragrafer, 7 kap. 7 aoch 7 b 8§,
av foljande lydelse.

7 kap.

78 Annonser skall i TV-sdndning sdndas mellan programmen. Under for-
utsittning att villkoren i 7 a§ uppfylls f&r annonser dock avbryta ett pro-
gram om det sker pa sidant sitt att — med hansyn till naturliga pauser samt
programmets sdndningslangd och karaktér — varken programmets integritet
och vérde eller réttighetshavarnas réttigheter kranks.

Vid tillampningen av forsta stycket samt 7 aoch 7 b 88 skall ett program
som inte bestar av annat an, utom angivande av namn eller kélla, ett enkelt
meddelande om tid, vaderlek, nyheter eller dylikt, inte betraktas som ett sér-
skilt program.

7a8 | sportprogram dér det forekommer langre pauser eller i program
som & forestallningar eller evenemang med pauser for publiken far annon-
ser sdndasi pauserna.

| program som bestdr av avslutade delar f&r annonser sindas mellan de-
larna.

| spelfilmer och filmer som & gjorda for TV — utom TV-serier, |&tta un-
derhdlIningsprogram och dokumentarprogram — far annonser sandas om den
programlagda sandningstiden 6verstiger 45 minuter. Annonser f&r sandas en
gang for varje hel period om 45 minuter. Om den programl agda sandningsti-
den & minst 20 minuter langre an tva eller flera fullstandiga perioder om 45
minuter f& annonser sandas ytterligare en gang.

| andra program an de som avsesi forsta och andra styckena skall det vara
minst 20 minuter mellan annonssandningarnai programmet.

7b 8 Trots vad som sigsi 7 och 7 a8§ far annonser inte avbryta guds-
tjanster eller program som huvudsakligen véander sig till barn under tolv &r.

! Prop. 2001/02:82, bet. 2001/02:K U16, rskr. 2001/02:187.
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Program som huvudsakligen handlar om nyheter eller nyhetskommenta-
rer, dokumentarprogram och program om livsaskadningsfragor far inte av-
brytas av annonser om den programlagda sdndningstiden & kortare &n 30
minuter. Om den programlagda séndningstiden & 30 minuter eller langre
géller vad som sagsi 7 a § andra och fjarde styckena

Reklam f&r inte forekomma omedelbart fore eller efter ett program eller
en del av ett program som huvudsakligen vander sig till barn under tolv &r
sdvida det inte &r frdga om meddel anden som avsesi 8 &.

128§ Bestammelsernai detta kapitel galler inte for sddan reklam som den
séndande gor for sin programverksamhet.
| Bestéammelsernai 5och 7-7 b 88 gdller inte sokbar text-TV.

10 kap.

58 Den som &sidositter de bestdmmelser och villkor som anges i denna
paragraf far 8laggas att betala en sarskild avgift. Detta galler

1. villkor om annonser och sponsrade program som foreskrivits med stod
av 3 kap. 3 § forsta stycket,

2. bestémmelsen om otillborligt gynnande av kommersiella intressen en-
ligt 6 kap. 4 §,

| 3. bestdmmelserna om annonser i 7 kap. 1 och 5-7 b 8§,

4. bestdmmel serna om andra annonser an reklam i 6 kap. 5 § och 7 kap. 2
och 3 88§,

5. bestéammelserna om sponsring i 7 kap. 8 och 9 88 samt 10 § andra
stycket,

6. bestémmelsen om reklam i 7 kap. 11 §, eller

7. bestammel sen om exklusiva réttigheter i 6 kap. 10 §.

Vid provning av frégan om avgift skall paforas skall ratten sarskilt beakta
Overtradel sens art, varaktighet och omfattning.

Avgiftentillfaller staten.

Denna lag tréder i kraft den 1 april 2002 och géller sdndningar som sker
efter den tidpunkten.
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