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L ag" . . . Utkom frén trycket
om andring i marknadsféringslagen (1995:450); den 11 april 2000
utférdad den 30 mars 2000.

Enligt riksdagens beslut® foreskrivs® i frdga om marknadsforingslagen
(1995:450)

delsatt 29 § skall haféljande lydelse,

dels att det i lagen skall inforas tva nya paragrafer, 8 a och 13 a 88, samt
nérmast fore 8 aoch 13 a 88 nya rubriker av foljande lydelse.

| Jamforandereklam

8a8 Ennaringsidkare fari sin reklam direkt eller indirekt peka ut en an-
nan néringsidkare eller dennes produkter, bara om jamforelsen

1. inte & vilseledande,

2. avser produkter som svarar mot samma behov eler & avsedda for
samma andamal,

3. pa ett objektivt sitt avser vasentliga, relevanta, kontrollerbara och ut-
markande egenskaper hos produkterna,

4. inte medfor forvaxling mellan néringsidkaren och en annan néringsid-
kare eller mellan deras produkter, varumarken, firmor eller andra kénne-
tecken,

5. inte misskrediterar eller & nedsdttande for en annan néringsidkares
verksamhet, forhallanden, produkter, varumérken, firma eller andra kéanne-
tecken,

6. i frAga om varor med ursprungsbeteckning altid avser varor med
samma beteckning,

7. inte drar otillborlig fordel av en annan néringsidkares varumarkes, fir-
mas eller andra kénneteckens renommeé eller varas ursprungsbeteckning, och

8. inte framstéller en produkt som en imitation eller kopia av en produkt
som har ett skyddat varumérke eller firma.

* Prop. 1999/2000:40, bet. 1999/2000:L U13, rskr. 1999/2000:163.

2 Jr Europaparlamentets och radets direktiv 97/7/EG av den 20 maj 1997 om konsu-
mentskydd vid distansavtal (EGT L 144, 4.6.1997, s. 19, Celex 397L0007), rédets
direktiv 84/450/EEG av den 10 september 1984 om tillndrmning av medlemsstaternas
lagar och andra férfattningar om vilseledande reklam (EGT L 250, 19.9.1984, s. 17,
Celex 384L.0450) senast andrat genom Europaparlamentets och r&dets direktiv 97/55/
EG (EGT L 290, 23.10.1997, s. 18, Celex 397L0055) samt Europaparlamentets och
rédets direktiv 97/66/EG av den 15 december 1997 om behandling av personuppgifter
och skydd for privatlivet inom telekommunikationsomrédet (EGT L 24, 30.1.1998,
s. 1, Celex 397L0066).
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Vid en jamforelse som avser ett sarskilt erbjudande skall det pa ett klart
och entydigt sitt framgé nér erbjudandet upphor att galla eller, om det sr-
skilda erbjudandet &r beroende av tillgangen pa produkten, de begransningar
som da géller for det. Om det sirskilda erbjudandet &nnu inte har borjat
gélla, skall det klart och entydigt ocksa framgé nar specialpriset eller de an-
dra sérskildavillkoren borjar gélla.

| Obestalld reklam

13a§ En naringsidkare far vid marknadsforing till en fysisk person an-
vanda telefax eller sddana uppringningsautomater eller andra liknande auto-
matiska system for individuell kommunikation som inte betjanas av ndgon
enskild, bara om den fysiska personen har samtyckt till det pa férhand.

Néringsidkaren far anvanda andra metoder for individuell kommunikation
pa distans om inte den fysiska personen tydligt motsatt sig att metoden an-
vands.

298 Den som uppsitligen eller av oaktsamhet bryter mot ett forbud eller
ett &aggande som har meddelats med stod av 14 eller 15 § eller mot en fore-
skrift i 5-13a 88, skall ersétta den skada som darigenom uppkommer for en
konsument eller ndgon annan naringsidkare.

Vid bestdmmande av ersattningen till néringsidkare far hansyn tas éven
till omstandigheter av annan én ekonomisk art.

Dennalag trader i kraft den 1 maj 2000.
Pa regeringens vagnar
LARS-ERIK LOVDEN

Nils Dexe
(Finansdepartementet)

Fakta Info Direkt, tel. 08-587 671 00
Elanders Gotab, Stockholm 2000



