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Annonstid i radio och TV

Sammanfattning

| detta beténkande behandlas regeringens forslag i proposition 2007/08:4
Annonstid i radio och TV. Forslagen avser andringar i radio- och TV-
lagen (1996:844). Propositionen har féranlett tre motioner om avslag (s, v,
mp) som utskottet ocksa behandlar i betdnkandet, liksom en motion fran
allmanna motionstiden 2006.

| propositionen féreslds att annonser i radio och tv ska fa sdndas under
hogst 12 minuter under en timme mellan hela klockslag. Vidare foreslas
att annonser i en tv-sindning far sandas under hégst 15 % av sandningsti-
den per dygn. Begransningen for séndningar av annonser i tv-sdndningar
som inte omfattar en timme mellan hela klockslag foredas avskaffas.
Vidare foredas att mojligheten att i en tv-sandning under vissa forutsitt-
ningar Gverskrida den langsta till&tna annonstiden per timme tas bort. N&r
det géller ljudradio foredds, for sandningar som inte omfattar en timme
mellan hela klockslag, att annonser far sandas under hogst 15 % av den
tiden.

Lagandringarna foredas trada i kraft den 1 februari 2008.

Utskottet tillstyrker regeringens forslag och avstyrker samtliga motioner.

Utskottets stallningstagande har féranlett en reservation (s, v, mp).
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Utskottets forslag till riksdagsbes ut

1. Regeringens fordag till andring i radio- och TV-lagen
Riksdagen antar regeringens fordag till lag om &ndring i radio- och
TV-lagen (1996:844). Darmed hifaller riksdagen proposition 2007/08:
4 och avsl& motionerna 2007/08:K 3, 2007/08:K4 och 2007/08:K5.

Reservation (s, v, mp)

2. Berdakning av reklamtid
Riksdagen avsldr motion 2006/07:K 230.

Stockholm den 30 oktober 2007

Pa konstitutionsutskottets vagnar

Berit Andnor

Foljande ledaméter har deltagit i beslutet: Berit Andnor (s), Per Bill (m),
Henrik von Sydow (m), Eva Bengtson Skogsberg (m), Yilmaz Kerimo (s),
Mauricio Rojas (fp), Helene Petersson i Stockaryd (s), Bjorn Leivik (m),
Ingvar Svensson (kd), Anna Bergkvist (m), Marianne Berg (v), Phia
Andersson (s), Annie Johansson (c), Mikael Johansson (mp), Sven
Bergstrom (c), Tommy Waidelich (s) och Katja Larsson (s).
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Redogorelse for arendet

Arendet och dess beredning

| proposition 2007/08:4 Annonstid i radio och TV foresldr regeringen att
riksdagen antar det forslag till lag om andring i radio- och TV-lagen
(1996:844) som regeringen lagger fram i ndmnda proposition. Regeringens
fordag aterges i bilaga 1 och lagfordaget i bilaga 2.

Regeringens forslag grundar sig p& den inom Kulturdepartementet upp-
réttade promemorian Annonstid i radio och TV (Ds 2007:3). Promemorian
har remissbehandlats.

Regeringen har inhdmtat Lagradets yttrande. Lagradet har haft synpunk-
ter pa lagtextens utformning, och regeringen har i propositionen foljt
Lagrédets fordag.

Med anledning av propositionen har tre motioner véckts. Utskottet
behandlar &ven en motion fran allmédnna motionstiden 2006. Forslagen i
motionerna dterges i bilaga 1.

Utskottet noterar att lagforslaget omfattar paragrafer som féredas andrade
aven i proposition 2007/08:8. Utskottet avser att vid behandlingen av den
propositionen beakta det hér framlagda lagférdaget.

Bakgrund

Regler om annonser i svenska tv-sandningar inférdes 1991 i samband med
att riksdagen fattade beslut om en reklamfinansierad tredje tv-kanal (prop.
1990/91:149, bet. 1990/91:KU39, rskr. 1990/91:370). Det skedde genom
en andring i den davarande radiolagen (1966:755). Reglerna fordes senare
i stort sett oférandrade Gver till den nya radio- och TV-lagen (1996:844),
som trédde i kraft den 1 december 1996.

Reglerna om tilldten annonsméangd har darefter andrats vid flera tillfal-
len. Den 1 juli 1997 trddde en andring av radio- och TV-lagen i kraft som
innebar att den sarskilda begrénsningen av den mangd annonser som far
sdndas under basta sandningstid togs bort och att den hogsta tillétna annons-
mangden hdjdes frén 8 till 10 minuter per timme dels mellan kl. 19.00
och kl. 24.00, dels i rena undantagsfall (prop. 1996/97:101, bet.
1996/97:KU19, rskr. 1996/97:208). Genom en lagéndring som trédde i
kraft den 1 april 2002 inférdes en mgjlighet att i vissa fal och pa visst
sitt |&a annonsséndningar avbryta tv-program (prop. 2001/02:82, bet.
2001/02:KU186, rskr. 2001/02:187).
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Den 1 maj 2004 tréadde ytterligare en andring i kraft som innebar att
den angivna hogsta annonstiden per timme i vissa fall far 6verskridas pa
grund av handelser som ligger utanfér programforetagets kontroll. Annons-
tiden f& dock adrig 6verskrida 12 minuter per timme (prop. 2003/04:66,
bet. 2003/04:KU186, rskr. 2003/04:165).

Regler om annonser i ljudradion inférdes den 1 januari 1992 genom
lagen (1991:2027) om kabelsdndningar till allméanheten. Dessforinnan hade
det inte varit tilldtet att sinda annonser i ljudradiosindningar, oberoende
av det sitt pa vilket de distribuerades. Enligt den nya lagen skulle hogst
10 % av en programtjansts sandningstid per dygn fa avse annonser. Inom
en sandningstid av en timme mellan hela klockslag fick annonser séndas
under hdgst 8 minuter eller, i rena undantagsfall, 10 minuter.

Reglerna om den hégsta annonstiden per timme fordes ocksa in i den
lagstiftning for privat lokalradio som tréadde i kraft den 1 januari 1993.
Lokalradiolagen (1993:120) innehdll emellertid inte ndgon begransning av
den totala annonsmangden per dygn. | radio- och TV-lagen (1996:844)
infordes en attaminutersregel ocksa for narradion, samtidigt som majlighe-
ten enligt lokaradiolagen att i undantagsfall sdnda annonser under
10 minuter togs bort. Lokalradiolagen upphévdes den 1 juli 2001, och reg-
lerna om reklamtid dverfordes i oforandrad form till radio- och TV-lagen.

Propositionens huvudsakliga innehdll

| propositionen foredds att annonser i radio och tv ska fa sindas under
hogst 12 minuter under en timme mellan hela klockslag. Vidare foreslds
att annonser i en tv-sandning far sindas under hogst 15 % av sandningsti-
den per dygn. Begransningen for séndningar av annonser i tv-sdndningar
som inte omfattar en timme mellan hela klockslag foredads avskaffas.
Vidare foredas att mgjligheten att i en tv-sindning under vissa forutsatt-
ningar 6verskrida den langsta tillatna annonstiden per timme tas bort. Nar
det gdler ljudradio foredds, for sandningar som inte omfattar en timme
mellan hela klockslag, att annonser far sandas under hogst 15 % av den
tiden.
Andringarna foresds trada i kraft den 1 februari 2008.
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Andringar i radio- och TV-lagen

Utskottetsforslag i korthet
Utskottet foreslar att riksdagen antar regeringens forslag till lag
om andringar i radio- och TV-lagen (1996:844) och avstyrker
motionerna 2007/08:K3, 2007/08:K4, 2007/08:K5 och 2006/07:
K230. Jamfor reservationen.

Gallanderatt

Svenska regler

Y ttrandefrihetsgrundlagen omfattar ljudradio, television och vissa liknande
overféringar samt filmer, videogram, ljudupptagningar och andra tekniska
upptagningar. Syftet med yttrandefrihetsgrundlagen &r att vérna yttrandefri-
heten och det fria informationsflddet i vidaste bemérkelse.

Enligt 1 kap. 12 § andra stycket yttrandefrihetsgrundliagen hindrar inte
bestammelserna i den lagen att det i lag meddelas foreskrifter om férbud i
Ovrigt (utbver vad som sdgs i forsta stycket) mot kommersiell reklam i
radioprogram eller om villkor for sddan reklam. Detsamma galler foreskrif-
ter om forbud mot och villkor fér annan annonsering och sdndning av
program som helt eller delvis bekostas av annan @ den som driver pro-
gramverksamhet.

Frégor om reklam i radioprogram (ljudradio och television) fér sdledes
regleras genom vanlig lag. Bestdmmelser om reklam och annan annonser-
ing &erfinnsi 7 kap. radio- och TV-lagen (1996:844). Vissa av bestammel-
serna géller bade for ljudradio och fér television, medan andra endast
avser sdndningar i television.

Enligt 7 kap. 1 § forsta stycket radio- och TV-lagen géller som huvudre-
gel et det fore och efter varje sdndning av annonser ska sandas en
sérskild signatur som tydligt skiljer annonserna fran Gvriga sandningar. Av
tredje stycket framgdr att med annonser avses reklam samt séndningar som
utan att vara reklam sinds pé uppdrag av nagon annan.

Annonser far enligt 7 kap. 5 § forsta stycket radio- och TV-lagen sin-
das under hogst 8 minuter under en timme mellan hela klockslag. | tv-
sandning mellan kl. 19.00 och 24.00 fa&r denna tid utstrackas till hogst
10 minuter. Om sandningstiden inte omfattar en timme mellan hela klock-
slag fé& annonser sandas under hogst 10 % av den tiden. De angivna
annonstiderna per timme far dock i vissa fall dverskridas i tv-sindning pa
grund av héndelser som ligger utanfor programforetagets kontroll. Annons-
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tiden far dock aldrig enligt 7 kap. 5 § andra stycket éverskrida 12 minuter
per timme mellan hela klockslag. Annonser i en tv-sandning fér enligt
7 kap. 5 § tredje stycket uppga till hogst 10 % av sandningstiden per dygn.

Efterlevnaden av radio- och TV-lagens bestdmmelser om reklam, annan
annonsering eller sponsring dvervakas enligt 9 kap. 2 § till viss del av
Granskningsnamnden for radio och tv och i 6vrigt av.Konsumentombuds-
mannen.

Vid overtradelser av bestdmmelserna om reklam, annan annonsering
eller sponsring kan enligt 10 kap. 5 § i de flesta fall programforetaget lag-
gas att betala en sirskild avgift. Overtradelser av vissa bestdmmelser
sanktioneras emellertid enligt marknadsféringslagen (1995:450).

TV-direktivet

Rédets direktiv 89/552/EEG av den 3 oktober 1989 om samordning av
vissa bestammelser som faststéllts i medlemsstaternas lagar och andra for-
fattningar om utférandet av sandningsverksamhet for television (EGT L
298, 17.10.1989, s. 23-30), andrat genom Europaparlamentets och rédets
direktiv 97/36/EG (TV-direktivet, EGT L 202, 30.7.1997, s. 60-70), har
till syfte att mojliggora fri rorlighet for tv-sdndningar. Direktivet har genom-
forts i svensk rétt genom andringar bl.a. i radio- och TV-lagen.

Direktivet innebar att den medlemsstat varifrdn en siandning harrér ska
se till att sdndningen foljer lagen i den medlemsstaten. Andra medlemssta-
ter ska tillata fri mottagning och fé&r inte hindra vidaresindning av en tv-
sandning fran en annan medlemsstat av skd som omfattas av direktivet.
Direktivet innehdller minimiregler som géaler for tv-sandningar fran EU:s
medlemsstater. Medlemsstaterna har frihet att foreskriva att tv-programfére-
tagen inom deras jurisdiktion ska folja mer detaljerade eller striktare
bestammelser inom de omraden som omfattas av direktivet.

| artiklarna 18 och 18 a i direktivet regleras sandningstiden for kop-tv-
inslag, reklamindag och andra former av reklam.

Enligt artikel 18.1 far sandningstiden for kdp-tv-inslag, reklaminslag
och andra former av reklam, med undantag for séndningsblock for kop-tv,
inte dverstiga 20 % av den dagliga sadndningstiden. Séndningstiden foér
reklaminslag far inte 6verstiga 15 % av den dagliga sandningstiden.

| artikel 18.2 anges att reklaminslagens och kdp-tv-inslagens langd inom
en given timme mellan hela klockslag inte far dverstiga 20 %.

Enligt artikel 18.3 ska varken programforetagens annonseringar i sam-
band med féretagets egna program och produkter med programanknytning
som har direkt koppling till programmen eller meddelanden till allménhe-
ten och vélgorenhetsuppmaningar som sands gratis anses utgéra reklam
vid tillampningen av artikel 18.1 och 18.2.

Europeiska kommissionen beslutade den 13 december 2005 att foredd
andring av TV-direktivet (KOM [2005] 646). Enligt forslaget ska begrans-
ningen av sandningstiden for annonser under ett dygn tas bort. Daremot
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foredas inte ndgon andring av sandningstiden per timme. Noteras kan att
radet och Europaparlamentet i maj 2007 nadde en politisk Gverenskom-
melse om innehdllet i det reviderade direktivet.

Propositionen

Annonser i tv

Regeringens beddmning & att de svenska reglerna om sandningstid for
annonser i tv bor nérmas till de regler som géller enligt TV-direktivet.

Enligt regeringen véntas ett beslut om ett nytt tv-direktiv fattas fore
utgangen av 2007. Det star enligt regeringen redan i dag i det ndrmaste
helt klart att TV-direktivets bestammelser om otilldten annonsmangd per
timme inte kommer att &ndras och att best&mmelsen om tillten annonstid
per dygn kommer att avskaffas. Mot denna bakgrund ser regeringen inget
hinder mot att de svenska reglerna om sdndningstid for annonser i tv
redan nu nérmas till de regler som géller enligt TV-direktivet.

Regeringens fordag innebédr en andring av bestdmmelsernai 7 kap. 5 §
radio- och TV-lagen om séndningstid fér annonser i tv. Enligt forslaget
ska annonser i en tv-sandning fa séndas hogst 12 minuter under en timme
mellan hela klockslag. Den sammanlagda sandningstiden for ett helt dygn
far dock, enligt forslaget, inte Gverstiga 15 % av sandningstiden. Reger-
ingen foresldr vidare att den nuvarande begransningen for sandningar av
annonser i tv-sandningar som inte omfattar en timme mellan hela klock-
dag avskaffas

Regeringen foreddr vidare att den nuvarande mgjligheten att, enligt
7 kap. 5 § andra stycket radio- och TV-lagen, i en tv-séndning under vissa
forutsattningar Gverskrida den 1angsta till&tna annonstiden per timme avskaf-
fas. Avsikten med denna mojlighet var att oka flexibiliteten utan att det
skulle bli tillatet att sanda mer reklam i tv (prop. 2003/04:66).

TV-direktivets regler innehdler inte ndgon mojlighet till flexibilitet i
detta avseende. TV-direktivet anger endast en dversta grans for vad som
kan tilldtas i fraga om annonsmangd. Enligt artikel 18.2 i TV-direktivet far
reklamindagens och kdp-tv-inslagens léangd inom en given timme mellan
hela klockslag inte dverstiga 20 %, dvs. 12 minuter per timme. Eftersom
regeringen har foreslagit att det ska vara tillétet att sinda annonser under
12 minuter per timme och det darutéver inte finns nagot utrymme att Gver-
skrida tiden bor bestammelsen i 7 kap. 5 § andra stycket utga.

| ovrigt foredds vissa andringar av redaktionell karaktar i 6 kap. 8 §
och 7 kap. 1 § radio- och TV-lagen.

Annonser i radio

Nar det gdler ljudradio foreslds att annonser ska fa sindas under hogst
12 minuter under en timme mellan hela klockslag. For ljudradion finns det
dock inte nagon begransning av sindningstiden under ett dygn, och det
saknas, enligt regeringen, skéd att nu infora en s.k. dygnsregel for ljudradio-
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sandningar. | konsekvens med att en utokning av den hogsta tilldtna
annonstiden i ljudradio foredds, anser regeringen, att det & rimligt att i
motsvarande man ocksd héja nivan for tilldten annonsmangd for sind-
ningar som understiger en timme. Regeringen forslar darfor att annonser i
sandningar som understiger en timme fé&r sandas under hogst 15 % av tiden.

Som skal for sina forslag anfor regeringen att under de snart 15 &r som
privat lokalradio har sints i Sverige har l6nsamheten varit délig. Det finns
darfor ett behov av ett regelverk som ger radioféretagen 6kade mojligheter
att forbéttra sina resultat. Genom att tilldta stérre annonsvolym skapas,
enligt regeringen, forutsdttningar for att dka intdkterna. Regeringen anser
att en rimlig utgangspunkt vid bestammandet av sandningstiden fér annon-
ser i radio &r de regler som géller for tv.

Foljdmotioner

| motionerna 2007/08:K3 av Berit Andnor m.fl. (s), 2007/08:K4 av Mikael
Johansson och Ulf Holm (mp) och 2007/08:K5 av Marianne Berg m.fl. (v)
yrkas att riksdagen avsldr regeringens fordag till andring i radio- och TV-
lagen.

I motionen av Berit Andnor m.fl (s) framhdlls inledningsvis att férslaget
i propositionen innebdr en harmonisering av villkoren fér de kanaler som
for nérvarande sénder tv huvudsakligen riktad till en svensk publik oavsett
vilket land sandningen utgdr fran. Enligt motionérerna maste behovet av
konkurrensneutrala regler for annonsering altid véagas mot ett allmanin-
tresse av att slippa stérande annonser. Vidare anser motionédrerna att det
inte i propositionen finns angivet starka skal nog for att forega det arbete
som fér narvarande pagdr inom EU. Motiondrerna anser att det darfor
finns en risk att lagstiftningen maste géras om an en gang for att harmoni-
seras med EU:s forandrade direktiv. Enligt motiondrerna bor riksdagen
darfor avvakta med eventuell lagstiftning till dess att det nya TV-direktivet
& bedutat.

Mikael Johansson och UIf Holm (mp) anser att omsorgen om publikens
mojligheter att folja tv- och radioprogram sa ostort som mgjligt fortfa-
rande ska utgora ledstjdrnan i lagstiftningen. Inte heller att vissa tv-bolag
sander frén andra lander dar reklamavbrott & tilldtna anser motionarerna
vara skdl nog for att 6ka annonstiden i radio och tv.

Enligt Marianne Berg m.fl. (v) visar ala undersdkningar att méanniskor
inte vill ha reklamavbrott i radio och tv. Motionérerna anfor att EU:s med-
lemsstater har frihet att foreskriva for programforetagen att de ska fdlja
striktare bestdmmelser an de grénser som TV-direktivet sdtter och att de
snarare ska ses som ett tak, inte ett krav. Enligt motionérerna & det nuva-
rande regelverket langt ifrén idealt, men i jamforelse med det nya forslaget
ar det betydligt béttre.

2007/08:KU3
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M otion frén den allmé&nna motionstiden 2006

| motion 2006/07:K230 av Tomas Tobé (m) yrkas att regeringen ger till
k&nna vad som anfdrs i motionen om éndrade reklamregler for kommersi-
ell radio.

Enligt motionéren begrénsar de nuvarande reglerna for sponsorskap och
reklam for den kommersiella radion verksamheten pa ett sitt som inte &
rimligt. Motiondren anser att reglerna inte & utformade efter radions forut-
sittningar och att de bidrar till att forsvdra den kommersiella radions
forutsattningar att na lénsamhet.

Motiondren anser i stéllet att de lagstadgade &ta minuterna reklam per
timme borde tolkas som ett snitt under dagen och inte som en exakt till&
ten tid per timme. PA s sitt menar motionaren att stationerna béttre kan
tillgodose efterfrdgan under perioder av hogt lyssnande. Vidare bor, enligt
motiondren, sponsring och omndmnande av varumarken f& goras mer flexi-
belt i redaktionellt utrymme &n vad som &r tilltet.

Utskottets stallningstagande

Som regeringen anfort bdr de svenska reglerna om sdndningstid fér annon-
ser i tv ndrmas till de regler som géller enligt TV-direktivet. De regler
som galler for tv bor ocksa vara en rimlig utgéngspunkt for bestammandet
av sandningstiden for annonser i radio. En avvégning bor géras mellan
behovet av konkurrensneutrala regler och allmanintresset att slippa sto-
rande annonser. Regeringens forslag innebdr enligt utskottet en rimlig
avvagning mellan dessa motstdende intressen. Utskottet tillstyrker sdledes
lagforslaget i propositionen och avstyrker avslagsmotionerna.

Genom regeringens forslag infors generdsare regler for reklam i radio.
Hérigenom tillgodoses i viss man syftet med motion 2006/07:K 230. Utskot-
tet avstyrker motionen.



Reservation

Utskottets forslag till riksdagsbedut och stéllningstaganden har foranlett
foljande reservation.

Regeringens fordlag till andring i radio- och TV-lagen, punkt 1
(s, v, mp)

av Berit Andnor (s), Yilmaz Kerimo (s), Helene Petersson i Stockaryd (s),
Marianne Berg (v), Phia Andersson (s), Mikael Johansson (mp), Tommy
Waidelich (s) och Katja Larsson (S).

Forslag till riksdagsbesut

Vi anser att fordaget till riksdagsbeslut under punkt 1 borde ha féljande
lydelse:

Riksdagen avsldr regeringens fordag till lag om &ndring i radio- och TV-
lagen (1996:844). Darmed bifaller riksdagen motionerna 2007/08:K3,
2007/08:K4 och 2007/08:K5 samt avsldr proposition 2007/08:4.

Séllningstagande

Manga undersokningar visar att manniskor inte vill ha reklamavbrott i
radio och tv. Vi anser att regeringen i sitt lagfordag inte i tillrackligt hog
grad beaktat allmanhetens intresse av att kunna ta del av programutbudet
utan stérande annonser. TV-direktivets regler sétter endast ett tak for de
regler som ska gélla vid tv-sandningar fran EU:s medlemsstater. Medlems-
staterna har darmed frihet att foreskriva att programforetagen inom deras
jurisdiktion ska foélja striktare bestdmmelser om annonstid an vad
TV-direktivet anger. Direktivet kan dessutom komma att andras i de delar
som hér & aktuella

Vi anser med hansyn till det anférda att propositionen bor avsas. Dar-
igenom bifalls motionerna 2007/08:K 3, 2007/08:K4 och 2007/08:K5.

2007/08:KU3
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BiLaca 1

Forteckning 6ver behandlade forslag

Propositionen

Proposition 2007/08:4 Annonstid i radio och TV:

Riksdagen antar regeringens foérdag till lag om andring i radio- och TV-
lagen (1996:844).

F6ljdmotioner

2007/08:K3 av Berit Andnor mAfl. (s):

Riksdagen avsldr propositionens forslag till andring i radio- och TV-lagen
(1996:844).

2007/08:K4 av Mikael Johansson och Ulf Holm (bada mp):

Riksdagen avsldr forslaget om andring i radio- och TV-lagen gallande
annonstid.

2007/08:K5 av Marianne Berg mAfl. (v):

Riksdagen avslar de forandringar vad géller annonstid i tv- och radiopro-
grammen som regeringen foresldr i proposition 2007/08:4 Annonstid i
radio och TV.

Motion fran allmanna motionstiden hosten 2006

2006/07:K230 av Tomas Tobé (m):

Riksdagen tillkénnager for regeringen som sin mening vad i motionen
anfors om andrade reklamregler for kommersiell radio.



BiLaca 2

Regeringens lagforslag

Forslag till lag om &ndring i radio- och TV-

lagen (1996:844)

Hirigenom foreskrivs att 6 kap. 8 § samt 7 kap. 1 och 5 §§ radio- och
TV-lagen (1996:844) ska ha foljande lydelse.

Nuvarande lydelse

Den som sénder TV-program
over satellit eller med stod av till-
stand av regeringen skall, om det
inte finns sirskilda skil mot det, se
till

1. att mer &n hilften av den &r-
liga sdndningstiden upptas av pro-
gram av europeiskt ursprung, och

2. att minst tio procent av den
arliga sindningstiden eller minst
tio procent av programbudgeten
avser program av europeiskt
ursprung som har framstillts av
sjdlvstindiga producenter; en si
stor andel som mojligt bor utgoras
av program som firdigstallts under
de ndrmast foregaende fem aren.

Som s#ndningstid anses i denna
paragraf tid d& det sénds program
med annat innehdll 4n nyheter,
sport, tivlingar, annonser och
programtjénster som avses i 7 kap.
5 § fidrde stycket. I sdndningstiden
skall inte heller riknas in sdnd-
ningar av endast text.

TV-sindningar enligt forsta
stycket och ljudradioséindningar
som sker med st6d av tillstdnd av
regeringen skall, om det inte finns
sdrskilda skil mot det, i betydande
omfattning innehélla program pa
svenska spraket, program med
svenska artister och verk av
svenska upphovsmaén.

! Senaste lydelse 2004:147.

6 kap.
§P

Foreslagen lydelse

Den som sdnder TV-program
over satellit eller med stod av till-
stand av regeringen ska, om det
inte finns sdrskilda skil mot det, se
till

1. att mer #n hilften av den ar-
liga séndningstiden upptas av pro-
gram av europeiskt ursprung, och

2. att minst tio procent av den
arliga sindningstiden eller minst
tio procent av programbudgeten
avser program av europeiskt
ursprung som har framstillts av
sjdlvstindiga producenter; en sa
stor andel som mdjligt bor utgoras
av program som firdigstillts under
de nirmast foregdende fem aren.

Som sdndningstid anses i denna
paragraf tid dd det sinds program
med annat innehdll dn nyheter,
sport, tidvlingar, annonser och
programtjénster som avses i 7 kap.
5 § andra stycket. I sandningstiden
ska inte heller sdndningar av
endast text rdknas in.

TV-séindningar  enligt forsta
stycket och ljudradiosdndningar
som sker med stdd av tillstdnd av
regeringen ska, om det inte finns
sdrskilda skil mot det, i betydande
omfattning innehélla program pa
svenska spriket, program med
svenska artister och verk av
svenska upphovsmén.

2007/08:KU3

13



2007/08:KU3

14

BiLAGA 2 REGERINGENS LAGFORSLAG

Fore och efter varje sédndning av
annonser skall det séndas en sér-
skild signatur som tydligt skiljer
annonserna frén Ovriga sénd-
ningar. Signaturen skall 1 televi-
sionen besta av bade ljud och bild.
I sokbar text-TV och i forsilj-
ningsprogram som avses i 5§
figrde stycket skall signaturen
alltid vara lopande, men behover
endast anges i bild.

7 kag).

§

Fore och efter varje sindning av
annonser ska det séindas en sir-
skild signatur som tydligt skiljer
annonserna fran Ovriga sind-
ningar. Signaturen ska i televisio-
nen bestd av bade Ljud och bild. I
sOkbar text-TV och i forséljnings-
program som avses i 5§ andra
stycket ska signaturen alltid vara
l6pande, men behover endast
anges 1 bild.

I fraga om séndningar som regeringen ldmnar tillstind till far reger-
ingen medge undantag fran skyldigheten enligt forsta stycket och kravet

enligt 6 §.

Med annonser avses reklam samt sdndningar som utan att vara reklam

sénds pa uppdrag av ndgon annan.

Annonser far sindas hogst drta
minuter under en timme mellan
hela klockslag. I TV-sdndning
mellan klockan 19.00 och 24.00
Jar denna tid utstrdckas till hogst
tio minuter. Om sdndningstiden
inte omfattar en timme mellan hela
klockslag far annonser séindas
under hogst tio procent av den
tiden.

1 TV-sdndning far de i forsta
stycket angivna annonstiderna
overskridas, om

1. programfbretaget gér sanno-
likt att

a) overskridandet fGranletts av
en i tiden nira liggande hindelse
som medfort att en tidigare sind-
ning av annonser fatt utgd eller
forskjutits,

b) foretaget inte rimligen haft
anledning att ta denna héndelse i
beaktande vid programplane-
ringen, och

¢) héndelsen legat utanfor fore-
tagets kontroll, samt

2. annonstiden under en timme

% Senaste lydelse 2004:147.
* Senaste lydelse 2004:147.

58

Annonser i en TV-sindning far
séndas hogst folv minuter under en
timme mellan hela klockslag. Den
sammanlagda sdndningstiden for
annonser under ett dygn far dock
inte Jverstiga femton procent av
sdndningstiden.

Programtjdnster som uteslutan-
de dr avsedda for program ddr
publiken erbjuds att bestilla varor
eller tjdgnster (forsdljningspro-
gram) far trots det som sdgs i
forsta stycket sdndas i televisio-
nen. Med programtjiinst avses ett
samlat utbud av program som
sdnds under en gemensam beteck-
ning. Utoéver vad som foljer av 6
kap. 9§ ‘ska programtjinstens
beteckning anges i bérjan och i
slutet av sandningen.



mellan hela klockslag inte Gversti-
ger tolv minuter.

Annonser far i en TV-sindning
sdndas under hogst tio procent av
sdndningstiden per dygn.

Programtjdnster som  uteslu-
tande dr avsedda for program ddr
publiken erbjuds att bestdlla varor
eller tjdnster  (forsdljningspro-
gram) far trots vad som sdgs i
Jforsta, andra och tredje styckena
sdndas i televisionen. Med pro-
gramtjdnst avses ett samlat utbud
av program som sdnds under en
gemensam beteckning. Utdver vad
som foljer av 6 kap. 9. § skall pro-
gramijdnstens beteckning anges i
borjan och i slutet av sdindningen.

REGERINGENS LAGFORSLAG ~ BILAGA 2

Annonser i en ljudradiosdndning
far sdndas hogst tolv minuter
under en timme mellan hela klock-
slag. Om sdndningstiden inte
omfattar en timme mellan hela
klockslag far annonser sdndas
under hogst femton procent av
sdndningstiden.

Denna lag tréder i kraft den 1 februari 2008.

Tryck: Elanders, Vélingby 2007
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