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Ny marknadsforingslag m.m.

Sammanfattning

I beténkandet behandlar utskottet regeringens proposition 2007/08:115 Ny
marknadsforingslag samt 2 motioner som vickts med anledning av propo-
sitionen, 3 motioner fran den allmidnna motionstiden ar 2006 och 14
motioner fran den allmidnna motionstiden ar 2007, varav 4 giller atgirder
mot konsdiskriminerande reklam, en fraga som inte berdrs i propositionen.

I propositionen foreslds en ny marknadsforingslag som ska ersétta den
nu gillande marknadsforingslagen fran &r 1995. Harutover foreslds vissa
dndringar i andra forfattningar pa det marknadsrittsliga omradet. Genom
den foreslagna lagstiftningen genomfors Europaparlamentets och radets
direktiv 2005/29/EG om otillborliga affirsmetoder som tillimpas av nérings-
idkare gentemot konsumenter pad den inre marknaden och om é&ndring av
radets direktiv 84/450/EEG och Europaparlamentets och radets direktiv 97/7/
EG, 98/27/EG och 2002/65/EG samt Europaparlamentets och radets forord-
ning (EG) nr 2006/2004.

Den foreslagna marknadsforingslagen syftar, i likhet med den nuva-
rande, till att frimja konsumenternas och néringslivets intressen i samband
med marknadsféring av produkter och att motverka marknadsforing som &r
otillborlig mot konsumenter och néringsidkare. Den nya lagen, liksom den
nuvarande, kompletterar och fyller ut den sérskilda lagstiftningen pa det
marknadsrittsliga omradet. Lagen slar fast att ndringsidkares marknadsfor-
ing ska stimma Overens med god marknadsforingssed. Den slar ocksé fast
att det ar forbjudet med vilseledande eller aggressiv marknadsforing.

Sanktionssystemet i den nuvarande marknadsforingslagen 6verfors i allt
vésentligt till den nya lagen. Detsamma géller processordningen i mal som
ror marknadsforing.

Propositionen innehaller ocksa forslag till foljdandringar i vissa andra
forfattningar.

Lagstiftningen &r avsedd att trdda i kraft den 1 juli 2008.

Utskottet foreslar att riksdagen antar regeringens lagforslag med ndgra
smérre lagtekniska justeringar. Samtliga motioner avstyrks.

I betéinkandet finns 9 reservationer och 2 sirskilda yttranden.
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Utskottets forslag till riksdagsbeslut

1. Generalklausulen om god marknadsforingssed
Riksdagen antar 5 § regeringens forslag till marknadsforingslag.
Déirmed bifaller riksdagen proposition 2007/08:115 1 denna del och
avslar motion 2007/08:C2 yrkande 1.
Reservation 1 (v, mp)

2. Krav pa information
Riksdagen avslar motionerna 2007/08:C1 och 2007/08:C2 yrkande 2.
Reservation 2 (s, v, mp)

3. Obestilld reklam och telefonforsiljning
Riksdagen antar 19-21 §§ regeringens forslag till marknadsforings-
lag. Dirmed bifaller riksdagen proposition 2007/08:115 i denna del
och avslar motionerna 2007/08:C201, 2007/08:C279, 2007/08:C296,
2007/08:C299 yrkandena 1-4, 2007/08:C377 och 2007/08:C393.
Reservation 3 (v)

4. Koperbjudanden
Riksdagen antar 12 § regeringens forslag till marknadsforingslag.
Déirmed bifaller riksdagen proposition 2007/08:115 1 denna del och
avslar motion 2007/08:C2 yrkande 3.
Reservation 4 (mp)

5. Fakturaskojeri
Riksdagen avslar motion 2007/08:C248.
Reservation 5 (s, v, mp)

6. Lagreglering av bevisbordan i marknadsforingsmal
Riksdagen avslar motion 2007/08:C2 yrkande 4.
Reservation 6 (v, mp)

7. Marknadsforing av specialforsikringar
Riksdagen avslar motion 2007/08:C297.

8. Reklam riktad till barn
Riksdagen avslar motionerna 2006/07:C336 yrkandena 1 och 2,
2006/07:C367, 2006/07:So464 yrkande 30, 2007/08:C294 och

2007/08:MJ243 yrkande 1.
Reservation 7 (s, v, mp)
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10.

Konsekvenser for miljon
Riksdagen avsldr motion 2007/08:C2 yrkande 5.

Reservation 8 (v, mp)

Lagforslagen i ovrigt

Riksdagen antar regeringens forslag till

1) marknadsforingslag i den méan det inte omfattas av vad utskottet
foreslagit under punkterna 1, 3 och 4 med de &ndringarna att ”—
lagen (2005:59) om distans- och hemforsiljning,” ska bytas ut mot
”— distans- och hemforséljningslagen (2005:59)” i 1 § andra stycket
och att datumet “av den 11 maj 2005” ska f6lja efter “direktiv
2005/29/EG” i 4 § forsta stycket forsta meningen,

2) lag om é&ndring i luftfartslagen (1957:297),

3) lag om &ndring i lagen (1963:193) om samarbete med Danmark,
Finland, Island och Norge angéende verkstillighet av straff m.m.,

4) lag om &ndring i lagen (1970:417) om marknadsdomstol m.m.,

5) lag om &ndring i konsumenttjanstlagen (1985:716),

6) lag om &ndring i konsumentkdplagen (1990:932),

7) lag om &ndring i konsumentkreditlagen (1992:830),

8) lag om &ndring i lagen (1992:1672) om paketresor,

9) lag om &ndring i tobakslagen (1993:581),

10) lag om &ndring i alkohollagen (1994:1738),

11) lag om édndring i lagen (1995:1571) om insédttningsgaranti med
den &ndringen att ordet “Insdttningsgarantinimnden” ska bytas ut
mot “garantimyndigheten” i 11 a § andra stycket,

12) lag om dndring i radio- och TV-lagen (1996:844),

13) lag om é&ndring i lagen (1996:1006) om anmaélningsplikt avse-
ende viss finansiell verksambhet,

14) lag om &ndring i lagen (1996:1118) om marknadsféring av kri-
stallglas,

15) lag om &ndring i lagen (1997:218) om konsumentskydd vid
avtal om tidsdelat boende,

16) lag om é&ndring i lagen (1999:268) om betalningsoverforingar
inom Europeiska ekonomiska samarbetsomradet,

17) lag om &ndring 1 lagen (1999:158) om investerarskydd,

18) lag om dndring 1 lagen (2000:1175) om talerdtt for vissa
utlindska konsumentmyndigheter och konsumentorganisationer,

19) lag om é&ndring i lagen (2002:562) om elektronisk handel och
andra informationssamhillets tjénster,

20) lag om dndring i lagen (2004:299) om inlaningsverksamhet med
den dndringen att “enligt 9 § samma lag” ska bytas ut mot “enligt
10 § samma lag” i 16 § forsta stycket andra meningen,

21) lag om dndring i prisinformationslagen (2004:347),



11.

UTSKOTTETS FORSLAG TILL RIKSDAGSBESLUT

22) lag om é&ndring i lagen (2005:59) om distans- och hemforsilj-
ning med de dndringarna att lagens rubrik ska &ndras till ”lag om
andring i distans- och hemforséljningslagen (2005:59)” och att
”lagen (2005:59) om distans- och hemforséljning” ska bytas ut mot
“distans- och hemforsiljningslagen (2005:59)” i ingressen,

23) lag om édndring i forsékringsavtalslagen (2005:104),

24) lag om &ndring i lagen (2005:405) om forsékringsformedling,
25) lag om éndring i lagen (2006:484) om franchisegivares informa-
tionsskyldighet,

26) lag om &ndring i lagen (2007:528) om virdepappersmarknaden
med den dndringen att tredje och fjarde styckena ska foras samman
till ett enda andra stycke varigenom 8 kap. 22 § kommer att besta
av fyra stycken.

Dirmed bifaller riksdagen delvis proposition 2007/08:115 i denna del.

Lagstiftning mot konsdiskriminerande reklam
Riksdagen avslar motionerna 2007/08:C246, 2007/08:C249, 2007/08:
C367 och 2007/08:A402 yrkande 41.

Reservation 9 (s, v, mp)

Stockholm den 22 maj 2008

Pa civilutskottets vignar

Carina Moberg

Foljande ledamoter har deltagit i beslutet: Carina Moberg (s), Inger René
(m), Ewa Thalén Finné (m), Johan Lofstrand (s), Andreas Norlén (m),
Christina Oskarsson (s), Hillevi Larsson (s), Christine Jonsson (m),
Yvonne Andersson (kd), Egon Frid (v), Ameer Sachet (s), Lars Tysklind
(fp), Jan Lindholm (mp), Katarina Brénnstrom (m), Eva Sonidsson (s),
Maria Kornevik Jakobsson (c) och Camilla Lindberg (fp).
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Redogorelse for drendet

Inledning

Den forsta lagen med syfte att paverka foretagens beteenden mot konsu-
menterna och bl.a. férhindra mot konsumenterna otillborliga marknadsfo-
ringsatgirder var 1970 ars lag om otillborlig marknadsforing. Den lagen
ersattes den 1 juli 1976 av marknadsforingslagen (1975:1418). 1975 érs
marknadsforingslag byggdes upp efter samma modell som 1970 érs lag
om otillbérlig marknadsféring, dvs. med en formell normbildning forst i
Marknadsdomstolen genom beslut i enskilda drenden. Generalklausulen om
otillborliga marknadsforingsatgérder, straffbestimmelserna och de proces-
suella reglerna var i huvudsak oféréndrade. Det nya i lagen var en general-
klausul om informationsplikt och en generalklausul om férbud mot
forsdljning m.m. av skadebringande eller otjénliga produkter. Bestimmel-
sen om farliga varor kom senare att overflyttas till 1988 ars produktsiker-
hetslag.

Ar 1992 beslutades éndringar i 1975 ars marknadsfdringslag som inne-
bar dels att generalklausulen om otillborlig marknadsforing gjordes tillamp-
lig inte bara pa avsittningsfrimjande marknadsforing utan ocksa pé sadan
som syftar till att frimja anskaffning av varor, dels att tillimpningsomra-
det for generalklausulen utvidgades till att avse reklam i vissa gransover-
skridande televisionssdndningar. Lagédndringarna, som tridde i kraft den 1
januari 1994, var foranledda av EES-avtalet och innebar bl.a. att direktivet
(84/450/EEG) om vilseledande reklam fullt ut blev genomfort i svensk rétt
(prop. 1992/93:75 och 110, bet. LU20, rskr. 128).

1995 ars marknadsforingslag

Den nuvarande marknadsforingslagen (1995:450) triddde i kraft den 1 janu-
ari 1996, da 1975 éars marknadsforingslag upphorde att gilla (prop.
1994/95:123, bet. LUL6, rskr. 267). Syftet med den nya lagen var att
anpassa marknadsforingslagstiftningen till dels 1984 ars direktiv om vilse-
ledande reklam, dels utvecklingen pd marknaden, bl.a. genom inférandet
av ett nytt och effektivare sanktionssystem. Genom den nya lagen kodifie-
rades ocksa den praxis som vuxit fram i Marknadsdomstolen sedan 1970-
talet. Varen 2000 infordes sérskilda bestimmelser i lagen om jamforande
reklam for att genomfora 1997 érs direktiv om dndring i 1984 érs direktiv
om vilseledande reklam (prop. 1999/2000:40, bet. LUI3, rskr. 163).
Genom en lagéndring, som trddde i kraft den 1 april 2004, infordes vidare
en s.k. opt in-16sning i frdga om obestilld reklam via e-post, automatiska
uppringningsanordningar och telefax (prop. 2003/04:43, bet. LUI16, rskr.
147).
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Kompletterande bestimmelser om marknadsforing och krav pa informa-
tionsldmnande finns i en rad andra forfattningar. Méanga av dessa genom-
for helt eller delvis EG-rittsakter. Som exempel kan nidmnas lagen
(1992:1672) om paketresor, tobakslagen (1993:581), alkohollagen
(1994:1738), lagen (1997:218) om konsumentskydd vid avtal om tidsdelat
boende, prisinformationslagen (2004:347) samt distans- och hemforsalj-
ningslagen (2005:59).

Direktivet om otillborliga affirsmetoder — allmdnt

Europaparlamentets och radets direktiv 2005/29/EG om otillborliga affars-
metoder som tillimpas av niringsidkare gentemot konsumenter pa den inre
marknaden och om dndring av rédets direktiv 84/450/EEG och Europapar-
lamentets och radets direktiv 97/7/EG, 98/27/EG och 2002/65/EG samt
Europaparlamentets och radets forordning (EG) nr 2006/2004 (direktivet
om otillborliga affarsmetoder) trddde i kraft den 12 juni 2005. Medlemssta-
terna ska senast den 12 juni 2007 anta och offentliggéra de lagar och
andra forfattningar som 4r nédvéndiga for att genomfora direktivet pa natio-
nell niva (artikel 19). Dessa forfattningar ska vara i kraft senast den 12
december 2007. Medlemsstaterna far under en period om sex &r riknat
fran den 12 juni 2007 fortsétta att tillimpa nationella bestimmelser pa det
harmoniserade omradet som ar mer inskrdnkande eller mer foreskrivande
dn vad som foljer av direktivet och som genomfdr minimidirektiv. En
sddan atgdrd maste dock vara visentlig for att tillférsdkra konsumenterna
ett tillrickligt skydd mot otillborliga affarsmetoder och maéste std i propor-
tion till detta mal (artikel 3.5). Kommissionen ska underrittas om natio-
nella bestimmelser som tillimpas med stod av artikel 3.5. Kommissionen
ska senast den 12 juni 2011 Overlimna en rapport till Europaparlamentet
och raddet om genomforandet av direktivet (artikel 18.1). Denna Oversyn
far dven innehdlla forslag till forlingning av sddan sexérig period under
vilken medlemsstaterna far bibehélla bestimmelser som gar utdver det som
anges 1 direktivet (artikel 3.5). Rapporten ska vid behov atféljas av forslag
till 6versyn av direktivet eller andra delar av gemenskapsritten.

Direktivet har antagits med stdd av artikel 95 i EG-fordraget med tillamp-
ning av medbeslutandeforfarandet i artikel 251. I ingressen (punkt 1)
hénvisas dven till artikel 153.1 och artikel 153.3 a i fordraget.

Direktivets syfte och tilldimpningsomrdde

Av artikel 1 framgér att direktivet syftar till att bidra till att den inre mark-
naden fungerar korrekt och att sdkerstdlla en hog konsumentskyddsniva
genom att tillnirma medlemsstaternas lagar och andra forfattningar avse-
ende otillborliga affirsmetoder som skadar konsumenternas ekonomiska
intressen. I ingressen (skdl 2—6) utvecklas ndrmare de skil som ligger till
grund for direktivet. Det konstateras att medlemsstaternas lagstiftning om
otillborliga affarsmetoder skiljer sig mycket at fran varandra. Dessa skillna-
der for med sig ovisshet om vad som giller i fraga om otillborliga
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affairsmetoder som skadar konsumenternas ekonomiska intressen, vilket i
sin tur skapar hinder for néringsidkarna i form av 6kade kostnader nir de
utnyttjar den inre marknaden. Detta géller sarskilt vid marknadsforing dver
grinserna. Hindren innebédr ocksa att konsumenterna blir osdkra pa sina
rittigheter och att deras fortroende for den inre marknaden undergrévs.

Direktivet dr i huvudsak utformat som ett fullharmoniseringsdirektiv, vil-
ket framgar av bl.a. skdlen 11, 14 och 15 i ingressen. Detta innebér dels
en fullstindig harmonisering av de frdgor som omfattas av direktivet inom
det s.k. samordnade omradet, dels att medlemsstaterna dr forhindrade att
infora eller behalla bestimmelser som avviker fran vad som foreskrivs i
direktivet. Vad giller fast egendom och finansiella tjénster &r direktivet
dock enligt artikel 3.9 utformat som ett minimiharmoniseringsdirektiv.
Som utgangspunkt vid genomforandet av direktivet i dessa delar giller att
medlemsstaterna — inom de ramar som ges av EG-fordraget — far
bestimma om ett starkare skydd for konsumenterna dn det som direktivet
ger. Daremot fir de nationella reglerna inte ge konsumenterna ett simre
skydd. Direktivet ger vidare medlemsstaterna stor frihet nir det géller
utformningen av tillsyns- och sanktionssystem.

Den grundlidggande bestimmelsen om direktivets tillimpningsomrade
finns 1 artikel 3.1 dér det sdgs att direktivet ska tillimpas péa otillborliga
affarsmetoder som tillimpas av néringsidkare gentemot konsumenter i enlig-
het med vad som anges i artikel 5, fore, under och efter en affarstransak-
tion som giller en produkt. Direktivet omfattar inte affirsmetoder i
forhallandet mellan olika ndringsidkare eller som endast skadar konkurren-
ters ekonomiska intressen. Endast affirsmetoder som direkt péverkar kon-
sumentkollektivets ekonomiska intressen omfattas (artiklarna 5.2 och 5.3
samt skél 8). Rittsliga krav som géller icke ekonomiska konsumentintres-
sen, exempelvis smak och anstidndighet, faller utanfor direktivets tillamp-
ningsomrade (skél 7). Direktivet paverkar inte talan som vécks av enskilda
konsumenter som skadats av en otillborlig affarsmetod (skél 9). Direktivet
paverkar inte heller tillimpningen av gemenskapsbestdmmelser och natio-
nella bestimmelser om avtalsrétt, sérskilt inte regler om avtals giltighet,
ingaende eller verkan (artikel 3.2), produkters hdlso- och sdkerhetsaspekter
(artikel 3.3), domstolars behdrighet (artikel 3.7), etableringsvillkor och auk-
torisationsforfaranden (artikel 3.8) och immaterialritt (skil 9). Aven certi-
fiering och angivelse av finhalt hos ddelmetaller faller utanfor direktivets
tillimpningsomrade (artikel 3.10).

Av artikel 3.4 och skél 10 foljer att gemenskapsbestimmelser som regle-
rar vissa specifika aspekter av otillborliga affirsmetoder har foretrdde
framfor direktivets bestdmmelser. Genom speciallagstiftning har Sverige
genomfort prisinformationsdirektivet, hemforsaljningsdirektivet, konsument-
kreditdirektivet, det allmidnna distansavtalsdirektivet, direktivet om distans-
forsdljning av finansiella tjdnster, e-handelsdirektivet, paketresedirektivet,
konsumentkopsdirektivet, TV-direktivet och direktivet om oskiliga avtals-
villkor.
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I artikel 4 ldggs fast att medlemsstaterna inte far begrénsa friheten att
tillhandahélla tjénster eller den fria rorligheten for varor av anledningar
som omfattas av det omrdde som harmoniseras genom direktivet.

Férbudet mot otillbérliga affirsmetoder

Forbudet mot otillborliga affdrsmetoder i artikel 5.1 utgdr en central del i
direktivet. Forbudet ar utformat som en generalklausul som kompletteras
med nidrmare bestimmelser om nédr en affirsmetod ska anses otillborlig
(artiklarna 5.2-5.5). S& &r fallet om metoden strider mot god yrkessed och
innebdr, eller sannolikt kommer att innebdra en avsevérd snedvridning av
det ekonomiska beteendet i forhallande till produkten hos den genomsnitts-
konsument som affdrsmetoden riktar sig till eller som nds av metoden,
eller den genomsnittliga gruppmedlemmen om affarsmetoden riktar sig till
en viss konsumentgrupp (artiklarna 5.2 a och b). Med genomsnittskonsu-
ment avses en person som dr normalt informerad samt skiligen uppmaérk-
sam och upplyst. Om en affirsmetod &r sérskilt riktad till en viss
konsumentgrupp, t.ex. barn, dr det Onskvért att affirsmetodens inverkan
bedoms ur ett perspektiv som &r representativt f6r den genomsnittliga med-
lemmen i denna grupp (skil 18). Generalklausulen i artikel 5.1 komplette-
ras 1 artikel 5.4 med tvad presumtionsregler vari féreskrivs att en
affarsmetod ska anses otillborlig om den &r antingen vilseledande eller
aggressiv. Begreppen vilseledande respektive aggressiv definieras nirmare
i artiklarna 6-9. En affdrsmetod kan vara vilseledande genom sévél hand-
ling (artikel 6) som genom underldtenhet (artikel 7).

En affirsmetod dr att anse som aggressiv om den genom exempelvis
trakasseri, véld eller tvang paverkar eller sannolikt avsevirt inskrénker
genomsnittskonsumentens valfrihet eller handlande avseende en viss pro-
dukt och dédrigenom medfor eller sannolikt medfor att konsumenten fattar
ett affarsbeslut som han eller hon annars inte skulle ha fattat (artiklarna 8—
9).

I direktivets bilaga I finns dédrutdver en s.k. svart lista med en upprak-
ning av affidrsmetoder som enligt artikel 5.5 under alla forhallanden ska
betraktas som otillbérliga. I artikeln anges att samma forteckning ska gilla
i alla medlemsstater och att den bara far dndras genom en dversyn av direk-
tivet.

Efterlevnad av direktivet

Medlemsstaterna ska enligt artikel 11.1 se till att det finns adekvata och
effektiva metoder for att bekdmpa otillborliga affarsmetoder sé att efterlev-
naden av direktivet sdkerstélls. I artikel 11.3 finns dven bestdmmelser om
bl.a. motivering av beslut och ritt till réttslig provning. Av artikel 13 f6l-
jer vidare att medlemsstaterna ska infora effektiva, proportionella och
avskridckande paféljder vid Gvertrddelser av nationella bestimmelser som
genomfor direktivet. I artikel 12 aldggs medlemsstaterna en skyldighet att
ge domstolar och myndigheter befogenhet att i domstols- och myndighets-

2007/08:CU21



2007/08:CU21

10

REDOGORELSE FOR ARENDET

forfaranden krdva att néringsidkaren styrker faktapastaienden och att
betrakta sddana pastdenden som felaktiga om begird utredning inte ldggs
fram eller bedoms vara otillrdcklig. I artikel 10 klargérs att direktivet inte
utgdr hinder mot att uppforandekoder kan fungera som komplement till
domstols- och forvaltningsforfaranden. I artikel 17 foreskrivs att medlems-
staterna ska vidta ldmpliga atgérder for att informera konsumenterna om
den nationella lagstiftning som genomfor direktivet. Dar s& dr lampligt ska
man &dven uppmuntra néringsidkarna och utfirdare av uppforandekoder att
informera om dessa.

Andring av andra direktiv

Genom direktivet dndras rddets direktiv 84/450/EEG av den 10 september
1984 om vilseledande och jdmférande reklam. Detta direktiv har konsolide-
rats genom radets direktiv 2006/114/EG av den 12 december 2006 om
vilseledande och jémforande reklam, (EGT L 376, 27.12.2006, s. 21,
[Celex 32006L0114]). Tanken é&r att detta direktiv i fortsittningen bara ska
skydda ndringsidkarna fran konsekvenserna av vilseledande reklam och att
ange under vilka forutséttningar jimforande reklam #r tilliten. Aven Euro-
paparlamentets och radets direktiv 97/7/EG (distansavtalsdirektivet), 98/27/
EG (forbudsforeldggandedirektivet), 2002/65/EG (direktivet om distansfor-
sdljning av finansiella tjdnster) samt Europaparlamentets och radets forord-
ning (EG) nr 2006/2004 (férordningen om konsumentskyddssamarbete)
andras genom direktivet (artiklarna 14-16 i direktivet om otillborliga affars-
metoder).

Arendet och dess beredning

Den 16 juni 2005 beslutade regeringen att tillkalla en sérskild utredare
med uppgift att ldmna forslag till hur Europaparlamentets och radets
direktiv 2005/29/EG om otillborliga affarsmetoder som tillimpas av nérings-
idkare gentemot konsumenter pd den inre marknaden och om #ndring av
radets direktiv 84/450/EEG och Europaparlamentets och radets direktiv 97/7/
EG, 98/27/EG och 2002/65/EG samt Europaparlamentets och radets forord-
ning (EG) nr 2006/2004 (direktivet om otillborliga affarsmetoder) ska
genomforas i svensk ritt (dir. 2005:72). I uppdraget 1dg bl.a. att ligga
fram forslag till de forfattningséndringar som bedéms vara nddvindiga och
andra atgirder som direktivet kan ge anledning till. T utredningsdirektiven
framholls sdrskilt vikten av att genomforandet av direktivet sa langt det ar
mojligt anpassas till den nu gillande svenska marknadsrittsliga lagstift-
ningen. Utredningen antog namnet 2005 &rs marknadsforingsutredning. I
augusti 2006 overlimnade utredningen sitt betinkande Otillborliga afférs-
metoder (SOU 2006:76) till det dévarande statsradet och chefen for Jord-
bruksdepartementet. Betdnkandet har remissbehandlats och ligger till grund
for forslagen i forevarande proposition.
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Genom tilldggsdirektiv den 8 juni 2006 fick utredningen i uppdrag att
dven utvirdera och overvdga om konsumentskyddet i samband med telefon-
forsiljning behover forstirkas (dir. 2006:69). Utredningen Overldmnade sitt
slutbetinkande Telefonforsiljning (SOU 2007:1) till statsrddet och chefen
for Integrations- och jimstélldhetsdepartementet i januari 2007. De fragor
som behandlas i slutbetdnkandet bereds vidare i Regeringskansliet.

I propositionen foreslar regeringen — efter att ha hort Lagradet — att riks-
dagen antar i propositionen framlagt forslag till ny marknadsforingslag
samt forslag till vissa dndringar i andra forfattningar pa det marknadsrétts-
liga omradet. Den foreslagna lagstiftningen syftar till att i svensk rétt
genomfora direktivet om otillborliga affarsmetoder.

Regeringens forslag till riksdagsbeslut finns i bilaga I och dess lagfor-
slag i bilaga 2.

Propositionen har foranlett 2 motioner. I detta sammanhang behandlar
utskottet &ven 3 motioner vickta under den allménna motionstiden &r 2006
och 14 motioner vickta under den allménna motionstiden ar 2007. Forsla-
gen 1 motionerna finns i bilaga 1.

Propositionens innehdll i huvuddrag

Regeringen anfor att utgangspunkten vid genomforandet av direktivet om
otillborliga affarsmetoder bor vara att i mojligaste man anvéinda den termi-
nologi och systematik som finns i den nuvarande marknadsforingslagen
(1995:450) och i annan konsumentréttslig lagstiftning. Direktivets systema-
tik overensstimmer i stora drag med den nuvarande marknadsforingslagen
dér generalklausuler kompletteras med vissa specialbestimmelser. Reger-
ingen anfor vidare att erfarenheterna av den nuvarande marknadsforingsla-
gen visar att generalklausuler ger mgjlighet till fortlopande rattsbildning i
takt med att nya marknadsforingsmetoder och instrument héarfor utvecklas.
Mojlighet finns ocksa for domstolarna att beakta dndrade normer och vér-
deringar samt réttsutvecklingen pa andra omraden. Praxis kommer séledes,
precis som i dag, att spela en betydelsefull roll genom att utveckla och
nyansera omfattningen av konsumentskyddet och normerna till ledning for
marknadsaktorerna.

Nér det géller huvuddragen i forslaget till ny marknadsforingslag anfor
regeringen bl.a. foljande. Forslaget innebér vissa grundliggande forénd-
ringar nér det géller regleringen av marknadsforing. Motivet for dndring-
arna dr att skapa ett enhetligt konsumentskydd pa gemenskapsnivd och
innebér att direktivet om otillborliga affirsmetoder genomfors. Forandring-
arna bor tydligt markeras genom att den nu géllande marknadsforingslagen
ersitts med en ny lag.

Begreppet marknadsforing ar vil etablerat. Lagen bor darfor fi samma
namn som den nuvarande.
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Syftet med den nya lagen é&r, liksom tidigare, att skapa ett skydd for
konsumenter och ndringsidkare mot otillbérlig marknadsforing. Lagen tar
sikte pa att skydda konsumenters och néringsidkares ekonomiska intressen.
For néringsidkare innebér lagen dven ett skydd mot illojal konkurrens fran
andra néringsidkare.

Lagen har generell rdckvidd och kompletteras med sérskild reglering av
marknadsforing av vissa produkter samt anvindningen av vissa forséljnings-
satt och medier. Den ticker hela marknadens utbud och efterfrigan av
produkter. Den omfattar alla former av medier. En nyhet 4r att lagen dven
omfattar marknadsforingsatgérder som néringsidkaren vidtar efter det att
avtal har ingétts. Skyddet for konsumenter och néringsidkare mot otillbor-
liga atgirder i samband med t.ex. leverans eller reklamationer stirks
sdledes. I materiellt hdnseende bygger den nya lagen pd i huvudsak
samma modell som den gamla. Lagen dr uppbyggd med en vitessanktione-
rad allmin generalklausul som foreskriver att marknadsforing ska stimma
6verens med god marknadsforingssed, dvs. att den maéste vara tillborlig.
Dirtill finns tvd mer specifika generalklausuler som forbjuder aggressiv
respektive vilseledande marknadsféring. Ménga av de preciserade katalog-
bestimmelserna over vilseledande atgérder aterfinns dven i den nya lagen.
For att en atgird ska vara otillborlig enligt generalklausulerna eller katalog-
reglerna krivs att atgdrden paverkar eller sannolikt paverkar formagan att
fatta ett vélgrundat afférsbeslut hos den som &tgérden &r riktad till. Dessa
bestimmelser kompletteras med ytterligare 31 forbud mot vissa aggressiva
respektive vilseledande marknadsforingsatgiarder som alltid ska anses vara
otillborliga mot savél konsumenter som néringsidkare. For att upprétthalla
en effektiv lagstiftning understryks att en direktverkande sanktion i form
av marknadsstorningsavgift &r mojlig att pafora vid en Overtridelse av
nagon av lagens mer preciserade bestimmelser.

Inom ramen for forbudet mot vilseledande marknadsforing finns en sdr-
skild regel som ror marknadsforing som utformas som ett kdperbjudande.
Viljer en nidringsidkare att rikta ett koperbjudande till konsumenter, upp-
stdlls krav pa att viss information ska ldmnas for att atgdrden inte ska
anses vara vilseledande. Det ankommer pa medlemsstaterna sjélva att for-
mulera ett effektivt sanktionssystem. Detta gor det mojligt att behalla det
nuvarande sanktionssystemet i den nya lagen. Aven processreglerna kan
foras over fran den nuvarande lagen.

Propositionen innehaller dven forslag till f6ljddndringar i vissa andra for-
fattningar pa det marknadsréttsliga omréadet.

Den nya lagstiftningen foreslas trdda i kraft den 1 juli 2008.

Arendets beredning i utskottet

I drendet har inkommit tva skrivelser fran Néringslivets Delegation for
Marknadsritt (NDM), en den 1 april och en den 8 maj 2008, i vilka rik-
tats kritik mot bl.a. utformningen av bestimmelsen om god marknadsfo-
ringssed 1 6 § och bestimmelsen om kdperbjudanden i 12 § i forslaget till
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ny marknadsforingslag. NDM har vidare ifrdgasatt forslaget savitt avser
regleringen av obestdllda produkter och fakturaskojeri. Svensk Handel har
inkommit med en skrivelse vari begérs vissa dndringar vad géller utform-
ningen av bestimmelsen om kdperbjudande. Aven Ica-handlarnas Forbund
och Ica AB har i en gemensam skrivelse framfort kritik mot forslaget till
utformning av 12 §, forslaget till ny marknadsforingslag. Foretrddare for
Svensk Handel har ocksd den 17 april 2008 infor utskottet framfort syn-
punkter pa delar av lagforslagen.

Foretradare for Integrations- och jamstdlldhetsdepartementet har infor
utskottet den 22 april 2008 bemétt den kritik som NDM i sin skrivelse av
den 1 april 2008 riktat mot utformningen av 6 § i forslaget till ny mark-
nadsforingslag och den kritik som Svensk Handel samt Ica—handlarnas
Forbund och Ica AB framfort i drendet.

Utskottet har med stdd av 4 kap. 11 § riksdagsordningen inhdmtat Kon-
kurrensverkets yttrande 6ver de inkomna skrivelserna fran Svensk Handel
samt Ica — handlarnas Férbund och Ica AB.

Samtliga i drendet inkomna skrivelser och Konkurrensverkets yttrande
finns tillgéngliga i drendet (dnr 090 — 2347, 2403, 2536, 2544 och 2717 —
2007/08).

Dédrmed overgar utskottet till att under skilda rubriker behandla de olika
sporsmal som har aktualiserats i motionerna. I det avslutande avsnittet
behandlas fyra motioner vdckta under den allminna motionstiden 2007
vari forordas atgirder mot konsdiskriminerande reklam — ett spdrsmal som
inte dr foreméal for behandling i forevarande proposition.
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Utskottets overvidganden

Generalklausulen om god marknadsforingssed

Utskottets forslag i korthet
Riksdagen antar regeringens forslag om en ny generalklausul om
god marknadsforingssed (5 §) och avslar ddrmed ett motstaende
motionsforslag.

Jamfor reservation 1 (v, mp).

Bakgrund

Med begreppet marknadsforing avses i dag atgdrder som syftar till att
frimja avséttningen av produkter. I tidigare forarbeten framholls att redan
sjdlva saluhdllandet, &ven om det &r helt passivt, bor anses vara en sddan
atgird samt att begreppet ocksd maste anses innefatta inte bara forséljning,
utan dven uthyrning och liknande forfaranden (prop. 1975/76:34 s. 124). 1
1995 &rs marknadsforingslag har begreppet fatt en vidare innebérd och
omfattar atgérder som syftar till att frimja tillgdngen till produkter. Det &r
hér friga om atgdrder som en néringsidkare vidtar nér han sjélv efterfragar
produkter, fraimst inkdpsreklam.

Enligt generalklausulen i 4 § forsta stycket i den nuvarande marknadsfo-
ringslagen ska marknadsforingen stimma Overens med god marknadsfo-
ringssed och &dven i Ovrigt vara tillborlig mot konsumenter och
néringsidkare. Tanken bakom det senare ledet har varit att inte binda rétts-
tillimpningen till nuldget, géllande normer eller rddande vérderingar.
Bestdmmelsen ger mojlighet att beakta dven andra omstdndigheter d4n god
marknadsforingssed och stéller ett allmdnt krav pd att marknadsforingen
ska vara tillborlig (prop. 1994/95:123 s. 42 f.).

Propositionen

Den nu forslagna fordndringen av marknadsforingsbegreppet tar i allt vésent-
ligt sikte pd ndringsidkarens beteende efter ingdende av avtal. Det kan
handla om atgidrder som vidtas under eller efter forsiljning eller leverans
av produkter till konsumenter eller néringsidkare. Som exempel kan ndm-
nas att ndringsidkaren vilseleder konsumenter eller andra néringsidkare om
preskriptions- och reklamationsfrister eller om innebdrden av ldmnade
garantier. Det kan ocksd handla t.ex. om aggressiva patryckningar i syfte
att forma en konsument att inte utdva sina réttigheter enligt den civilrétts-
liga lagstiftningen vid fel i en produkt.

I propositionen foreslar regeringen att den nya marknadsforingslagen
ska innehélla en generalklausul som anger att marknadsforing ska stimma
overens med god marknadsforingssed (5 §). Begreppet god marknadsfo-
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ringssed behalls. Ddremot tas tilldigget i den nuvarande generalklausulen
om att marknadsforingen dven i Ovrigt ska vara tillborlig mot konsumenter
och néringsidkare bort.

Den foreslagna generalklausulen i 5 § genomfor artikel 5.1 och del av
5.2 i direktivet om otillborliga affarsmetoder. I generalklausulen anges det
allménna krav som géller for marknadsforing.

God marknadsféringssed definieras i 3 § forslaget till ny marknadsfor-
ingslag som god affirssed eller andra vedertagna normer som syftar till att
skydda konsumenter och niringsidkare vid marknadsféring av produkter.
Med god affirssed avses i huvudsak det utomrittsliga normsystem som
har utvecklats inom néringslivet, frimst Internationella handelskammarens
(ICC) grundregler for reklam, men dven andra uppforande- och branschko-
der. Forutom god affdrssed och god yrkessed innefattar begreppet god
marknadsforingssed dven andra vedertagna normer f6r marknadsforing. Dér-
med avses bl.a. speciallagstiftning, Konsumentverkets foreskrifter och all-
ménna radd, de normer som Marknadsdomstolen har skapat genom sin
praxis samt andra, internationellt vedertagna, normer inom ramen f{or
lagens syfte. Dértill kommer den s.k. lagstridighetprincipen, som innebar
att marknadsforing som strider mot annan lagstiftning eller som &r dgnad
att leda till lagdvertrddelser, ska anses strida mot god marknadsforingssed.
God marknadsforingssed ér saledes inget statiskt begrepp dé det innefattar
t.ex. ny eller dndrad domstolspraxis, nya uppforandekoder och vedertagna
forandringar i branschpraxis. I kravet pd god marknadsforingssed ligger
dven ett allmént krav pa vederhiftighet. Generalklausulen har saledes ett
vidstrackt tillimpningsomrade i syfte att tillvarata konsumenternas och
néringsidkarnas intressen.

Regeringen anfor att sett mot denna bakgrund bor, i samstdmmighet
med forslaget om att utvidga marknadsforingsbegreppet, uttrycket god mark-
nadsforingssed dven inbegripa den marknadsforingsfas som tidsmissigt
ligger efter avtalet mellan koparen och séljaren.

Nar det géller skalet till att slopa det nuvarande tilligget om att mark-
nadsforingen dven i Ovrigt ska vara tillborlig bedomer regeringen, med
beaktande av den omfattning och innebérd som begreppet god marknadsfo-
ringssed numera har, att bestimmelsen inte ldngre behdvs.

Motionen

I motion 2007/08:C2 av Jan Lindholm m.fl. (mp) ldmnas forslag om att
riksdagen beslutar att 5 § marknadsforingslagen ska ges foljande lydelse
(yrkande 1) ”Marknadsforing ska stimma Overens med god marknadsfo-
ringssed och dven i Ovrigt vara tillborlig mot konsumenter och nédringsid-
kare.”

Motiondrerna anfor bla. att enligt forarbetena till den nuvarande mark-
nadsforingslagen ska bedémningen av vad som ér otillborligt framst ligga
pé det etiska planet. Eftersom detta handlar om andra konsumentintressen
dn ekonomiska intressen hamnar det nuvarande kravet utanfor direktivets
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ram och omfattas dérfor inte av harmoniseringen. Enligt motiondrerna bor
marknadsforing vara tillborlig dven pd andra omrdden 4n det som anses
vara ’god affdrssed”.

Utskottets stdllningstagande

Utskottet anser i likhet med regeringen att begreppet god marknadsforings-
sed numera har siddan bredd att tilligget om att marknadsféringen dven i
Ovrigt ska vara tillborlig kan tas bort i den nya generalklausulen utan att
detta i praktiken innebdr ndgon dndring i sak.

Riksdagen bor darfor anta regeringens lagforslag i denna del och avsla
motion 2007/08:C2 yrkande 1.

Krav pa information

Utskottets forslag i korthet
Riksdagen avslar tvd motionsyrkanden om krav pd information
frén néringsidkare till konsument. Utskottet hianvisar till proposi-
tionen.

Jamfor reservation 2 (s, v, mp).

Bakgrund

I den nuvarande generalklausulen i 4 § andra stycket marknadsforingsla-
gen anges att vid marknadsforingen ska néringsidkaren l&dmna sédan infor-
mation som ar av sirskild betydelse fran konsumentsynpunkt.

2005 ars marknadsforingsutredning foreslog att det skulle finnas en gene-
rell skyldighet for ndringsidkare att ldmna information av visentlig bety-
delse for konsumenter. Utredningen féreslog ocksa en sérskild bestdm-
melse om vilken information som ska ldmnas vid kdperbjudanden. Den
nuvarande bestdmmelsen om foérménserbjudanden foreslogs bli overford
till den nya lagen.

Propositionen

I propositionen foreslar regeringen att det i den nya marknadsforingslagen
infors ett forbud mot vilseledande marknadsforing (10 §). Bestimmelsen
omfattar vilseledande péstdenden och andra framstillningar samt vilsele-
dande utelimnande av visentlig information. Vilseledande marknadsforing
som alltid dr att anse som otillborlig framgar av punkterna 1-23 i direktiv-
ets bilaga I. Direktivets bilaga I finns i betinkandets bilaga 3.

Regeringen anfor i propositionen att den grundlaggande idén i den nuva-
rande marknadsforingslagen, om att det dr upp till ndringsidkarna sjdlva att
lamna tillrdcklig information om sina produkter, renodlas i forslaget till ny
lag. De nuvarande kraven pé att niringsidkare ska l&dmna information som
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ar av sirskild betydelse fran konsumentsynpunkt eller vid forménserbjudan-
den tas bort. Regeringen anfor vidare att grundtanken med direktivet om
otillborliga affarsmetoder &r att det ska finnas ett forbud mot vilseledande
underlatenhet att ldmna visentlig information till konsumenterna. Detta for-
bud kompletteras med de sérskilda informationskrav for vissa produkter,
forséljningsmetoder eller medier som foljer av de sektorsspecifika direkti-
ven som redan dr genomfdrda i svensk ritt genom sérskild lagstiftning.
Sérskilda krav pa information foljer dven av regeln om koperbjudanden
(12 §). Regeringen bedomer det inte som mdjligt att genomfora direktivet
utan en uttrycklig bestimmelse som forbjuder marknadsforing som innefat-
tar vilseledande underldtenhet. Om man behdller en allmén regel om
informationsskyldighet, kommer den att ldggas ovanpé det forbud mot vil-
seledande marknadsfoéring som i grunden &r avsett att tillimpas pa de
otillborliga atgdrder som ska beivras. I sddant fall kommer det att finnas
tvd bestimmelser som i princip avser att ticka samma sak. Det kan da,
enligt regeringens mening, befaras att regeln om informationsskyldighet
ges en mer vittgdende omfattning dn vad som avses i direktivet. Som flera
remissinstanser berdrt, tilligger regeringen, finns det en risk for att rétts-
praxis kommer att uppstilla strangare krav pé néringsidkares marknadsfor-
ing med ledning av en allmédn informationsskyldighet &n vad som avses
med direktivet. Ur ett gemenskapsrittsligt perspektiv torde det std klart att
en sadan 16sning dr mer langtgdende 4n de krav som far stéllas pd nérings-
idkare enligt direktivet. Den konsumentskyddsnivd som direktivet foreskri-
ver far ddrmed anses vara tillgodosedd genom de olika foreslagna
forbuden mot vilseledande marknadsforing jamte de olika informationskrav
i de sektorsspecifika direktiv som redan dr genomforda i svensk rétt.

Mot denna bakgrund beddmer regeringen att regeln om informationsskyl-
dighet som foreskrivs i den nuvarande generalklausulen (4 § andra
stycket) eller den motsvarande 16sning som utredningen lagt fram inte &r
mdjliga att ta in 1 den nya lagen.

Nar det géller formanserbjudanden anfor regeringen foljande. P4 samma
satt som den nuvarande informationsskyldigheten i generalklausulen, &r
bestdimmelsen om formanserbjudanden i nuvarande 13 § marknadsforings-
lagen utformad som en skyldighet for ndringsidkaren att 1dmna viss nér-
mare information vid erbjudande om att forvirva ytterligare produkter utan
ersittning eller till sdrskilt 1agt pris eller om koparen erbjuds andra sér-
skilda férmaner. Utgadngspunkten enligt direktivet dr emellertid att det
ankommer péa néringsidkarna sjdlva att lamna tillrdcklig information om
sina produkter inom ramen for de forbud om vilseledande étgérder som
direktivet uppstéller. En framstdllning som innehaller ett formanserbju-
dande far saledes provas bl.a. enligt de bestimmelser om vilseledande
marknadsféring som féreslds. Ar framstillningen utformad som ett koper-
bjudande, ska den innehalla viss visentlig konsumentinformation for att
den inte ska anses vara vilseledande.
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Motionerna

I motion 2007/08:C2 av Jan Lindholm m.fl. (mp) ldmnas forslag om att
riksdagen beslutar att infora ytterligare en paragraf i marknadsforingsla-
gen, 5 a §, med foljande lydelse (yrkande 2) ”Vid marknadsféringen ska
ndringsidkaren ldmna sédan information som dr av sdrskild betydelse fran
konsumentsynpunkt.” Motiondrerna anfor bl.a. att en forutséttning for att
konsumenter ska kunna spela den roll som forvintas pd marknaden ar att
konsumenterna har adekvat och tillricklig information. Denna roll &r inte
enbart en frdga om ekonomiska dverviganden utan forutsitts omfatta sévél
subjektiva vdrden som kvalitet, etiska och andra vérderingar. Denna &sikt
hos lagstiftaren har kommit till uttryck i 4 § andra stycket marknadsforings-
lagen. Enligt motiondrerna bor den nuvarande generella informationsplik-
ten behéllas for att mojliggéra krav pé t.ex. information om en produkts
negativa miljdegenskaper.

Christina Axelsson (s) anser i motion 2007/08:C1 att kraven pa att
néringsidkaren ska ldmna information som &r av sdrskild betydelse fran
konsumentsynpunkt eller vid férménserbjudanden ska behallas och foreslar
ett tillkdnnagivande i enlighet hidrmed. Enligt motiondren riskerar konsu-
menternas stillning pad marknaden att forsvagas om dessa informationskrav
tas bort.

Utskottets stdllningstagande

Infor ett stidllningstagande till motionsspdrsmalen vill utskottet erinra om
att direktivet om otillborliga affirsmetoder 1 huvudsak &r utformat som ett
fullharmoniseringsdirektiv. Detta innebdr att medlemsstaterna vid genomfo-
randet av direktivet endast far bestimma ett skydd for konsumenterna som
dr i nivd med vad som angetts i direktivet.

Utskottet delar regeringens bedémning att det finns en risk for att rétts-
praxis kommer att stélla strdngare krav pa niringsidkares marknadsforing
dn vad som foreskrivs i direktivet om den nuvarande regeln om informa-
tionsskyldighet behélls eller om den 16sning som utredningen forslagit tas
in i den nya lagen. Den konsumentskyddsnivd som direktivet foreskriver
far anses vara tillgodosedd genom de olika foreslagna forbuden mot vilse-
ledande marknadsforing jidmte de olika informationskrav i de sektorsspeci-
fika direktiv som redan dr genomforda i svensk rétt.

Nér det giller informationskravet vid forménserbjudanden konstaterar
utskottet att det enligt direktivet ankommer pé néringsidkarna sjdlva att
lamna tillrdcklig information om sina produkter inom ramen for de férbud
om vilseledande atgérder som direktivet uppstdller. Detta innebér att en
framstillning som innehéller ett formanserbjudande far provas bl.a. enligt
de bestimmelser om vilseledande marknadsforing som foreslas. Utskottet
anser dérfor, i likhet med regeringen, att inte heller den nuvarande bestdm-
melsen om information vid formanserbjudanden kan tas in i den nya
marknadsforingslagen.
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Vad som salunda anforts innebér att utskottet stéller sig bakom regering-
ens forslag, savitt nu dr i fraga, och utskottet foreslar att riksdagen avslar
motionerna 2007/08:C1 och 2007/08:C2 yrkande 2.

Obestilld reklam och telefonforsiljning

Utskottets forslag i korthet
Riksdagen antar regeringens forslag om obestilld reklam (19 —
21 §§). Riksdagen avslar motionsforslagen om obestilld reklam
och telefonforsiljning. Utskottet hénvisar bl.a. till propositionen,
nidringslivets egenatgédrder och pigaende arbete.

Jamfor reservation 3 (v) och sérskilt yttrande 1 (s, mp).

Gdllande rdtt

Enligt 13 b § marknadsforingslagen (1995:450) géller att en niringsidkare
vid marknadsforing till en fysisk person far anvidnda elektronisk post, tele-
fax eller sddana automatiska system for individuell kommunikation som
inte betjdnas av nagon enskild, bara om den fysiska personen har samtyckt
till det pd forhand, dvs. en opt in-16sning. Har niringsidkaren fatt den
fysiska personens e-postadress i samband med forsdljning av en produkt
till personen giller under vissa forutsittningar inte kravet pa samtycke i
forvag. Tidigare gillde en opt out-losning i frdga om marknadsforing via
obestdlld e-post. Vid marknadsforing med e-post ska, enligt 13 ¢ § mark-
nadsforingslagen, meddelandet alltid innehélla en giltig adress till vilken
mottagaren kan sdnda en begdran om att marknadsféringen ska upphora.
Detta giller dven vid marknadsforing till en juridisk person.

Av 13 d § marknadsforingslagen foljer vidare att andra metoder for indi-
viduell kommunikation pd distans, exempelvis telefon, fir anvidndas om
inte den fysiska personen tydligt motsatt sig att metoden anvinds, dvs. en
opt out-18sning.

Distans- och hemforséljningslagen (2005:59) reglerar fragor om inga-
ende av avtal per telefon. Lagen innebir bl.a. fo6ljande. Vid telefonforsilj-
ning ska ndringsidkaren i borjan av varje samtal ge konsumenten
information om sin identitet och namnet pa den person som é&r i kontakt
med konsumenten. Information ska ocksé ldamnas om relationen till nérings-
idkaren. Vidare ska information 1dmnas om samtalets syfte. Konsumenten
har ritt att fréntrida ett distansavtal (angerrétt) genom att till niringsidka-
ren ldmna eller sénda ett meddelande om detta inom en enligt huvudregeln
14 dagar l4ng angerfrist. Om konsumenten utdvar sin angerritt, ska ndrings-
idkaren snarast och senast inom 30 dagar betala tillbaka vad konsumenten
har betalat till niringsidkaren.
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Vid tvist om huruvida avtal slutits géller allmdnna bevisregler. Detta
innebdr att den som pastr att ett avtal har slutits méste kunna bevisa sitt
pastdende. Den konsument som s& onskar kan kostnadsfritt fa sin sak pro-
vad vid Allménna reklamationsndmnden.

Nix-Telefon

Genom anmélan av sitt telefonnummer till Féreningen Nix-Telefon kan pri-
vatpersoner gora ként att de inte vill fa samtal i forséljnings-, marknadsfo-
rings- eller insamlingssyfte. I foreningen ingar bl.a. Swedma, Forsikrings-
forbundet, Bankforeningen, Sveriges Annonsorer, Reklamforbundet och
Tidningsutgivarna. Reglerna for Nix-Telefon har faststéllts genom en Over-
enskommelse mellan Foreningen Nix-Telefon och Konsumentverket.

P4 sin hemsida anger foreningen att &nnu kan endast telefonnummer i
det fasta ndtet spérras i Nix-Telefon. Ett system for spdrr av mobiltelefo-
ner har utvecklats och kommer att tas i drift ndr forsidljningssamtal som
inte bestillts blivit mer vanliga till mobiltelefoner. Fran foreningen ser
man vidare, enligt vad som framgér av hemsidan, att ett “nixliknande”
sparregister for foretag skulle skapa bdde nya administrativa rutiner och
Okade kostnader som skulle sld hart mot Oppenheten och flexibiliteten
inom nédringslivet. Foreningen pekar vidare pd mdjligheten att begira
reklamspérr hos de foretag som siljer kontakt- och adressinformation.

Oadresserad direktreklam

Sedan ar 1993 giller en Overenskommelse mellan Konsumentverket och
Swedma om att konsumenter som s& oOnskar ska slippa fa oadresserad
reklam i sin brevldda om de pd brevladan anger att de tackar nej till
reklam. Overenskommelsen omfattar endast kommersiell direktreklam.

Konsumentverket triffade ar 1990 en O&verenskommelse dven med
Posten om distributionen av s.k. gruppreklam. Enligt dverenskommelsen
har Posten atagit sig att tillhandahélla ett distributionssystem for sina kun-
der dir gruppreklam inte delas ut till enskilda hushéll som har gjort klart
att de inte vill ha sddan reklam genom en skylt pa brevladan eller pa
annat satt.

Etiska ndmnden for direktmarknadsforing (DM-ndmnden) har som sin
mening uttalat att god sed vid direktmarknadsforing kréver att dessa Gver-
enskommelser respekteras.

Nix-adresserat

Nér det giller direktadresserad reklam finns spérregistret Nix-adresserat
som finansieras av Swedma. Syftet med registret &r att konsumenter ska
kunna meddela att de motsdtter sig att fi adresserade meddelanden per
post i marknadsforingssyfte och att niringslivet ska ha tillgang till ett cen-
tralt register ver konsumenter som anmaélt att de motsdtter sig att fa
adresserad direktreklam.
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DM-nidmnden har uttalat att spérregistret Nix-adresserat natt sidan omfatt-
ning och spridning och har sédan tillgénglighet att det far anses strida mot
god sed vid direktmarknadsféring att sdnda marknadsforingsmeddelanden
via personadresserad post till konsumenter utan att f6rst undersdka om mot-
tagarens namn och adress finns i Nix-adresserat.

Marknadsforingsutredningen

Som redovisats inledningsvis har 2005 ars marknadsforingsutredning haft
regeringens uppdrag att ocksa utvirdera och overvdga om konsumentskyd-
det 1 samband med telefonforsdljning behdver forstirkas (dir. 2006:69).
Utredningen overldmnade sitt slutbetdnkande Telefonforsdljning (SOU
2007:1) till statsraddet och chefen for Integrations- och jamstélldhetsdeparte-
mentet i januari 2007.

Marknadsforingsutredningen foreslér i sitt slutbetinkande Telefonforsélj-
ning (SOU 2007:1) bl.a. f6ljande. Det ska inforas en civilrittslig sanktion,
vid brister i informationsldmnandet, som innebér att konsumenten inte ska
vara bunden av ett distansavtal, om néringsidkaren inte har ldmnat i
distans- och hemfGrsiljningslagen foreskriven information. En konsument
ska fa behalla en vara utan att betala for den, om en néringsidkare har
levererat varan utan att konsumenten har bestéllt den. En konsument ska
inte heller behdva betala for en tjinst som en ndringsidkare har utfort utan
att konsumenten har bestillt tjdnsten. En konsument ska dock inte fa
behélla en vara utan att betala for den, om varan av misstag har skickats
till konsumenten. Tillsynsfragorna nér det géller telefonforsdljning ska ges
en hog prioritet hos Konsumentverket och Konsumentombudsmannen.

Utredningen beddomer att det inte bor inforas nagot krav pa skriftlig
bekriftelse fran konsumenten vid ingéende av avtal efter telefonforsiljning.

Utredningen bedomer vidare att Nix-Telefon fungerar vél och att det dar-
for saknas anledning att ersitta registret med ndgon annan ordning. Utred-
ningen foreslar dock att Konsumentverket ska ges i uppdrag att verka for
att lattillgénglig information om Nix-Telefon ocksa finns for sddana grup-
per av konsumenter som inte har tillgdng till Internet, som talar andra
sprdk dn svenska eller som har andra sdrskilda svarigheter att ta till sig
samhéllsinformation.

Enligt uppgift fran Integrations- och jamstdlldhetsdepartementet ar Mark-
nadsforingsutredningens slutbetéinkande féremal for beredning inom depar-
tementet.

Propositionen

I propositionen foreslar regeringen att nu géllande bestimmelser om obe-
stilld reklam i 13 b—13 d §§ marknadsforingslagen fors over ofordndrade
till den nya lagen (19-21 §§). En uppsatlig eller oaktsam Overtrddelse av
21 § (opt-out-modellen) kan inte medféra sanktion i form av bl.a. mark-
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nadsstorningsavgift (29-36 §§). Regeringen anser inte heller att reglerna
om marknadsstorningsavgift bor tillimpas vid en dvertriddelse av 19 § (opt-
in-modellen).

Enligt propositionen bor det i normalfallet vara friga om ett otillborligt
vilseledande enligt marknadsforingslagen nér informationskraven i distans-
och hemforséljningslagen inte uppfyllts, och distans- och hemforsiljnings-
lagen (2005:59) foreslas dndrad i enlighet hdrmed (lagforslag 22).

I propositionen foreslds dven att en sérskild bestimmelse om aggressiv
marknadsforing tas in i marknadsforingslagen (7 §). Bestimmelsen ar utfor-
mad som en generalklausul. I bestimmelsen anges att en néringsidkare
inte far i anvinda sig av aggressiv marknadsforing, och paragrafen innehél-
ler en upprikning av sjilvstindiga rekvisit som kan anses utgéra aggres-
siva marknadsforingsatgérder. Aggressiv marknadsforing &r att anse som
otillborlig om den i mirkbar man péverkar eller sannolikt paverkar motta-
garens formaga att fatta ett vilgrundat affdrsbeslut. Sddan aggressiv mark-
nadsforing som anges i punkterna 24-31 i bilaga I till direktiv 2005/29/EG
dr alltid att anse som otillborlig. Att ta upprepade och odnskade kontakter
per telefon, fax, e-post eller annat medium, utom under de forhallanden
och i den utstrdckning som enligt nationell lagstiftning dr motiverat for att
fa en avtalsméssig skyldighet fullgjord, utgor ett exempel pa sddan aggres-
siv marknadsforing (punkten 26 i bilagan).

Motionerna

Christina Axelsson m.fl. (s) anfoér i motion 2007/08:C377 att regeringen
maste arbeta for att utsdndandet av obestdlld e-postreklam stoppas. Motio-
ndrerna begér ett tillkdnnagivande i enlighet hdrmed.

Inger Jarl Beck (s) foreslar i motion 2007/08:C279 ett tillkdnnagivande
om ett forstarkt skydd vid telefonforséljning. Motiondren anser att vid slu-
tande av avtal per telefon en Overenskommelse inte ska bli giltig med
mindre @n att den som avtalet berdr aktivt skrivit under en bekriftelse och
oversint densamma till forsdljningsforetaget.

I motion 2007/08:C299 av Egon Frid m.fl. (v) foresléas ett tillkénnagi-
vande om att regeringen ska tillsitta en utredning i syfte att se Over
mojligheterna att begrdnsa direktreklamen (yrkande 1). Motionérerna begir
dven att regeringen ldgger fram forslag till lagstiftning som innebér att tele-
marketingforetag maste tillhandahélla en bemannad svarsfunktion for de
personer som foretaget ringt upp (yrkande 2) och spela in den del av sam-
talet diar kopeavtal sluts i bevissyfte (yrkande 4). Vidare begérs att reger-
ingen ldgger fram forslag till lagstiftning som innebér att det infors ett
register, ett s.k. Ja-register, till vilket de personer som vill bli uppringda i
marknadsforingssyfte kan anmila sig (yrkande 3). Motionédrerna anfor bl.a.
att en presumtiv kdpare bor ha mojlighet att ringa tillbaka till det foretag
hon eller han har blivit uppringd av for att fa information om produkter
och tjénster. For att det inte ska rdda nagra tvivel for konsumenten om ett
avtal har ingatts eller inte bor den del av samtalet dir ett avtal ingds spe-
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las in. Enligt motiondrerna dr informationen om mdjligheten att anméla sig
till det s.k. Nix-registret inte tillrickligt lattillgédnglig. Genom ett Ja-regis-
ter kan konsumenten gora ett aktivt val att bli uppringd i marknadsforings-
syfte.

Aven i motion 2007/08:C201 av Christopher Odmann (mp) limnas for-
slag till lagstiftning om att kunden péd forhand ska ldmna sitt godkdnnande
till telefonforsdljning.

Christer Winbéck (fp) anser i motion 2007/08:C296 att det bor inforas
storre majligheter till sanktioner mot de foretag som missbrukar telefonfor-
siljning och inte kontrollerar Nix-registret fore sdljsamtal. Vidare bor
mobiltelefoner omfattas av Nix-registret. Motiondren foreslér ett tillkénna-
givande i enlighet hdrmed.

I motion 2007/08:C393 av Leif Jakobsson (s) foreslas ett tillkdnnagi-
vande om att foretag ska kunna ansluta sig till Nix-registret. Motiondren
anser att regeringen i diskussioner med branschen snarast ska se till att
dven foretagare kan avboja forséljning via telefon.

Utskottets stdillningstagande

Forslaget i denna del innebér att nu géillande bestdmmelser om obestilld
reklam i 13 b-13 d §§ marknadsforingslagen fors dver oférdndrade till den
nya lagen (19-21 §§). Vidare foreslds att sddan information en néringsid-
kare ska lamna enligt distans- och hemf6rsaljningslagen, bl.a. vid telefon-
forsdljning, ska anses som vésentlig enligt 10 § tredje stycket marknadsfo-
ringslagen. Genom hénvisningen till punkten 26 i direktivets bilaga I slas
vidare fast att upprepade och odnskade kontakter per telefon, fax, e-post
eller annat medium utgdr sddan marknadsforing som under alla omstindig-
heter ér otillborlig. Forslaget innebér enligt utskottets mening att konsumen-
terna dven fortsdttningsvis tillforsdkras ett gott skydd vad avser denna
form av marknadsforing.

I direktivet om sdkerhet, integritet och persondataskydd (2002/58/EC)
som for nirvarande forhandlas i EU, ingéar en bestimmelse om férbud mot
e-post utan foregédende bestillning. Fran kommissionen finns vidare ett for-
slag om att férordningen (EG) nr 2006/2004 om konsumentskyddssamar-
bete dndras sé att ett forstirkt gransoverskridande samarbete och kontroll
av ooOnskade kommersiella meddelanden till konsumenter (spam, skrép-
post) kommer till stind. Inom OECD pagar for nédrvarande ett arbete med
att uppritta en databas for att samordna resurserna for att motverka obe-
stdlld e-postreklam. Vad avser motion 2007/08:C377 angdende obestélld e-
postreklam vill utskottet erinra om att det saledes péagar arbete
internationellt, savél inom EU som OECD, med syfte att motverka denna
form av reklam som torde ligga i linje med motionsonskemalen. Enligt
utskottets mening bor resultatet av detta arbete inte foregripas av nagra
uttalanden frén riksdagens sida.
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Betriffande forslaget i motion 2007/08:C299 yrkande 1 om att tillsétta
en utredning for att se dver mojligheten att begrénsa direktreklamen fram-
gar av redovisningen ovan att det bl.a. har triffats en Gverenskommelse
med en branschorganisation for foretag och organisationer som tillhanda-
haller tjanster och produkter inom direktmarknadsféringsomréadet angéende
riktlinjer for utdelning av oadresserad direktreklam. En konsument kan
vidare anmila till Nix- adresserat att han eller hon motsétter sig att fa adres-
serad direktreklam. Sévitt utskottet har sig bekant fungerar dessa atgirder
bra, och utskottet kan for sin del inte se att det skulle foreligga ett behov
av att tillsdtta en sddan utredning som motiondrerna onskar. Nér, sdsom i
forevarande fall, ndringslivets egenatgérder fungerar tillfredsstillande frén
konsumentsynpunkt finns, enligt utskottets mening, inte nigra som helst
skal att pakalla lagstiftning eller andra atgérder fran statsmakternas sida.

Nar det giller de fragor angdende telefonforséljning som tagits upp i
motionerna, 2007/08:C279, 2007/08:C299 yrkandena 2—4, 2007/08:C201,
2007/08:C296 och 2007/08:C393 bor, enligt utskottets mening, resultatet
av den pagaende beredningen av 2005 ars marknadsforingsutrednings slut-
betdnkande inte foregripas genom nagot uttalande eller annan atgérd fran
riksdagens sida.

Med det anforda foreslar utskottet att riksdagen antar regeringens lagfor-
slag i dessa delar och avslar motionerna 2007/08:C201, 2007/08:C279,
2007/08:C296, 2007/08:C299 yrkandena 1-4, 2007/08:C377, och 2007/08:
C393.

Koperbjudanden

Utskottets forslag i korthet
Riksdagen antar regeringens forslag om koéperbjudanden (12 §)
och avslar ddrmed ett motstdende motionsyrkande.

Jamfor reservation 4 (mp) och sérskilt yttrande 2 (s, v, mp).

Direktivet

Enligt artikel 2 i direktivet om otillborliga affdrsmetoder avses med ett
koperbjudande ett kommersiellt meddelande som beskriver en produkts
egenskaper och pris, pa ett sitt som ar lampligt for den typ av kommersi-
ellt meddelande det géller, och pa sé sitt gor det mgjligt for en kund att
kdpa produkten.

Nér ett koperbjudande lamnas ska viss information enligt artikel 7.4
anses som vésentlig, om den inte framgar av sammanhanget, bl.a. produk-
tens utmérkande egenskaper i viss ndrmare angiven omfattning (a) och
bl.a. priset inklusive skatter (c). Dérutdver ndmns i artikel 7.4 ytterligare
informationskrav som visentliga. Dessa krav avser bl.a. néringsidkarens
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identitet (b), betalningsvillkor och leverans m.m. (d) och uppgift om bl.a.
angerratt for produkter och transaktioner for vilka det finns en sddan ratt

(e).

Propositionen

I propositionen anfor regeringen att det bor ricka att produktens pris och
egenskaper anges i marknadsforingen for att det ska vara friga om ett
koperbjudande. Regeringen noterar ocksa att kommissionen, under forhand-
lingarna om direktivet, uttalat att regeln om koperbjudande bor tolkas i
enlighet harmed.

I propositionen foreslar regeringen mot bakgrund hérav en sérskild
bestimmelse om vilken information som ska ldmnas vid ett koperbju-
dande. Den foreslagna paragrafen, som saknar motsvarighet i den nu
géllande marknadsforingslagen, ska ange vilken vésentlig information som
en niringsidkare dr skyldig att limna konsumenter om denne véljer att
utforma en framstillning som ett kdperbjudande. Motsvarande krav upp-
stélls inte om ett kdperbjudande riktas endast till ndringsidkare.

Den foreslagna bestimmelsen (12 §) innebdr att om en néringsidkare i
sin marknadsforing viljer att erbjuda konsumenter en bestdimd produkt
med en prisangivelse ska framstillningen innehélla information om produk-
tens utmiérkande egenskaper i den omfattning som &r lamplig for mediet
och produkten (1), pris och jamforpris pa det sitt som framgér av 7-10 §§
prisinformationslagen (2004:347) (2), néringsidkarens identitet och adress
(3), transaktionsvillkor om dessa avviker fran vad som ar normalt for bran-
schen eller produkten i friga (4) samt information som enligt lag ska
ldmnas om &angerritt eller rétt att hiva ett kdp (5). Motsvarande uppgifter
ska anges om marknadsforingen avser flera bestimda produkter med ett
gemensamt angivet pris. Om sadan information inte ldmnas &r marknads-
foringen vilseledande.

Den foreslagna nya bestimmelsen om kdperbjudande &r avsedd att inne-
hélla en uttdmmande upprakning av den information om produkten, ndrings-
idkaren, priset jdmte Ovriga villkor som ska anses vara vésentliga for
konsumenten vid ett koperbjudande. Om néringsidkaren viljer att utforma
sin marknadsforingsatgird som ett koperbjudande, ska, anfor regeringen,
samtliga uppgifter som anges i uppridkningen anges for att det inte ska
anses foreligga ndgon brist pa vésentlig information till konsumenten.

En prisuppgift utgdr det andra kriteriet som tillsammans med framstéll-
ningen av en eller flera bestimda produkter grundar ett koperbjudande.
Samtliga former av prisuppgifter som antyder att en produkt kan forvarvas
for ett visst pris dr tillrickliga for att grunda ett koperbjudande. Om
uttryck som t.ex. ’dagspris” eller “billigt” anges som enda prisuppgift bor
detta, enligt regeringens mening, inte ses som en prisangivelse som grun-
dar ett kdperbjudande.
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I propositionen pekar regeringen pa att enligt den foreslagna dndringen i
6 § prisinformationslagen (2004:347) (lagforslag 21) har néringsidkare en
skyldighet att ange pris och jamforpris pa vissa produkter nér de tillhanda-
halls i butik, skyltfonster etc. En enkel och enhetlig 16sning &r, enligt
regeringens mening, att motsvarande krav pa prisinformation uppstills om
néringsidkaren véljer att utforma sin reklam som ett kdperbjudande. Detta
innebir att de krav pa prisuppgifter som niringsidkaren har att uppfylla
vid ett kdperbjudande i stort motsvarar den skyldighet som i dag uppstills
i prisinformationslagen vid marknadsféring av vissa bestimda produkter
(jfr prop. 2003/04:38 s. 28-31). En korrekt prisuppgift ska saledes, enligt
regeringens mening, omfatta priset for en bestimd produkt eller, for det
fall priset inte kan anges, grunderna for hur priset bestims. Ett viktigt
syfte med bestimmelsen om koperbjudande &r att konsumenten ska fa en
god prisinformation. Prisuppgiften ska, anfor regeringen, vara korrekt, tyd-
lig och réttvisande for den bestdmda produkten eller de bestimda produk-
terna. Ungeférliga prisuppgifter uppfyller inte de krav som uppstills enligt
regeln. Innehéller ett kdperbjudande endast en uppgift om fran- eller cirka-
pris, bor framstillningen saledes anses vara vilseledande.

Motionen

Jan Lindholm m.fl. (mp) foreslar i motion 2007/08:C2 att kriteriet “med
en prisangivelse” i 12 § forsta stycket forslaget till ny marknadsforingslag
ska utgd (yrkande 3). Motiondrerna anser att villkoret innebér att en narings-
idkare kan komma undan de preciserade informationskraven genom att
uteldmna priset vid marknadsforingen. Detta ger, enligt motiondrerna, dess-
utom ett incitament att minska prisinformationen i marknadsforingen som
ar helt omotiverat och till nackdel for konsumenterna.

Utskottets stdllningstagande

Inledningsvis vill utskottet erinra om att begreppet koperbjudande har for-
anlett omfattande diskussioner i kommissionens expertgrupp och andra
sammanhang. Olika tolkningar av begreppet har forts fram av medlemslén-
derna under arbetets géng. Som bl.a. Marknadsforingsutredningen papekat
dr det ytterst EG-domstolen som har att klargora vad som géller. Utskottet
har for sin del inte skél att fororda ndgon annan beddmning &n den reger-
ingen gjort, ndmligen att artikel 2 bor ges den tolkningen att det racker att
produktens pris och egenskaper anges i marknadsforingen for att det ska
vara fraga om ett kdperbjudande i direktivets mening. Regeringens bedom-
ning har inte heller foranlett nagra motionsledes framstillda invéndningar.
Vad darefter giller motionsyrkandet — att orden “med prisangivelse” ska
utgd — vill utskottet peka pa att begreppet marknadsforing foreslés defini-
erat i 3 § forslaget till marknadsforingslag. Med marknadsforing avses
enligt den foreslagna definitionen inte enbart reklam i traditionell bemér-
kelse, utan dven andra atgidrder i niringsverksamhet som &r dgnade att
frimja avsittningen av och tillgdngen till produkter inbegripet en néringsid-
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kares handlande, underlaten eller ndgon annan é&tgdrd eller beteende i
ovrigt fore, under eller efter forséljning eller leverans av produkter till kon-
sumenter eller ndringsidkare. Den foreslagna marknadsforingslagens tilldmp-
ningsomrade utstricks genom att marknadsforingsbegreppet sélunda
foreslas bli utvidgat till att omfatta det som i direktivet om otillborliga
affirsmetoder avses med begreppet affirsmetoder. Den nya lagen avses dér-
med bli tillimplig dven pa efterkopssituationer, dvs. den marknadsforings-
fas som tidsmissigt ligger efter det att avtal trdffats mellan kdparen och
sdljaren.

Att forena lagstadgade krav pa prisangivelser vid alla sidana atgérder
som kommer att rymmas inom det nya begreppet “marknadsféring” &r
vare sig praktiskt eller juridiskt-tekniskt genomforbart, och inte heller for-
enligt med direktivet. Enligt utskottets mening dr motiondren mer &n vél
tillgodosedd med vad regeringen foreslagit i friga om kravet pa angivelser
av pris och jamforpris vid koperbjudanden (12 § punkt 2).

Med det anforda foreslar utskottet att riksdagen antar regeringes forslag
till 12 § marknadsforingslag och avslar motion 2007/08:C2 yrkande 3.

Synpunkter har framforts av Svensk Handel m.fl. mot utformningen av
bestimmelsen i den nya marknadsforingslagen rorande koperbjudanden.
Utskottet utgar for sin del frén att bestimmelsen kommer att tillimpas
med utgéngspunkt fran nuvarande praxis och med héinsyn till omsténdighe-
terna i det enskilda fallet.

Nér det géller 6vriga synpunkter som framforts i drendet utgar utskottet
fran att regeringen efter lagens ikrafttrddande noga foljer réttsutvecklingen
och dess konsekvenser pa sikt, inte minst for smé och medelstora foretag,
och vid behov foranstaltar om erforderliga atgérder for att komma till rétta
med eventuella negativa konsekvenser. I sammanhanget kan avslutningsvis
ndmnas att det av direktivets artikel 18 framgar att kommissionen senast
den 12 juni 2011 ska overldmna en sammanfattande rapport till Europapar-
lamentet och rddet om genomférandet av direktivet. Rapporten ska vid
behov atfoljas av ett forslag om Oversyn av direktivet eller andra tillimp-
liga delar av gemenskapsritten.

Fakturaskojeri

Utskottets forslag i korthet
Riksdagen avslar ett motionsyrkande om fakturaskojeri. Utskot-
tet hdnvisar till propositionen.

Jamfor reservation 5 (s, v, mp).
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Bakgrund

Fakturaskojeri &r en form av vad som brukar kallas negativ sédljmetod eller
negativ avtalsbindning. Sadana forfaranden kdnnetecknas av att marknads-
foraren skapar en oriktig forestdllning om att bindande avtal har kommit
till stdnd. Vid fakturaskojeri tillstills ndringsidkare och konsumenter faktu-
ror, inbetalningsavier eller liknande meddelanden avseende produkter som
inte uttryckligen har bestillts. Hérigenom vilseleds mottagaren i friga om
betalningsskyldigheten. I manga fall har mottagaren inte ens fitt ndgon
vara levererad eller tjanst utford.

I 12 § andra stycket marknadsforingslagen (1995:450) finns en uttryck-
lig bestimmelse om fakturaskojeri, vari foreskrivs att en naringsidkare vid
marknadsforing inte far tillstilla ndgon fakturor, inbetalningsavier eller lik-
nande meddelanden avseende produkter som inte uttryckligen har bestillts
och dirvid vilseleda mottagaren om dennes betalningsskyldighet. Overtri-
delse av bestdmmelsen kan foranleda forbud vid vite, marknadsstdrningsav-
gift och skadestandsskyldighet enligt marknadsforingslagen. Bestimmelsen
tillkom pé lagutskottets initiativ 1996 (prop. 1995/96:81, bet. LU14, rskr.
92).

Forfarandet kan ocksa i méanga fall vara straffbart enligt 9 kap. brottsbal-
ken.

Riksdagen antog i april 2008 regeringens lagforslag om &ndringar i bl.a.
lagen (2001:184) om behandling av uppgifter i Kronofogdemyndighetens
verksamhet och kreditupplysningslagen (1973:1172). Genom lagéndring-
arna infors en ny rittelsebestimmelse i lagen om behandling av uppgifter i
Kronofogdemyndighetens verksamhet som innebdr att uppgifter ska rittas,
blockeras eller utplanas bl.a. i de fall d4 de &r missvisande i frdga om den
registrerades vilja eller formaga att uppfylla sina ekonomiska forpliktelser.
Om de missvisande uppgifterna har lamnats ut till tredje man ska denne
underréttas om rittelsedtgirden om den registrerade begir det eller om
mera omfattande skada eller oldgenhet for den registrerade kan undvikas
pa detta sétt. Den nya réttelsebestimmelsen &r tilldimplig ocksa pa uppgif-
ter om juridiska personer och avlidna. Kreditupplysningsforetag ska vara
skyldiga att gallra uppgifter som har blockerats. De nya reglerna ska trida
i kraft den 1 juni 2008 och ska dven tillimpas pa uppgifter som hérror
frén tiden fore ikrafttraidandet (prop. 2007/08:116, bet. SkU30, rskr. 165).

Propositionen

I propositionen erinrar regeringen om att i marknadsféringsmaterialet inklu-
dera en faktura eller liknande betalningshandling som ger konsumenten
intryck av att han redan har bestillt den marknadsférda produkten nir sa
inte dr fallet utgor en sddan affirsmetod som enligt punkten 21 i bilaga I
till direktivet under alla omsténdigheter &r otillborlig.

I propositionen foreslér regeringen att bestimmelsen om fakturaskojeri i
den nu gillande marknadsforingslagen utgar och ersdtts av punkt 21 i
bilaga I till direktivet. Enligt regeringen motsvarar den aktuella punkten 21
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i allt vésentligt den nuvarande bestimmelsen om fakturaskojeri. I och med
att det dven fOreslds att néringsidkare ska omfattas av de regler som upp-
rdknas i bilagan kommer skyddet for nédringsidkare mot fakturaskojeri att
kvarsta.

En néringsidkare som bryter mot bestimmelsen i punkt 21 kan enligt
lagforslaget bl.a. dldggas att betala marknadsstorningsavgift och skadestind
(29 och 37 §9).

Motionen

Christina Axelsson (s) framhéller i motion 2007/08:C248 vikten av att
atgérder vidtas mot fakturabedragare. Motiondren anfor att kronofogdemyn-
dighetens rutiner bor ses dver. I motionen begirs ett tillkdnnagivande hdrom.

Utskottets stdillningstagande

Regeringens forslag i denna del innebdr, savitt utskottet kan bedoma, inte
nagon forsimring av skyddet mot fakturaskojeri. Eftersom det dven fore-
slas att nédringsidkare ska omfattas av de regler som rdknas upp i bilagan
kommer skyddet for niringsidkare mot fakturaskojeri att kvarsta.

Infor ett stillningstagande till motionsyrkandet vill utskottet erinra om
att justitieministern Beatrice Ask i svar pé skriftlig frdga angaende faktura-
bedragare den 2 april 2008 anfort att den som sdnder en bluffaktura
normalt gor sig skyldig till ett brott. Den som drabbats kan darfér gora en
polisanmélan och i samband ddrmed, eller i annan ordning, framstélla ska-
destdndsansprak for den skada som uppkommit. Det 4r ocksa enligt mark-
nadsréttsliga regler forbjudet att tillstilla ndgon bluffakturor, och
overtridelse av dessa regler leder manga ganger till sanktioner. Ministern
anforde vidare att lagstiftningen dessutom ger mojlighet att ingripa mot
oskiliga avtalsvillkor, bl.a. med stéd av 36 § avtalslagen. Lagstiftningen
tar alltséa tydligt avstdnd fran den hér typen av verksamhet.

Ministern anforde dirutdver att antalet fall av fakturabedrdgeri visar pa
en nedatgidende trend. Svensk Handel har pa sin hemsida valt att ldgga ut
uppgifter om foretag som anvinder sig av oseridsa marknadsforingsatgér-
der. Listan bor i stor utstrickning vara hdmmande for blufforetagens
verksamhet. Kreditupplysningsforetaget Upplysningscentralen UC AB, som
dr en av de storsta aktdrerna pa kreditupplysningsmarknaden, avstér regel-
méssigt fran att behandla uppgift om ansdkan om betalningsforeldggande
nér sdkanden tagits upp pad Svensk Handels varningslista.

Ministern forklarade slutligen att hon, om man inte kommer till rétta
med det problem som fragestillaren tagit upp, ar beredd att Gvervéga ytter-
ligare atgérder (svar pé skriftlig fraga 2007/08:1021).

Genom den ovan redovisade nya rittelsebestimmelsen 1 lagen
(2001:184) om behandling av uppgifter i Kronofogdemyndighetens verk-
samhet kommer uppgifter i Kronofogdemyndighetens register att kunna
rittas, blockeras eller utplanas bl.a. i de fall d& de &r missvisande i fraga
om den registrerades vilja eller formaga att uppfylla sina ekonomiska for-
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pliktelser. Som justitieministern pekat pa i det ovan redovisade fragesvaret
har man 4ven inom branschen vidtagit atgdrder mot fakturabedrigerier.
Utskottet kan séaledes konstatera att atgirder vidtagits som ligger i linje
med motiondrens 6nskemal. Dérutdver noterar utskottet med tillfredsstil-
lelse att justitieministern forklarat sig beredd att dvervdga ytterligare atgér-
der om man inte kommer till ritta med problemen.

Vad som anforts innebér att utskottet stéller sig bakom regeringens for-
slag sévitt nu &r i frdga, och foreslar att riksdagen avslar motion 2007/08:
C248.

Lagreglering av bevisbordan i marknadsforingsmal

Utskottets forslag i korthet
Riksdagen avslér ett motionsyrkande om bevisbordan i marknads-
foringsmél. Utskottet hinvisar till riksdagens tidigare stdllningsta-
ganden.

JAmfor reservation 6 (v, mp).

Bakgrund m.m.

Av 4 § marknadsforingslagen (1995:450) foljer ett allmént krav pa att mark-
nadsforing ska vara vederhiftig. Vidare far enligt 6 § marknadsforing inte
innehélla pastienden eller andra framstdllningar som &r vilseledande i
frdga om néringsidkarens egen eller ndgon annan ndringsidkares verksam-
het. Detta giller sérskilt framstéllningar som avser bl.a. produktens
ursprung, anviandning och inverkan pa hélsa eller miljo. Enligt rittspraxis
och forarbetena till marknadsforingslagen foreligger en s.k. omvind bevis-
borda i frdga om vederhiftighetskravet, vilket innebdr att det &r den
marknadsforande néringsidkaren som har att bevisa att de uppgifter man
ldmnat om en produkt dr riktiga (prop. 1994/95:123 s. 153 f.). Detta giller
pastaenden om savdl den egna som andra néringsidkares verksamhet.
Enligt Marknadsdomstolens praxis stills hoga krav pa vederhdftighet nér
miljdargument anvinds i marknadsforing (jfr MD 1995:21, MD 2004:4
och MD 2008:10).

Propositionen

I propositionen erinrar regeringen om att det i direktivets artiklar 11-13
anges vissa krav pa att medlemsstaterna ska se till att det finns adekvata
och effektiva metoder for att bestimmelserna om otillborlig marknadsfor-
ing efterlevs. Den ndrmare utformningen av den marknadsréttsliga process-
ratten dr i huvudsak en nationell fraga. Processreglerna fir dock inte vara
utformade s att de &r diskriminerande eller annars hindrar EG-rattens effek-
tiva genomslag pa nationell nivad. Genomférandet av direktivet om otillbor-
liga affirsmetoder innebdr, enligt regeringen, inte nagra nya skyldigheter
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nir det géller tillsynen av en effektiv efterlevnad av konsumentskyddsbe-
stimmelserna. I propositionen foreslds dirfor att nuvarande bestdmmelser
som reglerar processen i marknadsforingsmal tas in i den nya marknadsfo-
ringslagen.

Lagforslaget innehéller inte nagra regler om bevisbordans placering i
marknadsforingsmal.

Motionen

I motion 2007/08:C2 av Jan Lindholm m.fl. (mp) foreslas ett tillkdnnagi-
vande om att regeringen bor tillsdtta en utredning for att se dver vad som
kan goras for att forsiktighetsprincipen inte generellt ska underkdnnas som
argument pd miljdomréadet i marknadsféringssammanhang (yrkande 4).

Motionérerna erinrar om att Utredningen om en handlingsplan for hall-
bar konsumtion — for hushéllen i sitt slutbetinkande Bilen, Biffen, Bosta-
den (SOU 2005:51) ansag att frigan om bevisbordans placering i
marknadsrittsliga mal borde utredas och att utredningen péapekade att for-
siktighetsprincipen, som dr grundlidggande i svensk miljoritt, riskerade att
underkdnnas som argument i marknadsforingssammanhang. Motiondrerna
anser att problemet riskerar att finnas kvar i forslaget till ny marknadsfor-
ingslag och att utredningsbehovet ddrmed kvarstar.

Utskottets stdillningstagande

Forslag om att lagfdsta den enligt praxis utvecklade principen om omvénd
bevisborda avvisades i samband med den nuvarande marknadsforingsla-
gens tillkomst. Lagutskottet konstaterade att det mer sdllan forekommer att
det i lagtext uttryckligen anges vem av tvé tvistande parter som har bevis-
bordan for ett visst rekvisit i en materiell lagregel. Lagutskottet ansag
vidare att minga bevisbordeproblem ér invecklade och inte lampade for en
enkel anvisning i lagen. Frdgorna avgjordes ocksa enligt utskottets mening
bittre av de rittstillimpande organen. Som regeringen anforde var det all-
deles klart pd vem bevisskyldigheten vilade i ifrdgavarande fall. Till saken
horde ocksa att det fanns en rad andra bevisfragor som kunde uppkomma i
en tvistemalsprocess. Att mot denna bakgrund lagreglera en enda bevisre-
gel, som dessutom var oomtvistad och véletablerad, kunde leda till svarig-
heter och framstdr som onddigt. Utskottet ansag darfor i likhet med
regeringen att utredningens forslag i denna del inte borde genomforas. Riks-
dagen f6ljde utskottet (bet. 1994/95:LU16).

Enligt utskottets mening far de skdl som under lagutskottets behandling
av forslaget till 1995 &rs marknadsforingslag anférdes mot att lagreglera
en bevisregel alltjimt anses ha bédrkraft, och utskottet foreslédr dérfor att
motion 2007/08:C2 yrkande 4 avslas.

I sammanhanget kan upplysas om att, enligt uppgift fran Integrations-
och jamstilldhetsdepartementet, beredningen i Regeringskansliet av betén-
kandet Bilen, Biffen, Bostaden (SOU 2005:51), i den i motionen
redovisade delen, &r avslutad.
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Marknadsforing av specialforsédkringar

Utskottets forslag i korthet
Riksdagen avslar ett motionsyrkande om marknadsforing av spe-
cialforsakringar. Utskottet hénvisar till propositionen.

Bakgrund

I 2 kap. 1 § forsta stycket forsdkringsavtalslagen (2005:104) anges att for-
sdkringsbolaget dr skyldigt att 1dmna information enligt kapitlet. Informa-
tionen ska, i den man det dr mdjligt, 1dmnas i en handling eller i nadgon
annan ldsbar och varaktig form som ér tillgénglig for mottagaren. Informa-
tionen ska vara klar och tydlig och avfattad pa svenska. Den far ldmnas pa
ett annat sprak om mottagaren begir det. Av 2 kap. 2 § f6ljer att, innan
en konsumentforsidkring meddelas, ska forsékringsbolaget ldmna informa-
tion som underlittar kundens bedomning av forsdkringsbehovet och val av
forsakring. Informationen ska pa ett enkelt sitt dterge det huvudsakliga
innehallet i de forsdkringsvillkor som kunden behdver ha kinnedom om
for att kunna beddma kostnaden for och omfattningen av forsdkringen.
Enligt 2 kap. 3 § behdver dock information enligt 2 § inte l&dmnas i den
man kunden avstér fran den eller det mdter hinder med hénsyn till forhal-
landena déa forsdkringsavtalet ingés. 1 forarbetena anges som ett exempel
pa en situation dédr det med hénsyn till forhallandena da forsdkringsavtalet
ingds moter hinder mot att informationen ldmnas till kunden att avtalet
ingds genom att forsdkringstagaren betalar premien. Men dven i sddana
fall maste forsdkringsbolagen striva efter att informera enligt 2 § (prop.
2003/04:150, s. 328).

Om ett forsdkringsbolag inte ldmnar information enligt 2 kap. ska mark-
nadsforingslagen enligt 2 kap. 9 § forsakringsavtalslagen tillimpas. Infor-
mationen ska dédrvid anses vara sadan information av sérskild betydelse
fran konsumentsynpunkt som avses i 4 § andra stycket marknadsforingsla-
gen.

Det kan dven ndmnas att enligt Konsumentverkets riktlinjer for informa-
tion om vissa konsumentforsikringar (KOVFS 2001:5) ska om en forsdk-
ring marknadsfors i samband med forsdljning av en vara, tjanst eller
nyttighet sdrskild information l&mnas om i vilken utstrdckning som forsik-
ringen omfattar samma skydd som géller enligt lag och eventuell garanti
(punkten 2.4.3).

Propositionen

I propositionen féreslas att 2 kap. 9 § forsdkringsavtalslagen (2005:104)
andras bl.a. pd sé sitt att informationen ska anses vara visentlig enligt 10
§ tredje stycket marknadsforingslagen (lagforslag 23).
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Regeringen anfor att genom formuleringen vésentlig enligt 10 § tredje
stycket marknadsforingslagen™ hénvisas till forbudet mot vilseledande ute-
ldmnande i1 marknadsforingslagen. Vid en provning av om ett informations-
krav enligt sdrskild lag &sidosatts presumeras att en brist pa information
utgor ett vilseledande uteldmnande. I normalfallet bor det alltsd vara fraga
om ett otillborligt vilseledande enligt marknadsforingslagen nér informa-
tionskraven i andra kapitlet forsakringsavtalslagen inte uppfyllts.

Motionen

Christer Winbédck (fp) anfor i motion 2007/08:C297 att konsumenter, vid
exempelvis kop av elektronikvaror, ofta erbjuds att teckna en extra forsék-
ring. Motiondren anser att konsumenten i dessa fall bor fa battre informa-
tion om skillnader mellan den erbjudna forsékringen samt vad som giller
enligt konsumentkoplagen och kundens hemforsdkring. Ett tillkdnnagi-
vande foreslas i enlighet hirmed.

Utskottets stdillningstagande

Av 2 kap. 2 § forsdkringsavtalslagen foljer att ett forsékringsbolag innan
en konsumentforsdkring meddelas ska ldmna information som underlattar
kundens beddomning av forsdkringsbehovet och val av forsékring. Genom
den foreslagna dndringen av 2 kap. 9 § forsékringsavtalslagen ska den infor-
mation det aligger ett forsdkringsbolag att l&mna anses vara visentlig
enligt 10 § tredje stycket marknadsforingslagen.

Utskottet har inte nagon erinran mot den foreslagna lagéndringen. Som
regeringen konstaterat bor det i normalfallet vara friga om ett otillborligt
vilseledande enligt marknadsforingslagen nér informationskraven i andra
kapitlet forsdkringsavtalslagen inte uppfyllts. Forslaget ligger, enligt utskot-
tets mening, i linje med motionsonskemalet som darmed fir anses vara
tillgodosett.

Vad som anfors innebér séledes att utskottet stiller sig bakom regering-
ens forslag savitt nu &r i fraga, och utskottet foreslar att riksdagen avslar
motion 2007/08:C297.

Reklam riktad till barn

Utskottets forslag i korthet
Riksdagen avslér motionsyrkanden om &tgérder mot reklam rik-
tad till barn. Utskottet hdnvisar bl.a. till propositionen och nérings-
livets egenétgérder.

Jamfor reservation 7 (s, v, mp).
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Bakgrund

Den nu gillande marknadsforingslagen innehaller, till skillnad fran radio-
och TV-lagen (1996:844) dér det i 7 kap. 4 § anges bl.a. att TV-reklam
inte far syfta till att finga uppmérksamheten hos barn under tolv ér, inte
nagra sirskilda bestimmelser om reklam riktad till barn. Lagens allmidnna
bestimmelse i 4 § om att marknadsforing ska stimma Overens med god
marknadsforingssed och dven i Ovrigt vara tillborlig mot konsumenter gél-
ler séledes dven vid marknadsforingsatgérder som riktar sig mot barn.

Enligt Marknadsdomstolen (MD) ér det oforenligt med god affdrssed att
skicka adresserad direktreklam till personer under 16 &r (MD 1983:16 och
MD 1999:26).

Motionerna

I motion 2006/07:C336 av Catherine Persson (s) anfors att marknadsforing
som vénder sig till barn blivit allt aggressivare och mer omfattande, bl.a. i
form av séljfrimjande atgérder som utdelning av leksaker, gratiserbjudan-
den, tidningsutskick och pysselaktiviteter. Enligt motiondren kan Okad
konsumtion av de olika produkterna vara till nackdel for barnens fysiska
och psykiska hélsa. Marknadsforingslagen bor darfér kompletteras sd att
den ger ett battre skydd for barn och unga. Regeringen bor dven inom EU
arbeta for en mer restriktiv marknadsforingslagstiftning som hindrar att
marknadsforing direkt eller indirekt fingar barns och ungas uppmérksam-
het. I motionen begirs tillkdnnagivanden i enlighet med det anforda
(yrkandena 1 och 2).

I motion 2006/07:C367 anser Carina Adolfsson Elgestam m.fl. (s) att
det maste till en speciell form av atgidrd vad giller reklam som riktas till
unga ménniskor. For att forhindra kryphal och andra védgar bor den kom-
mersiella reklamen riktad till barn och ungdomar foérbjudas. Det giller inte
minst den reklam som sprids via Internet och som &r mycket svar att kon-
trollera. Motionédrerna begir ett tillkdnnagivande angaende detta.

Carina Adolfsson Elgestam m.fl. (s) anfor i motion 2007/08:C294 att
det maste till en speciell form av atgidrd vad giller reklam som riktas till
unga. Ett forbud skulle i dagsliget inte vara forenligt med EG-rétten. Motio-
ndrerna anser att mdjligheten att infora en generell regel i marknadsforings-
lagen som aldgger ndringsidkare att beakta barns allménna utsatthet i
kommersiella ssammanhang bor utredas. Ett tillkdnnagivande foreslés i enlig-
het harmed.

I motion 2006/07:S0464 foresldr Maria Wetterstrand m.fl. (mp) ett till-
kédnnagivande om att forstirka regelverket mot reklam riktad till barn och
att ta initiativ till ett internationellt samarbete inom detta omrdde (yrkande
30).

Ett liknande forslag till tillkdnnagivande finns ocksé i motion 2007/08:
MJ243 av Gunvor G Ericson m.fl. (mp) yrkande 1.
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Egendtgdrder m.m.

Internationella Handelskammaren, ICC, har uppstillt sirskilda regler nir
det géller reklam som riktar sig till barn och ungdom. Bland annat far
reklam inte utnyttja barns och ungdomars naivitet eller bristande erfaren-
het, eller underskatta den fardighet, skicklighet och alder som normalt
krdvs for att anvdnda en viss produkt. Dessutom ska man iaktta sirskild
aktsamhet fOr att sdkerstilla att reklamen inte vilseleder barn och ung-
domar om den annonserade produktens verkliga storlek, varde, hallbarhet
och prestanda. Reklamen fér inte heller innehalla framstillning i ord eller
bild som kan medfora att barn eller ungdomar utsétts for fysiska skadeverk-
ningar eller paverkas negativt i psykiskt eller moraliskt avseende. Rekla-
men fér inte heller vara sidan att den kan forleda barn eller ungdomar att
forsdtta sig i riskfyllda situationer. Vidare framhalls att reklamen inte far
ge intryck av att innehav eller anvindning av en viss produkt ger ett dver-
tag Over jamndriga. Den far inte heller undergriva fordldrarnas auktoritet
eller ansvar eller innehdlla direkta uppmaningar till barn eller ungdomar
att Overtala sina fordldrar att kopa den annonserade produkten at dem.

De nordiska konsumentombudsminnen enades &r 2002 om en ny gemen-
sam stdndpunkt om handel och marknadsforing pa Internet. I dokumentet
finns ett avsnitt om marknadsforing riktad mot barn och ungdomar. I kort-
het gar rekommendationerna avseende sadan marknadsforing ut pa att
marknadsforingen ska vara utformad sd, att det dr uppenbart for den alders-
grupp som &dr malgrupp att det dr friga om marknadsforing, att reklam for
produkter och varumérken riktade mot barn inte bor utformas som spel
eller integreras i spel, att barn och unga inte bor uppmanas att kdpa varor
eller ingd andra avtal via Internet, att barn inte bor uppmanas att lamna
upplysningar om sig sjdlva, hushallet eller andra personer och att nérings-
idkare inte bor anvénda undersokningar, tivlingar eller andra liknande
metoder for att samla in personuppgifter fran barn (dnr 2002/3482).

Konsumentverket/Konsumentombudsmannen har traffat ett antal dverens-
kommelser med néringslivet om hur marknadsfoéring som riktar sig till
barn bor utformas, t.ex. jultidningsférsdljning och skolfoton.

I bilaga till vitbok om en EU-strategi for hilsofragor som ror kost, dver-
vikt och fetma — sammanfattning av konsekvensanalys den 30 maj 2007,
KOM(2007)279 slutlig, uppmuntrar kommissionen uppforandekoder for
reklam for livsmedel och drycker till barn. Sverige, genom Konsumentver-
ket, deltar tillsammans med bl.a. representanter fran WHO European
Region i ett ndtverk som tar upp fragor angdende atgdrder mot marknads-
foring av ohdlsosamma livsmedel som riktar sig till barn “Network on
reducing marketing pressure on children”. Internationella handelskamma-
ren har vidare tagit fram en rekommendation ndr det géller ansvarsfull
marknadskommunikation for mat och dryck, som bl.a. omfattar marknads-
foring som riktar sig till barn.
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Propositionen

Enligt punkten 28 i bilaga I till direktivet dr att i en annons direkt upp-
mana barn att kopa eller att dvertala sina fordldrar eller andra vuxna att
kopa de utannonserade produkterna at dem en sadan affirsmetod som
under alla omsténdigheter ar otillborlig. I punkten anges vidare att bestdm-
melsen inte paverkar tillimpningen av artikel 16 i direktiv 89/552/EEG
om sdndningsverksamhet for television.

Regeringen anfor i propositionen att direktivet allmént sett ger barn och
andra utsatta grupper ett visst starkare skydd mot otillbérliga marknadsfo-
ringsatgirder. Ett forbud finns t.ex. mot direkta kdpuppmaningar riktade
till barn (punkten 28 i bilagan). Om marknadsféring riktas till barn, ska
dessutom beddémningen av om atgérden ér otillborlig ske utifran en person
som &r representativ ur den krets som &tgérden riktas till.

Regeringen har i propositionen vidare tagit upp frdgan om hur det
svenska forbudet mot reklam riktad till barn i radio- och TV-lagen forhél-
ler sig till direktivet. Regeringen konstaterar bl.a. att yngre barn har
begriansade erfarenheter och formégor att kritiskt bedéma olika typer av
information. P4 grund av detta sitter marknadsforing en stark prigel pa
deras vérderingar och attityder. Dérigenom kan deras psykiska hidlsa och
vilbefinnande paverkas. Det handlar &ven om, anfor regeringen, synen péa
bl.a. konsroller och etniska och kulturella skillnader som alltjimt tenderar
att manifesteras i reklam. Det finns ocksé risk att reklam har en avsevird
negativ paverkan pd barn genom att forstirka upplevelser av social och
ekonomisk utsatthet. Forvisso kan man, enligt regeringen, inte bortse fran
de kommersiella virden som finns i att tillita en 6kad omfattning av TV-
reklam riktad mot barn. Mdjligheten for néringsidkare att fa marknadsfora
sig mot barn maste emellertid std i rimlig proportion till det ndodvandiga
behovet av att lata barn fi4 utveckla en kritisk formédga att ta emot och
bedoma information innan de utsitts for kommersiella meddelanden med
sadan suggestiv kraft som TV-reklamen innefattar. Att uppratthalla regler
som respekterar yngre barns behov och som skyddar dem fran alltfor stark
kommersiell exploatering och dess negativa foljder, &r sidledes ndgot som
alltjimt bor efterstrévas.

Regeringens stdndpunkt &r att forbudet i radio- och TV-lagen mot
reklam riktad till barn dr motiverat av andra skél &dn skyddet av ekono-
miska intressen. Forbudet faller dirmed utanfor direktivets tillimpningsom-
rade och ndgon dndring av 7 kap. 4 § radio och TV-lagen behover dérfor
inte goras.

Revideringen av TV-direktivet

I december 2007 beslutades Europaparlamentet och radets direktiv 2007/65/
EG om éndring av radets direktiv 89/552/EEG av den 3 oktober 1989 om
samordning av vissa bestimmelser som faststillts i medlemsstaternas lagar
och andra forfattningar om utforandet av sdndningsverksamhet for televi-
sion (TV-direktivet). Det omarbetade direktivet, det s.k. AV-direktivet, ska
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vara genomfort i slutet av 2009. I likhet med TV-direktivet dar AV-direkti-
vet ett minimidirektiv. Detta innebér att medlemsstaterna har mdjlighet att
bestimma om ett lingre giende skydd #n vad direktivet foreskriver. Aven
det omférhandlade TV-direktivet omfattar vissa skyddsregler nir det géller
TV-reklam riktad till barn. Nagot totalférbud mot TV-reklam riktad till
barn foreskrivs emellertid inte.

Regeringen har den 19 september 2007 gett en sérskild utredare i upp-
drag att gora en allmidn Oversyn av radio- och TV-lagen. Syftet &r att
forenkla regelverket for radio- och TV-foretag och forbéttra lagens struktur
och overskadlighet. Utredaren ska ocksé analysera vilka lagéndringar som
krdvs med anledning av antagandet av det s.k. AV-direktivet. Nér det gil-
ler utgangspunkterna for uppdraget anges i direktiven bl.a. att en regelfor-
enkling maéste ta hénsyn till de minimiregler som géller i den europeiska
lagstiftningen liksom behovet av att skydda barn och unga fran vissa for-
mer av reklam. Radio- och TV-lagens forbud mot reklam riktad till barn,
inklusive forbudet mot att omge eller avbryta barnprogram med reklam,
ska vérnas dven i framtiden. Uppdraget ska redovisas senast den 15 decem-
ber 2008 (dir. 2007:133 och dir. 2008:33).

Utskottets stdillningstagande

Utskottet har inte ndgon annan uppfattning dn motiondrerna vad géller vik-
ten av aterhdllsamhet och hinsynstagande vid marknadsforing till barn.

Som utskottet tidigare papekat under avsnittet om krav pd information
ar direktivet om otillborliga affdrsmetoder 1 huvudsak utformat som ett full-
harmoniseringsdirektiv. Medlemsstaterna &r diarmed forhindrade att infora
bestimmelser som avviker fran vad som foreskrivs i direktivet.

Enligt utskottets mening ger direktivet, utan att innehalla ett totalforbud
mot reklam riktad till barn, allmént sett barn och andra utsatta grupper ett
i viss man starkare skydd mot otillborliga marknadsforingséatgérder. S& ar
t.ex. direkta kdpuppmaningar riktade till barn en sadan affirsmetod som
enligt bilaga I till direktivet under alla omsténdigheter dr otillborlig (punk-
ten 28). Om marknadsforing riktas till barn, ska dessutom bedomningen av
om atgirden dr otillborlig ske utifrdn en person som &r representativ ur
den krets som atgérden riktas mot.

Nér det géller motionssporsmalen i dvrigt vill utskottet peka pa de sér-
skilda regler och rekommendationer for marknadsforing som riktar sig till
barn som bl.a. tagits fram av Internationella Handelskammaren och som
redovisats ovan. Inom bl.a. EU pagar vidare ett arbete didr fragor om
reklam for livsmedel och drycker som riktar sig till barn ingar. Det finns
ocksé anledning att notera att en utgdngspunkt i AV-utredningens uppdrag
ar att en regelforenkling maste ta hénsyn till behovet av att skydda barn
och unga frén vissa former av reklam, varvid radio- och TV-lagens forbud
mot reklam riktad till barn, inklusive forbudet mot att omge eller avbryta
barnprogram med reklam, ska vérnas dven i framtiden.
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Utskottet &r mot denna bakgrund inte berett att stilla sig bakom motions-
onskemalen. Resultatet av den fortsatta utvecklingen bor avvaktas, och
utskottet ser med tillfredsstéllelse pd att regeringen i propositionen uttalat
sin avsikt att efterstriva att uppratthalla regler som respekterar yngre barns
behov och som skyddar dem fran alltfor stark kommersiell exploatering.
Utskottet foreslar darfor att riksdagen avslar motionerna 2006/07:C336
yrkandena 1 och 2, 2006/07:C367, 2006/07:S0464 yrkande 30, 2007/08:
C294 och 2007/08:MJ243 yrkande 1.

Konsekvenser for miljon

Utskottets forslag i korthet
Utskottet foreslar att riksdagen avslar ett motionsyrkande om lag-
forslagets miljokonsekvenser. Utskottet gér samma beddmning
som regeringen.

JAmfor reservation 8 (v, mp).

Propositionen

Regeringen bedomer att lagforslaget inte medfor ndgra negativa konsekven-
ser for miljon.

Motionen

Jan Lindholm m.fl. (mp) anfér i motion 2007/08:C2 att konsumenternas
beslut har en avgorande betydelse for de flesta miljofrdgor. Regeringens
bedomning nér det géller miljokonsekvenserna dr dérfor felaktig. Motiona-
rerna foreslar ett tillkdnnagivande i enlighet hdrmed (yrkande 5).

Utskottets stdllningstagande

Utskottet finner inte anledning att géra ndgon annan beddmning dn reger-
ingen vad géller lagforslagens konsekvenser for miljon. Utskottet dr darfor
inte berett att foresla nagot uttalande eller ndgon annan atgird fran riksda-
gens sida med anledning av motionen. Riksdagen bor séledes avsla motion
2007/08:C2 yrkande 5.

Lagforslagen 1 ovrigt

Utskottets forslag i korthet
Riksdagen antar regeringens lagforslag i dvrigt med vissa lagtek-
niska justeringar.
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Utskottet foreslar att riksdagen antar regeringens lagforslag i ovrigt i den
man de inte omfattas av utskottets forslag ovan med vissa lagtekniska
justeringar som framgér av utskottets forslag till riksdagsbeslut (punkterna
10.1, 10.11, 10.20, 10.22 och 10.26).

I drendet har utskottet uppméarksammats pa att ndgra av noterna i forsla-
get till den nya marknadsforingslagen inte i alla avseenden &r helt kor-
rekta. Utskottet utgdr fran att detta rdttas till i samband med lagens
utférdande.

Lagstiftning mot konsdiskriminerande reklam

Utskottets forslag i korthet
Riksdagen avslar motionsyrkanden om lagstiftning mot konsdis-
kriminerande reklam. Utskottet hdnvisar till riksdagens tidigare
stdllningstaganden.

Jamfor reservation 9 (s, v, mp).

Motionerna

Motion 2007/08:C246 av Carina Hégg (s) innehéller forslag till tillkdnnagi-
vande angdende lagstiftning mot sexualisering av det offentliga rummet.
Motiondren anfor bl.a. att spridningen av konsdiskriminerande reklam har
accelererat och att krdnkande bilder i det offentliga rummet motverkar sam-
hillets jamstilldhetsstravanden.

I motion 2007/08:C249 av Veronica Palm (s) foreslas ett tillkdnnagi-
vande angdende lagstiftning mot konsdiskriminerande reklam riktad mot
barn.

Carina Ohlsson (s) foreslar i motion 2007/08:C367 ett tillkdnnagivande
om behovet av lagstiftning for att komma till rdtta med konsdiskrimine-
rande reklam.

I motion 2007/08:A402 av Peter Eriksson m.fl. (mp) foreslas ett tillkdn-
nagivande om att infora forbud mot konsdiskriminerande reklam (yrkande
41).

Egendtgdrder

Niéringslivets etiska rdd mot konsdiskriminerande reklam (ERK) inréttades
ar 1988. Huvudmén for radet dr bl.a. Sveriges Annonsorer, Sveriges Reklam-
forbund och Svenska Tidningsutgivareforeningen. Enligt stadgarna har
radet till uppgift att genom normbildande verksamhet motverka konsdiskri-
minering i reklam och bidra till en hog etisk standard hos annonsdrer och
reklamproducenter. ERK uttalar sig om att en viss marknadsforingsatgérd
eller atgird med anknytning till marknadsfoéring som riktar sig till den
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svenska marknaden kan anses strida mot Internationella Handelskamma-
rens grundregler for reklam. I dessa foreskrivs bl.a. att reklam ska utfor-
mas med vederborlig kénsla av socialt ansvar.

Enligt artikel 4 i grundreglerna far reklam inte vara diskriminerande i
fraga om bl.a. kon. Dérutover tillimpar ERK tre sirskilda kriterier for kons-
diskriminerande reklam, ndmligen 1. reklam som framstéller kvinnor eller
mén som rena sexobjekt och som kan anses som krinkande (sexistisk
reklam), 2. reklam som konserverar en otidsenlig syn p& konsrollerna och
dérigenom framstiller kvinnor eller mén pé ett nedvirderande sétt (scha-
bloniserande reklam) och 3. reklam som pa ndgot annat nedvarderande sétt
ar uppenbart konsdiskriminerande for kvinnor eller mén.

ERK prévar anmélningar frdn enskilda personer, néringsidkare, organisa-
tioner, myndigheter eller kommunala organ. Radet kan &ven prova drenden
pé eget initiativ. Forfarandet &r kostnadsfritt f6r anmaélaren. Stéllningstagan-
den som innebir att en marknadsforingsitgidrd anses konsdiskriminerande
offentliggors, bl.a. genom underrttelser till pressen och genom att ldggas
ut pA ERK:s hemsida pa Internet. Aven vissa friande uttalanden offentlig-
gors 1 de fall avgdrandet motiveras ndrmare. [ stadgarna anges att det bor
ingd en konsumentrepresentant i radet.

Utredningen om kénsdiskriminerande reklam

Den tidigare regeringen gav i juli 2006 en sérskild utredare i uppdrag att
kartldgga utvecklingen och omfattningen av konsdiskriminerande reklam i
Sverige och ldmna forslag till hur lagstiftning mot sddan reklam skulle
kunna utformas, samt redovisa for- och nackdelar med dessa forslag. Upp-
draget omfattade dven att beakta andra mdjligheter att komma till rétta
med konsdiskriminerande reklam, t.ex. genom néringslivets egna sjilvreg-
lerande organ.

Utredaren dverlamnade i januari 2008 betinkandet Konsdiskriminerande
reklam — krinkande utformning av kommersiella meddelanden (SOU
2008:5). I betéinkandet foreslogs en ny och fristdende lag mot konsdiskri-
minerande reklam. Utredaren ansdg inte att en sddan lagstiftning dr grund-
lagsstridig. Utredaren ansdg vidare att ERK bor fortsétta att bedriva sin
verksamhet och att Konsumentverket/Konsumentombudsmannen ska
ansvara for fragor avseende konsdiskriminerande reklam, vilket bl.a. inne-
fattar kartliggning av dess utveckling och omfattning, utformning av rad
och spridning av information.

Den nuvarande regeringen beslutade den 24 april 2008 att ligga betén-
kandet till handlingarna.

Tidigare stdillningstaganden

Fragor rorande lagstiftning mot konsdiskriminerande reklam har varit fore-
mal for dverviganden och forslag i en rad olika sammanhang sedan mitten
av 1970-talet. Vad som dérvid har diskuterats har géllt dels om sadana
regler 6ver huvud taget behovs, dels om en sédan lagstiftning kraver grund-
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lagsédndringar. De som har motsatt sig lagstiftning har bl.a. gjort géllande
att néringslivets egendtgdrder pa omradet dr mer verkningsfulla &n vad
som kan &stadkommas genom lagstiftning. Sporsmél rérande konsdiskrimi-
nerande reklam behandlades ingdende av lagutskottet varen 1995 i sam-
band med att riksdagen antog den nu géllande marknadsforingslagen
(prop. 1994/95:123, bet. LU16). Konstitutionsutskottet ansdg i sitt yttrande
till lagutskottet dver propositionen, i likhet med den davarande regeringen,
att lagstiftning mot koénsdiskriminerande reklam, som begérts i da aktuella
motioner, inte kan inforas utan grundlagséndring.

Lagutskottet delade de da aktuella motiondrernas uppfattning att reklam
med inslag av diskriminering i olika former var oacceptabel. Eftersom en
laglig mdjlighet att ingripa mot konsdiskriminerande reklam kréver en
grundlagsindring som innebér inskrdnkningar i tryckfrihetens och yttrande-
frihetens grundvalar borde dock, anforde utskottet, lagstiftning komma i
friga endast om detta framstdr som det enda alternativet att komma till
ritta med problemet. Forutom att lagstiftningsbehovet salunda maste vara
klarlagt borde vidare krdvas att den diskriminerande reklamen forekommer
i sddan omfattning och dr av sadan art att inskrdnkningar i tryckfriheten
och yttrandefriheten oundgéngligen dr pékallade. Lagutskottet, som konsta-
terade att regeringen, enligt vad som anfOrts i propositionen, avsag att
folja utvecklingen pd omradet, avstyrkte med det anforda bifall till de aktu-
ella motionerna. Riksdagen f6ljde utskottet.

Lagutskottet har dérefter, i huvudsak med hénvisning till riksdagens tidi-
gare stéllningstaganden och till néringslivets egenétgirder pd omradet, vid
ett flertal tillfdllen avstyrkt motionsyrkanden med krav pé inforande av lag-
stiftning mot konsdiskriminerande reklam (se bl.a. bet. 1994/95:LU32,
1995/96:LU26, 1996/97: LU13, 1997/98:LU21, 1998/99:LU10, 1999/2000:
LU13, 2001/02:LU16, 2002/03:LU9, 2003/04:LU8 och 2005/06:LU20).
Riksdagen har f6ljt utskottet.

Utskottets stdillningstagande

Infor ett stillningstagande till motionsyrkandena, som samtliga pakallar lag-
stiftning mot konsdiskriminerande reklam, vill utskottet erinra om att
integrations- och jamstilldhetsministern Nyamko Sabuni i en interpellations-
debatt om konsdiskriminerande reklam den 25 april 2008 anfort att det
lagforslag som Utredningen om konsdiskriminerande reklam l&mnat kan
sta i strid med tryckfrihetsforordningen och yttrandefrihetsgrundlagen, och
hon var inte beredd att ta upp fragan om eventuella dndringar i grundla-
garna for att kunna lagstifta mot konsdiskriminerande reklam. Ministern
forklarade vidare att hon inte heller tror att man genom lagstiftning uppnar
den effekt som &r onskvérd, och hon var dven av det skélet inte beredd att
nu driva frdgan om lagstiftning vidare. Darutdver uppmanade hon reklamb-
ranschen och néringslivets aktorer att ta de initiativ som &r nddvéndiga for
att utveckla de organ som arbetar med dvervakning och sjdlvsanering. Slut-
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ligen forklarade hon att hon med intresse kommer att f6lja utvecklingen pa
omradet och om det behdvs vidta dtgdrder, men hon ar inte beredd att nu
driva fragan om ett lagforbud (svar pa interpellation 2007/08:571).

Utskottet delar motiondrernas uppfattning att konsdiskriminerande
reklam dr helt oacceptabel. Enligt utskottets mening &dger dock de ovan
redovisade stillningstagandena fran riksdagens sida alltjamt giltighet.
Utskottet vill i likhet med integrations- och jamstélldhetsministern betona
att det dr av storsta vikt att néringslivets egenatgirder fungerar och att
reklambranschen samt néringslivets aktdrer tar de initiativ som ar nodvén-
diga for att utveckla de organ som arbetar med dvervakning och sjélvsaner-
ing. Utskottet ser med tillfredsstillelse pd att det ansvariga statsradet
uttalat att hon kommer att folja utvecklingen pd omrddet och om det
behovs vidta atgérder.

Med det anforda foreslar utskottet att riksdagen avsldr motionerna
2007/08:C246, 2007/08:C249, 2007/08:C367 och 2007/08:A402 yrkande 41.



Reservationer

1. Generalklausulen om god marknadsforingssed, punkt 1 (v,

mp)
av Egon Frid (v) och Jan Lindholm (mp).

Forslag till riksdagsbeslut

Vi anser att forslaget till riksdagsbeslut under punkt 1 borde ha foljande
lydelse:

Riksdagen antar 5 § regeringens forslag till marknadsforingslag med den
dndringen att bestimmelsen far den lydelse som reservanterna foreslar i
bilaga 4 (lagforslag 1). Darmed bifaller riksdagen motion 2007/08:C2
yrkande 1 och bifaller delvis proposition 2007/08:115 i denna del.

Stdllningstagande

Enligt regeringens forslag ska tilligget om att marknadsféringen dven i
ovrigt ska vara tillborlig mot konsumenter och nédringsidkare i 4 § forsta
stycket i den nuvarande marknadsforingslagen inte foras over till den nya
lagen. Vi anser att detta innebédr en forsdmring av konsumentskyddet och
att sjilva marknadsforingsperspektivet far ge vika for ett snivare perspek-
tiv med fokus pé affarsmetoder. Eftersom tillborlighetskravet handlar om
andra konsumentintressen 4n ekonomiska intressen hamnar detta krav,
enligt var mening, utanfor direktivets ram och omfattas darfor inte av har-
moniseringen.

Vi anser att marknadsforing bor vara tillborlig &ven pd andra omraden
dn det som anses vara god afférssed och att tillborlighetskravet darfor ska
tas in i den nya marknadsforingslagen.

Riksdagen bor darfor anta det lagforslag som ldggs fram i bilaga 4.

Dérmed bifaller riksdagen motion 2007/08:C2 yrkande 1 och bifaller del-
vis proposition 2007/08:115 i denna del.

2. Krav pa information, punkt 2 (s, v, mp)
av Carina Moberg (s), Johan Lofstrand (s), Christina Oskarsson (s),
Hillevi Larsson (s), Egon Frid (v), Ameer Sachet (s), Jan Lindholm
(mp) och Eva Sonidsson (s).

Forslag till riksdagsbeslut

Vi anser att forslaget till riksdagsbeslut under punkt 2 borde ha foljande
lydelse:

2007/08:CU21

43



2007/08:CU21

44

RESERVATIONER

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
reservationen. Dérmed bifaller riksdagen motion 2007/08:C1 och bifaller
delvis motion 2007/08:C2 yrkande 2.

Stdllningstagande

Konsumentfragorna berdér oss alla. Aldrig forr har vi som konsumenter
haft s stora valmojligheter som i dag. Men det ar inte alltid 14tt att gora
medvetna och hallbara val. Sverige har i dag ett bra konsumentskydd, men
trots det befinner sig manga konsumenter i underlédge.

I propositionen foreslar regeringen att kraven i 1995 ars marknadsfor-
ingslag pa att nidringsidkare ska ldmna information som &r av sérskild
betydelse fran konsumentsynpunkt eller vid forménserbjudanden inte ska
foras in i den nya marknadsforingslagen. Regeringen kallar detta en renod-
ling av idén om att det &r upp till niringsidkarna sjdlva att ldmna tillrack-
lig information om sina produkter.

Vi anser att det dven i den nya marknadsforingslagen bor finnas en
bestimmelse om en generell informationsskyldighet for naringsidkare.
Detta ar ocksa nagot som 2005 ars marknadsforingsutredning har foreslagit
i sitt betdnkande Otillborliga affarsmetoder (SOU 2006:76). Vidare bor
bestimmelsen om en informationsskyldighet vid férménserbjudanden foras
in i den nya lagen. Enligt var mening riskerar konsumenternas stéllning pa
marknaden att forsvagas om det generella informationskravet tas bort.

Det far ankomma pa regeringen att aterkomma till riksdagen med lagfor-
slag i enlighet med vad vi nu anfort.

Déarmed bifaller riksdagen motion 2007/08:C1 och bifaller delvis motion
2007/08:C2 yrkande 2.

3. Obestilld reklam och telefonforsiljning, punkt 3 (v)
av Egon Frid (v).

Forslag till riksdagsbeslut

Jag anser att forslaget till riksdagsbeslut under punkt 3 borde ha foljande
lydelse:

Riksdagen antar 19-21 §§ regeringens forslag till marknadsforingslag samt
tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i reservatio-
nen. Diarmed bifaller riksdagen proposition 2007/08:115 i denna del och
motionerna 2007/08:C201, 2007/08:C279, 2007/08:C296, 2007/08:C299
yrkandena 14, 2007/08:C377 och 2007/08:C393.

Stdllningstagande

For att skydda sig mot telefonforsdljning kan fysiska personer ansluta sig
till Nix — registret. For ndrvarande dr det dock endast mojligt att spérra
telefonnummer till fasta abonnemang i Nix — registret. Vidare forekommer
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det att mindre seridsa telemarketingforetag inte respekterar spérrar utan
ringer till personer trots att de anmélt sig till Nix — registret. Informatio-
nen om modjligheten att anméla sig till Nix — registret &r inte heller
tillrdckligt lattillgdnglig. Detta leder till att manga personer tvingas ta emot
telefonforséljares samtal i sina hem mot sin vilja. En mdjlighet att komma
till rédtta med detta problem vore att infora ett omvént nix — register, dvs.
att den person som vill ta emot direktreklam via telefon i sitt hem anmaler
detta till registret. Konsumenten gor di ett aktivt val att bli uppringd i
marknadsforingssyfte.

Jag anser darfor att regeringen bor ligga fram forslag till dndring i lag-
stiftningen som innebér att ett s.k. ja — register infors.

Jag anser dven att mobila telefonabonnemang ska kunna ansluta sig till
Nix — telefonregistret. Det dr angeldget att regeringen tar initiativ for att
skapa ett sadant system.

Alla foretag i telemarketingbranschen dr dessvérre inte seridsa. For att
stdrka konsumenternas rétt och méjlighet att géra vil underbyggda val bor,
enligt min mening, telemarketingforetag vara skyldiga att tillhandahalla en
bemannad svarsfunktion dit konsumenter kan vénda sig med sina fragor.
En presumtiv kopare bor rimligtvis ha mojlighet att ringa tillbaka till det
foretag hon eller han har blivit uppringd av for att fa information om pro-
dukter och tjanster.

Regeringen bor déarfor ldgga fram forslag till dndring i lagstiftningen
som innebdr att telemarketingforetag maste tillhandahélla en bemannad
svarsfunktion for de personer som foretaget ringt upp.

Maénga konsumenter har svart att forstd villkoren for kopeavtal som
sluts vid telefonforséljning. Detta beror ofta pa brister i informationen fran
forséljaren och att avtalet ingés snabbt. Vidare forekommer det att mindre
seridsa telemarketingforetag genom rena bluffmetoder lurar konsumenter
att tro att de ingatt bindande avtal. Till exempel har det hint att foretaget
spelat in samtalet med konsumenten och sedan klippt ut relevanta avsnitt
ur detta sa att det av inspelningen verkar som om avtal slutits.

For att det inte ska rdda négra tvivel for konsumenten om ett avtal har
ingatts eller inte bor, enligt min mening, den del av samtalet ddr avtal
ingas spelas in i bevissyfte. Vidare bor informationen om villkoren for avta-
let framga tydligt under samtalet.

Regeringen bor déarfor ligga fram forslag till dndring i lagstiftningen
som innebédr att telemarketingforetag maste spela in den del av samtalet
dér kopeavtal sluts i bevissyfte.

En mycket avancerad vetenskap anvénds for att f& ménniskor att konsu-
mera sd mycket som mojligt. Dagligen Overskdljs vi av reklam dér vi
uppmanas att konsumera mer av foretags produkter och tjanster. Marknads-
foringen ar ofta mycket aggressiv och vénder sig inte sdllan till grupper av
konsumenter som redan dr ekonomiskt utsatta genom att uppmana till dyra
kreditkép och skapar pa sa sétt ohallbara skuldfillor. Som om det inte
vore nog att vi i den offentliga miljon stindigt utsdtts for dessa patryck-
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ningar far vi dven s.k. direktreklam levererad rakt in i vara hem. Jag anser
att det maste finnas en mojlighet att sjdlv védlja om man vill ta emot reklam-
budskap i sitt eget hem eller om man vill att konsumtionsfrid ska rada.

Regeringen bor dérfor tillsdtta en utredning i1 syfte att se dver mojlighe-
terna att begrénsa direktreklamen.

Vad jag nu anfort bor riksdagen, med bifall till proposition 2007/08:115
i denna del samt motionerna 2007/08:C201, 2007/08:C279, 2007/08:C296,
2007/08:C299 yrkandena 1-4, 2007/08:C377 och 2007/08:C393, som sin
mening ge regeringen till kédnna.

4. Koperbjudanden, punkt 4 (mp)
av Jan Lindholm (mp).

Forslag till riksdagsbeslut

Jag anser att forslaget till riksdagsbeslut under punkt 4 borde ha foljande
lydelse:

Riksdagen antar 12 § regeringens forslag till marknadsforingslag med den
dndringen att bestimmelsen far den lydelse som reservanten foreslar i
bilaga 4 (lagforslag 2). Darmed bifaller riksdagen motion 2007/08:C2
yrkande 3 och bifaller delvis proposition 2007/08:115 i denna del.

Stdllningstagande

Jag anser att villkoret “med en prisangivelse” i1 forslaget till 12 § forsta
stycket den nya marknadsforingslagen bor utga. Forslaget i denna del inne-
bér att en néringsidkare kan komma undan de preciserade informationskra-
ven genom att helt uteldimna priset vid marknadsforingen av en produkt.
Detta ger dessutom ett incitament att minska prisinformationen i marknads-
foringen, nagot som, enligt min uppfattning, &r helt omotiverat och till
nackdel for konsumenterna. Forslaget avviker sévél fran motsvarande krav
i den nuvarande marknadsforingslagen som 2005 ars marknadsféringsutred-
nings forslag. Riksdagen bor dérfor anta det lagforslag som laggs fram i
bilaga 4.

Dirmed bifaller riksdagen motion 2007/08:C2 yrkande 3 och bifaller del-
vis proposition 2007/08:115 i denna del.

5. Fakturaskojeri, punkt S (s, v, mp)
av Carina Moberg (s), Johan Lofstrand (s), Christina Oskarsson (s),
Hillevi Larsson (s), Egon Frid (v), Ameer Sachet (s), Jan Lindholm
(mp) och Eva Sonidsson (s).

Forslag till riksdagsbeslut

Vi anser att forslaget till riksdagsbeslut under punkt 5 borde ha foljande
lydelse:
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Riksdagen tillkénnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
reservationen. Diarmed bifaller riksdagen motion 2007/08:C248.

Stdllningstagande

Bluffakturor utgor ett stort problem i dagens samhille och drabbar savél
néringslivet som organisationer, foreningar och enskilda konsumenter. Dér-
till kommer att utvecklingen av serids nidringsverksamhet i de berdrda
branscherna allvarligt forsvaras. Det dr enligt var mening angelédget att det
vidtas kraftfulla atgérder pa bred front for att forhindra fakturaskojeri. Vi
anser att regeringen inte gjort tillrdckligt for att forsoka komma till rétta
med problemet med bluffakturor. Regeringen bér nu ta initiativ till en
snabb Oversyn av relevant lagstiftning och dérefter aterkomma till riksda-
gen med forslag till erforderliga lagéndringar.

Vad som nu anforts bor riksdagen, med bifall till motion 2007/08:C248,
som sin mening ge regeringen till kdnna.

6. Lagreglering av bevisbérdan i marknadsforingsmal, punkt
6 (v, mp)
av Egon Frid (v) och Jan Lindholm (mp).

Forslag till riksdagsbeslut

Vi anser att forslaget till riksdagsbeslut under punkt 6 borde ha foljande
lydelse:

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
reservationen. Darmed bifaller riksdagen motion 2007/08:C2 yrkande 4.

Stdllningstagande

Utredningen om en handlingsplan for hallbar konsumtion — fo6r hushéllen
ansdg i sitt slutbetdnkande Bilen, Biffen, Bostaden (SOU 2005:51) att fra-
gan om bevisbdrdans placering i marknadsrittsliga mél borde utredas, och
utredningen pépekade att forsiktighetsprincipen, som &r grundliggande i
svensk miljoritt, riskerade att underkidnnas som argument i marknadsfo-
ringssammanhang. Utredningen konstaterade bl.a. att en nédringsidkare nu
inte kan patala riskerna med en viss odlingsmetod utan att bevisa riskerna.
Utredningen ansag vidare att den nuvarande marknadsféringslagen &ppnar
en mojlighet for miljofarlig verksamhet att forsvara sig med hjdlp av
omvind bevisborda. I stdllet for att bevisa ofarlighet méste den som pata-
lar riskerna bevisa farligheten.

Enligt var uppfattning riskerar problemet att finnas kvar i forslaget till
ny marknadsforingslag, och utredningsbehovet kvarstar déarfor. Regeringen
bor saledes tillsdtta en utredning for att se dver vad som kan goras for att
forsiktighetsprincipen inte generellt ska underkénnas som argument pd mil-
joomradet i marknadsforingssammanhang.
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Vad som nu anforts bor riksdagen, med bifall till motion 2007/08:C2
yrkande 4, som sin mening ge regeringen till kénna.

7. Reklam riktad till barn, punkt 8 (s, v, mp)
av Carina Moberg (s), Johan Lofstrand (s), Christina Oskarsson (s),
Hillevi Larsson (s), Egon Frid (v), Ameer Sachet (s), Jan Lindholm
(mp) och Eva Sonidsson (s).

Forslag till riksdagsbeslut

Vi anser att forslaget till riksdagsbeslut under punkt 8 borde ha foljande
lydelse:

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
reservationen. Ddrmed bifaller riksdagen motionerna 2006/07:C336 yrkan-
dena 1 och 2, 2006/07:S0464 yrkande 30, 2007/08:C294 och 2007/08:
M1J243 yrkande 1 och bifaller delvis motion 2006/07:C367.

Stdllningstagande

Marknadsforing som vénder sig till barn blir allt aggressivare och mera
omfattande. P4 olika sétt ”smygs” det in reklam for olika varor och tjdns-
ter riktade till barn. I sin marknadsforing till barn anvénder sig foretag
ofta av siljfrimjande atgirder som utdelning av leksaker, gratiserbjudan-
den, tidningsutskick, utfairdande av s.k. medlemskort och pysselaktiviteter.
Det &r ocksa allt vanligare att produkter marknadsfors i handeln och place-
ras i t.ex. varuhus pa sadant sitt att barn och unga konsumenter ”lockas”
till paverkan och kop. Aven barns matvanor paverkas i hdg grad av aggres-
siv marknadsforing av snabbmat, godis, lisk och andra livsmedel med
hoga fett- och sockerhalter. Ofta har forpackningarna figurer och fargsatt-
ning som riktar sig till barn. Reklamen i tv, tidningar och pa affischer ute
pa stan paverkar barns och ungdomars uppfattning av sitt utseende och
skapar en orealistisk sjdlvbild for manga barn och ungdomar. Inte sillan
kan 6kad konsumtion av de olika produkterna vara till nackdel for barnens
psykiska och fysiska hilsa. Reklamens utformning blir vidare alltmer por-
nografisk, vilket far till f6ljd att ménga sma flickor och pojkar forsoker
leva upp till saker de inte 4r mogna for. I dag finns det inom klédbran-
schen ett alltfor stort klidutbud som ursprungligen avsetts for vuxna men
som nu dven gors i barnstorlekar och marknadsfors pa bésta séljplats i buti-
ken.

Vi anser att det dr positivt att direktivet om otillborliga affarsmetoder
uttryckligen forbjuder direkta kopuppmaningar som riktar sig till barn.
Enligt var mening bor dock ytterligare atgérder vidtas for att skydda barn
frén en alltfor stark exponering. Vi &r inte beredda att stilla oss bakom ett
krav pa ett totalt forbud mot reklam riktad till barn, men vi anser att regel-
verket mot denna form av reklam bor forstirkas. Regeringen bor inom EU
och inom ramen for dvrigt internationellt samarbete arbeta for mer restrik-



RESERVATIONER

tiva regler nir det géller marknadsféring som riktar sig till barn. Det far
ankomma pa regeringen att agera i enlighet med vad vi nu férordat och
aterkomma till riksdagen med en redovisning av vilka atergérder som vid-
tagits.

Vad vi nu anfort bor riksdagen, med bifall till motionerna 2006/07:
C336 yrkandena 1 och 2, 2006/07:So464 yrkande 30, 2007/08:C294 och
2007/08:MJ243 yrkande 1 samt delvis bifall till motion 2006/07:C367,
som sin mening ge regeringen till kdnna.

8. Konsekvenser for miljon, punkt 9 (v, mp)
av Egon Frid (v) och Jan Lindholm (mp).

Forslag till riksdagsbeslut

Vi anser att forslaget till riksdagsbeslut under punkt 9 borde ha foljande
lydelse:

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
reservationen. Didrmed bifaller riksdagen motion 2007/08:C2 yrkande 5.

Stdllningstagande

Vi anser att regeringens beddmning att lagforslaget inte medfor négra nega-
tiva konsekvenser for miljon dr felaktig. Enligt véar uppfattning har konsu-
menternas beslut en avgdrande betydelse for de flesta miljofragor.

Genom forslaget att ta bort det nuvarande generella informationskravet
kommer t.ex. konsumenternas mdjlighet att fi uppgifter om en produkts
miljoegenskaper att forsvaras, vilket kommer att fa negativa effekter ur mil-
josynpunkt. Vi anser att regeringen bor géra en noggrann analys av forsla-
gets miljokonsekvenser och aterkomma till riksdagen med en sadan
redovisning.

Vad som nu anforts bor riksdagen, med bifall till motion 2007/08:C2
yrkande 5, som sin mening ge regeringen till kinna.

9. Lagstiftning mot konsdiskriminerande reklam, punkt 11
(S, v, mP)
av Carina Moberg (s), Johan Lofstrand (s), Christina Oskarsson (s),
Hillevi Larsson (s), Egon Frid (v), Ameer Sachet (s), Jan Lindholm
(mp) och Eva Sonidsson (s).

Forslag till riksdagsbeslut

Vi anser att forslaget till riksdagsbeslut under punkt 11 borde ha foljande
lydelse:

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
reservationen. Dérmed Dbifaller riksdagen motionerna 2007/08:C246,
2007/08:C249, 2007/08:C367 och 2007/08:A402 yrkande 41.
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Stdllningstagande

Trots de egenétgirder som man vidtagit inom néringslivet forekommer fort-
farande reklam som formedlar en konsstereotyp bild till vuxna, barn och
ungdomar. Konsumenterna matas vidare stindigt med schablonbilder som
framstiller kvinnor och min som objekt. Bilderna motverkar direkt arbetet
med att uppné jamstilldhet och jamlikhet mellan kdnen. Vi anser att det &r
helt oacceptabelt att krinkande sexuella anspelningar anvénds i reklam for
att silja varor och tjdnster. Problemen accentueras av att alltfler barn och
ungdomar péverkas. Sjukdomar som anorexi, bulimi och depressioner dkar
och forekommer allt langre ned i &ldrarna.

Det gar inte att sjilv vilja bort denna reklam eftersom den &dven finns
utomhus. Statistik frdn Néringslivets etiska rdd mot konsdiskriminerande
reklam (ERK) &ver antalet anmaélda fall visar pd en okning nér det giller
utomhusreklam. Det har blivit ett samhéllsproblem som intar det offentliga
rummet. Sverige dr ett av virldens mest jimstéllda linder, men det offent-
liga rummet dr ockuperat av konsdiskriminerande bilder. Ingenstans finns
en fredad zon.

Branschens frivilliga atgérder har, enligt vir mening, inte visat sig till-
rackligt verkningsfulla for att komma till ritta med problemen.

Den tidigare regeringen gav i juli 2006 en sirskild utredare i uppdrag
att kartldgga utvecklingen och omfattningen av konsdiskriminerande
reklam i Sverige och ldmna forslag till hur lagstiftning mot séddan reklam
skulle kunna utformas. Utredningen dverlimnade i januari 2008 betéinkan-
det Konsdiskriminerande reklam — krédnkande utformning av kommersiella
meddelanden (SOU 2008:5) till den ansvarige ministern. I betdnkandet fore-
slogs en ny och fristdende lag mot konsdiskriminerande reklam. Utred-
ningen anser inte att en sddan lagstiftning &r grundlagsstridig. Regeringen
har emellertid beslutat att inte ga vidare med forslaget. Vi beklagar detta,
och vi anser att regeringen &tminstone borde ha remissbehandlat betinkan-
det i syfte att fa grundlagsfragan belyst.

Var standpunkt ar att regeringen bor ateruppta beredningen av utredning-
ens betdnkande och direfter 6verviga forslag till lagstiftning.

Vad som nu anforts bor riksdagen, med bifall till motionerna 2007/08:
C246, 2007/08:C249, 2007/08:C367 och 2007/08:A402 yrkande 41, som
sin mening ge regeringen till kénna.



Sérskilda yttranden

1. Obestiilld reklam och telefonforsiljning, punkt 3 (s, mp)
Carina Moberg (s), Johan Lofstrand (s), Christina Oskarsson (s), Hil-
levi Larsson (s), Ameer Sachet (s), Jan Lindholm (mp) och Eva
Sonidsson (s) anfor:

Vi stiller oss i princip bakom de forslag som fors fram i motion 2007/08:
C279 om ett forstarkt skydd vid telefonforsdljning och i motion 2007/08:
C393 om foretags mojlighet att ansluta sig till Nix — registret. Mot bak-
grund av att 2005 ars marknadsforingsutrednings slutbetinkande for nérva-
rande bereds inom Regeringskansliet avstar vi dock fran att nu reservera
oss. Vi avser emellertid att folja frdgorna.

Nir det giller motion 2007/08:C377 om &tgdrder mot obestilld e-postre-
klam delar vi i och for sig motiondrernas uppfattning. Vi anser dock, i
likhet med majoriteten, att resultatet av det pagdende arbetet bor avvaktas.
Vi avser att noga folja ocksd denna fraga.

2. Koperbjudanden, punkt 4 (s, v, mp)
Carina Moberg (s), Johan Lofstrand (s), Christina Oskarsson (s), Hil-
levi Larsson (s), Egon Frid (v), Ameer Sachet (s), Jan Lindholm
(mp) och Eva Sonidsson (s) anfor:

Som inledningsvis redovisats i betdnkandet har under drendets beredning i
civilutskottet inkommit skrivelser frdn Naringslivets Delegation for Mark-
nadsréitt (NDM), Svensk Handel samt Ica-handlarnas Forbund och Ica AB.
Foretradare for Svensk Handel har ocksé infor utskottet den 17 april 2008
framfort kritiska synpunkter pa delar av forslaget till ny marknadsforings-
lag. Dérutover har Konkurrensverket yttrat sig.

Vad den sdlunda framforda kritiken och yttrandet avsett géller framst
utformningen av den foreslagna bestimmelsen om koperbjudanden (12 §).
Enligt vad Svensk Handel, Ica och Konkurrensverket uttalat medf6r bestdm-
melsen bla. att manga sma och medelstora foretag inte lingre kan sam-
verka i frdga om vissa marknadsforingsatgérder. Vi tar den framforda
kritiken pd mycket stort allvar och vill med anledning dérav for vér del
anfora foljande.

Vad vi sérskilt noterat i sammanhanget &r att regeringens forslag till
genomforande av direktivet i denna del mer eller mindre helt skiljer sig
frén vad 2005 ars marknadsforingsutredning foreslog. Regeringens lagfor-
slag synes ha tillkommit i all hast under beredningen av utredningens
beténkande i Regeringskansliet. Enligt var meningen borde berdérda nérings-
livsorganisationer ha beretts tillfille att fa yttra sig over det i praktiken
helt nya forslag till bestimmelse om kdperbjudanden som da tillkom. Orga-
nisationerna hade dirvid i ett tidigt skede i lagstiftningsdrendet fatt tillfalle
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att framfora sina synpunkter, och regeringen hade i sin tur fatt tillfélle att
inom lagstiftningsérendets ram beddma och beméta, alternativt tillgodose,
de framférda invdndningarna. Dérigenom hade vi ocksé frdn oppositionens
sida 1 propositionen fatt ett underlagsmaterial for ett stéllningstagande till
vickande av eventuella motioner i denna del. Vi har saledes invdndningar
mot regeringens beredning av lagforslaget i nu aktuell del. Genom den
bristfélliga beredningen i Regeringskansliet har inte heller beredningsunder-
laget i riksdagen blivit helt tillfredsstdllande nir det géller den foreslagna
bestimmelsen om koperbjudanden.

Vi har mot denna bakgrund 6vervigt att formellt yrka avslag pa propo-
sitionen. Med hénsyn till att direktivet skulle ha varit genomfort redan den
12 december 2007 och Sverige adragit sig kritik fran kommissionen for att
direktivet dnnu inte genomforts i svensk lagstiftning har vi slutligen stan-
nat vid att endast framfora kritiken mot regeringens handlidggning genom
detta sérskilda yttrande. I sammanhanget gér inte heller att bortse frén att
den aktuella foreslagna nya marknadsforingslagen frdn konsumentsynpunkt
kan komma att innebéra vissa forbattringar i forhallande till 1995 ars lag.



Biaga 1

Forteckning 6ver behandlade forslag

Propositionen

Proposition 2007/08:115 Ny marknadsforingslag:

Riksdagen antar regeringens forslag till

1.
2.

hed

14.
15.

16.

17.
18.

19.

20.
21.
22.
23.
24.
25.

26.

marknadsforingslag,

lag om andring i luftfartslagen (1957:297),

lag om é&ndring i lagen (1963:193) om samarbete med Danmark, Fin-
land, Island och Norge angéende verkstéllighet av straff m.m.,

lag om andring i lagen (1970:417) om marknadsdomstol m.m.,

lag om andring i konsumenttjdnstlagen (1985:716),

lag om andring i konsumentkdplagen (1990:932),

lag om andring i konsumentkreditlagen (1992:830),

lag om dndring i lagen (1992:1672) om paketresor,

lag om dndring i tobakslagen (1993:581),

. lag om é&ndring i alkohollagen (1994:1738),

. lag om &ndring i lagen (1995:1571) om inséttningsgaranti,

. lag om &ndring i radio- och TV-lagen (1996:844),

. lag om dndring i lagen (1996:1006) om anmaélningsplikt avseende viss

finansiell verksambhet,

lag om dndring i lagen (1996:1118) om marknadsforing av kristallglas,
lag om é&ndring i lagen (1997:218) om konsumentskydd vid avtal om
tidsdelat boende,

lag om &dndring i1 lagen (1999:268) om betalningséverféringar inom
Europeiska ekonomiska samarbetsomradet,

lag om andring i lagen (1999:158) om investerarskydd,

lag om dndring i lagen (2000:1175) om taleratt for vissa utldndska kon-
sumentmyndigheter och konsumentorganisationer,

lag om &ndring i lagen (2002:562) om elektronisk handel och andra
informationssamhillets tjanster,

lag om &ndring i lagen (2004:299) om inldningsverksambhet,

lag om &ndring i prisinformationslagen (2004:347),

lag om &ndring i lagen (2005:59) om distans- och hemforséljning,

lag om &ndring i forsdkringsavtalslagen (2005:104),

lag om &ndring i lagen (2005:405) om forsékringsformedling,

lag om #4ndring i lagen (2006:484) om franchisegivares informations-
skyldighet,

lag om &ndring i lagen (2007:528) om vérdepappersmarknaden.
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Foljdmotionerna

2007/08:C1 av Christina Axelsson (s):

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att behalla kraven pa att niringsidkare ska ldmna informa-
tion som &r av sdrskild betydelse frdn konsumentsynpunkt eller vid férmén-
serbjudanden.

2007/08:C2 av Jan Lindholm m.fl. (mp):

L.

Riksdagen beslutar att 5 § marknadsforingslagen ska ges den
lydelse som framgér av bilaga 1.

Riksdagen beslutar att 5 a § marknadsforingslagen ska ges den
lydelse som framgér av bilaga 1.

Riksdagen beslutar att 12 § marknadsforingslagen ska ges den
lydelse som framgér av bilaga 1.

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som
anfors i motionen om att regeringen bor tillsdtta en utredning for
att se over vad som kan goras for att forsiktighetsprincipen inte
generellt ska underkdnnas som argument pd miljdomradet i mark-
nadsforingssammanhang.

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som
anfors i motionen om konsekvenserna av regeringens forslag.

Motioner fran allminna motionstiden hosten 2006

2006/07:C336 av Catherine Persson (s):

1.

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad i motio-
nen anfors om att géra en dversyn av marknadsforingslagen i syfte
att komplettera lagen sa att den ger barn och unga konsumenter ett
bittre skydd vid marknadsforing.

Riksdagen tillkédnnager for regeringen som sin mening vad i motio-
nen anférs om att regeringen inom EU bor arbeta for en mera
restriktiv lagstiftning avseende marknadsforing for att forhindra att
reklam direkt eller indirekt syftar till att fainga barns och ungas upp-
marksamhet.

2006/07:C367 av Carina Adolfsson Elgestam m.fl. (s):

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad i motionen
anfors om reklam riktad till barn.
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2006/07.:5S0464 av Maria Wetterstrand m.fl. (mp):

30.  Riksdagen tillkénnager for regeringen som sin mening vad i motio-
nen anfors om att forstirka regelverket mot barnreklam och initia-
tiv till internationellt samarbete inom detta omrade.

Motioner fran allmanna motionstiden hosten 2007

2007/08:C201 av Christopher Odmann (mp):

Riksdagen tillkénnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att dndra lagen om telefonforsiljning sa att ett godkénnande
av kunden ska ske innan forsiljning via telefon far goras.

2007/08:C246 av Carina Hdigg (s):

Riksdagen tillkénnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om lagstiftning mot sexualisering av det offentliga rummet.

2007/08:C248 av Christina Axelsson (s):

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om svartlistning hos Kronofogdemyndigheten.

2007/08:C249 av Veronica Palm (s):

Riksdagen tillkénnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om mdjligheter att lagstifta mot konsdiskriminerande reklam rik-
tad mot barn.

2007/08:C279 av Inger Jarl Beck (s):

Riksdagen tillkénnager for regeringen som sin mening vad som anfors
motionen om behovet av forstarkt konsumentskydd vid telefonforsdljning.

—

2007/08:C294 av Carina Adolfsson Elgestam m.fl. (s):

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors
motionen om reklam riktad till barn.

—-

2007/08:C296 av Christer Winbdick (fp):

Riksdagen tillkénnager for regeringen som sin mening vad som anfors
motionen om Nixregistret.

—

2007/08:C297 av Christer Winbdck (fp):

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors
motionen om bittre konsumentupplysning.

—-
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2007/08:C299 av Egon Frid m.fl. (v):

1. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som
anfors i motionen om att tillsdtta en utredning i syfte att se dver
mojligheterna att begriansa direktreklamen.

2. Riksdagen begir att regeringen ldgger fram forslag till dndring i
lagstiftning som innebér att telemarketingforetag maste tillhanda-
halla en bemannad svarsfunktion enligt vad som anfors i motionen.

3. Riksdagen begir att regeringen ldgger fram forslag till dndring i
lagstiftning som innebér att ett s.k. Jaregister, dir konsumenten valt
att bli uppringd i marknadsforingssyfte, infors enligt vad som
anfors i motionen.

4. Riksdagen begir att regeringen ldgger fram forslag till dndring i
lagstiftning som innebér att telemarketingforetag maste spela in den
del av samtalet dir kopeavtal sluts i bevissyfte enligt vad som
anfors i motionen.

2007/08:C367 av Carina Ohlsson (s):

Riksdagen tillkénnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om behovet av lagstiftning for att komma till rdtta med konsdis-
kriminerande reklam.

2007/08:C377 av Christina Axelsson m.fl. (s):

Riksdagen tillkénnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att komma till rdtta med obestdlld e-postreklam, s.k. spam.

2007/08:C393 av Leif Jakobsson (s):

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om foretagares mojlighet att spérra sig i Nixregistret.

2007/08:MJ243 av Gunvor G Ericson m.fl. (mp):

1. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som
anfors 1 motionen om att forstirka regelverket géllande reklam rik-
tad mot barn och ta initiativ till internationellt samarbete inom
detta omrade med hanvisning till regler om folkhilsa.

2007/08:4402 av Peter Eriksson m.fl. (mp):

41.  Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som
anfors i motionen om att infora forbud mot konsdiskriminerande
reklam.



BiLaga 2
Regeringens lagforslag
1 Forslag till marknadsforingslag

Hirigenom foreskrivs' foljande.

Inledande bestimmelse

1 § Denna lag har till syfte att frimja konsumenternas och néringslivets
intressen i samband med marknadsforing av produkter och att motverka

marknadsforing som &r otillbérlig mot konsumenter och néringsidkare.
Bestaimmelser om marknadsf6ring finns bl.a. i
— luftfartslagen (1957:297),
— konsumentkreditlagen (1992:830),
—lagen (1992:1672) om paketresor,
— tobakslagen (1993:581),
— alkohollagen (1994:1738),
— lagen (1995:1571) om inséttningsgaranti,
—radio- och TV-lagen (1996:844),

—lagen (1996:1006) om anméilningsplikt avseende viss finansiell

verksambhet,
— lagen (1996:1118) om marknadsforing av kristallglas,

—lagen (1997:218) om konsumentskydd vid avtal om tidsdelat

boende,

—lagen (1999:268) om betalningsdverforingar inom Europeiska eko-

nomiska samarbetsomradet,
- lagen (1999:158) om investerarskydd,

- lagen (2002:562) om elektronisk handel och andra informations-

sambhiillets tjéinster,
— lagen (2004:299) om inldningsverksambhet,

! Jfr radets direktiv 2006/114/EG av den 12 december 2006 om vilseledande och jim-
forande reklam (EGT L 376, 27.12.2006, s. 21, Celex 32006L0114), radets direktiv
89/552/EEG av den 3 oktober 1989 om samordning av vissa bestimmelser som fast-
stillts i medlemsstaternas lagar och andra forfattningar om utférandet av sindnings-
verksamhet for television (EGT L 298, 17.10.1989, s. 23, Celex 389L0552), Europa-
parlamentets och radets direktiv 97/7/EG av den 20 maj 1997 om konsumentskydd vid
distansavtal (EGT L 144, 4.6.1997, s. 19, Celex 31997L0007), Europaparlamentets och
ridets direktiv 1999/44/EG av den 25 maj 1999 om vissa aspekter rorande forsiljning
av konsumentvaror och hirmed forknippade garantier (EGT L 171, 7.7.1999, s. 12,
Celex 31999L0044). Europaparlamentets och radets direktiv 2000/31/EG av den 8 juni
2000 om vissa rittsliga aspekter pd informationssambhillets tjdnster, sirskilt elektronisk
handel, pd den inre marknaden (EGT L 178, 17.7.2000, s. 1, Celex 32000L0031),
Europaparlamentets och ridets direktiv 2002/58/EG av den 12 juli 2002 om behandling
av personuppgifter och integritetsskydd inom sektorn for elektronisk kommunikation
(EGT L 201, 31.7.2002, s.37, Celex 32002L0058), Europaparlamentets och radets
direktiv 2002/65/EG av den 23 september 2002 om distansforsiljning av finansiella
tjdnster till konsumenter och om éndring av radets direktiv 90/619/EEG samt direktiven
97/7/EG och 98/27/EG (EGT L 271, 9.10.2002, s. 16, Celex 32002L0065) och Europa-
parlamentets och radets direktiv 2005/29/EG av den 11 maj 2005 om otillbérliga
affdrsmetoder som tillimpas av ndringsidkare gentemot konsumenter pi den inre mark-
naden och om #ndring av ridets direktiv 84/450/EEG och Europaparlamentets och
radets direktiv 97/7/EG, 98/27/EG och 2002/65/EG samt Europaparlamentets och radets
forordning (EG) nr 2006/2004 (EUT L 149, 6. 11.6.2005, s. 22, Celex 32005L.0029).

2007/08:CU21

57



2007/08:CU21

58

BiLAaGA 2 REGERINGENS LAGFORSLAG

— prisinformationslagen (2004:347),

— lagen (2005:59) om distans- och hemf{6rsiljning,

— forsdkringsavtalslagen (2005:104),

— lagen (2005:405) om forsikringsformedling, och

—lagen (2006:484) om franchisegivares informationsskyldighet.

Lagens tillimpningsomrade

2 § Lagen tillimpas da néringsidkare marknadsfor eller sjilva efterfragar
produkter i sin niringsverksamhet. ‘

Lagen tillimpas ocksd p& sidana TV-sindningar Sver satellit som
omfattas av radio- och TV-lagen (1996:844).

Lagen tillimpas ocksd nir Konsumentombudsmannen fullgér sina
skyldigheter som behérig myndighet enligt Europaparlamentets och
rédets forordning (EG) nr 2006/2004 av den 27 oktober 2004 om sam-
arbete mellan de nationella tillsynsmyndigheter som ansvarar for kon-
sumentskyddslagstiftningen.’

Definitioner

3 § I denna lag avses med

affdrsbeslut: ett beslut som fattas av en konsument eller en nérings-
idkare om huruvida, hur och under vilka forutsittningar en produkt ska
kopas, om hela eller delar av kdpesumman ska betalas, om produkten ska
behallas eller Gverlatas, eller om en avtalsenlig rittighet i samband med
produkten ska utnyttjas, oavsett om konsumenten eller niringsidkaren
beslutar att handla eller att avsta fran att handla,

elektronisk post: ett adresserat eller pd nigot annat sitt individualiserat
elektroniskt meddelande i form av text, rost, ljud eller bild som sinds via
ett allmént kommunikationsnit och som kan lagras i nétet eller i mot-
tagarens terminalutrustning tills mottagaren himtar det,

god marknadsforingssed: god affirssed eller andra vedertagna normer
som syftar till att skydda konsumenter och niringsidkare vid marknads-
foring av produkter,

konsument: en fysisk person som handlar huvudsakligen for dndamaél
som faller utanfér ndringsverksambet,

marknadsforing: reklam och andra atgérder i ndringsverksamhet som
ar dgnade att frimja avsdttningen av och tillgéngen till produkter
inbegripet en niringsidkares handlande, underlatenhet eller nigon annan
atgird eller beteende i 6vrigt fore, under eller efter forsiljning eller
leverans av produkter till konsumenter eller néringsidkare,

ndringsidkare: en fysisk eller juridisk person som handlar for dndamdl
som har samband med den egna niringsverksamheten,

produkter: varor, tjinster, fast egendom, arbetstillfillen och andra
nyttigheter.

2EUT L 364, 9.12.2004, s. 1 (Celex 32004R2006).
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Otillborlig marknadsféring
Direktivbilagan

4 § Bilaga I till Europaparlamentets och radets direktiv 2005/29/EG om
otillbérliga affirsmetoder som tillimpas av naringsidkare gentemot kon-
sumenter pA den inre marknaden och om #ndring av radets direktiv
84/450/EEG och Europaparlamentets och radets direktiv 97/7/EG,
98/27/EG och 2002/65/EG samt Europaparlamentets och radets for-
ordning (EG) nr 2006/2004° ska gilla som lag i Sverige. Regeringen
tillkinnager den aktuella bilagan i Svensk forfattningssamling.

Vid en provning enligt ndgon av bestimmelserna i bilaga I till direk-
tivet ska denna lag tillimpas.

Bestimmelserna i punkterna 1-31 i bilaga I till direktivet ska tillimpas
dven om marknadsforingen riktas till niringsidkare.

Bestimmelsen i punkt 14 i bilaga I till direktivet ska tillimpas pi
atgdrder som skett i strid med denna punkt om inte atgirden omfattas av
lotterilagen (1994:100).

God marknadsforingssed

5 § Marknadsféring ska stdmma Overens med god marknadsforingssed.

6 § Marknadsforing som strider mot god marknadsforingssed enligt 5 §
dr att anse som otillborlig om den i méirkbar man péverkar eller sannolikt
péverkar mottagarens férmaga att fatta ett vilgrundat affirsbeslut.

Aggressiv marknadsforing

7 § En néringsidkare far inte anviinda sig av aggressiv marknadsforing.
Marknadsf6ringen &r att anse som aggressiv om den innefattar trakas-
serier, tving, fysiskt véld, hot eller annat aggressivt patryckningsmedel.
Aggressiv marknadsforing dr att anse som otillborlig om den i mérkbar
man paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens férméga att fatta ett
vélgrundat afférsbeslut.
Sadan aggressiv marknadsforing som anges i punkterna 24-31 i bilaga
1till direktiv 2005/29/EG ér alltid att anse som otillbérlig.

Vilseledande marknadsforing

8 § Marknadsf6ring som é&r vilseledande enligt ndgon av bestimmelserna
19, 10 eller 12-17 §§ 4r att anse som otillborlig om den paverkar eller
sannolikt paverkar mottagarens formaga att fatta ett vilgrundat affirs-
beslut.

Sédan vilseledande marknadsforing som anges i punkterna 1-23 i
bilaga I till direktiv 2005/29/EG ir alltid att anse som otillbérlig.

PEUTL 149, 11.6.2005. 5. 22, (Celex 32005L0029).
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Reklamidentifiering

9 § All marknadsforing ska utformas och presenteras si att det tydligt
framgér att det &r friga om marknadsforing.

Det ska ocksé tydligt framgé vem som svarar fér marknadsforingen.
Detta giller dock inte framstéllningar vars enda syfte &r att skapa upp-
mirksamhet infor uppfoljande framstéliningar.

Forbud mot vilseledande marknadsforing

10 § En néringsidkare far vid marknadsféringen inte anvinda sig av fel-
aktiga pastdenden eller andra framstiiliningar som #r vilseledande i friga
om néringsidkarens egen eller ndgon annans niringsverksamhet.

Forsta stycket giller sirskilt framstéllningar som rér

1. produktens férekomst, art, mingd, kvalitet och andra utmirkande
egenskaper,

2. produktens ursprung, anvéndning och risker sdsom inverkan pa hilsa
och miljs,

3. kundservice, reklamationshantering samt metod och datum for till-
verkning eller tillhandahallande,

4. produktens pris, grunderna f6r prisberdkningen, sirskilda pris-
fordelar och betalningsvillkoren,

5. néringsidkarens egna eller andra niringsidkares kvalifikationer,
stillning pa marknaden, ataganden, varumérken, varunamn, kinnetecken
och andra rittigheter,

6. beldningar och utmérkelser som har tilldelats niringsidkaren,

7. leveransvillkor for produkten,

8. behovet av service, reservdelar, byte eller reparation,

9. ndringsidkarens atagande att folja uppférandekoder, och

10. konsumentens rattigheter enligt lag eller annan forfattning.

En néringsidkare far inte heller uteldmna visentlig information i mark-
nadsféringen av sin egen eller ndgon annans néringsverksamhet. Med
vilseledande utelimnande avses dven sédana fall ndr den visentliga
informationen ges pa ett oklart, obegripligt, tvetydigt eller -annat
olampligt stt.

Begrdnsningar i kommunikationsmediet m.m.

11 § Vid bedomningen av om en framstillning 4r vilseledande enligt
10 § tredje stycket, fir beaktas det anvinda kommunikationsmediets
begrinsningar i tid och utrymme samt de &tgirder som néringsidkaren
har vidtagit for att p4 nigot annat sitt limna informationen.

Kdperbjudanden

12 § Marknadsforingen #r vilseledande om niringsidkaren i en fram-
stillning erbjuder konsumenter en bestimd produkt med en prlsanglvelse
utan att foljande vésentliga information framgér:

1. produktens utmirkande egenskaper i den omfattning som &r lamplig
fér mediet och produkten,
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2. pris och jamforpris angivet pd det sitt som framgar av 7-10 §§
prisinformationslagen (2004:347),

3. ndringsidkarens identitet och geografiska adress,

4, villkor for betalning, leverans, fullgérande och hantering av
reklamationer om dessa avviker frin vad som #r normalt for branschen
eller produkten i fraga,

5. information om &ngerriitt eller rétt att hdva ett kop som ska ldmnas
till konsumenten enligt lag.

Marknadsféringen dr ocksé vilseledande om niringsidkaren i en fram-
stillning erbjuder konsumenter flera bestdimda produkter med en uppgift
om ett gemensamt pris, utan att erbjudandet innehéller visentlig infor-
mation enligt punkterna 1-5 i forsta stycket.

Vilseledande forpackningsstorlekar

13§ En néringsidkare fir vid marknadsforingen inte anvinda for-
packningar som genom sin storlek eller yttre utformning 1 6vrigt &r
vilseledande i friga om produktens méngd, storlek eller form.

Vilseledande efterbildningar

14§ En n#ringsidkare far vid marknadsféringen inte anviinda efter-
bildningar som #r vilseledande genom att de litt kan forvixlas med
nédgon annan ndringsidkares kdnda och sdrpriglade produkter. Detta
giller dock inte efterbildningar vilkas utformning huvudsakligen tjdnar
till att gora produkten funktionell.

Konkursutforsdljningar

15 § En néringsidkare far vid marknadsforingen anvinda uttrycket “kon-
kurs”, ensamt eller i forening med négot annat uttryck, bara om pro-
dukterna bjuds ut av konkursboet eller f6r dess rikning.

Utforsdljningar

16 § En néringsidkare far vid marknadsforing av produkter anvinda
uttrycken “slutforséljning”, “utférsiljning” eller nagot annat uttryck med
motsvarande innebdrd bara om

1. det ar frdga om en slutforsiljning av néringsidkarens hela varulager
eller en klart avgriansad del av det,

2. forsdljningen sker under en begrinsad tid, och

3. priserna dr vésentligt ldgre 4n néringsidkarens normala priser for
motsvarande produkter.

Realisationer

17 § En néringsidkare far vid marknadsf6ring av produkter anvinda
uttrycket “realisation” eller nigot annat uttryck med motsvarande inne-
bord bara om
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1. forsdljningen avser produkter som ingér i néringsidkarens ordinarie
sortiment,

2. forsédljningen sker under en begrénsad tid, och

3. priserna &r visentligt ligre 4n niringsidkarens normala priser for
motsvarande produkter.

Jimforande reklam

18 § En ndringsidkare fér i sin reklam direkt eller indirekt peka ut en
annan néringsidkare eller dennes produkter bara om jimférelsen

1. inte &r vilseledande,

2. avser produkter som svarar mot samma behov eller dr avsedda for
samma dndamal,

3. pé ett objektivt sitt avser vésentliga, relevanta, kontrollerbara och
utmérkande egenskaper hos produkterna,

4. inte medfor forvaxling mellan nédringsidkaren och en annan
ndringsidkare eller mellan deras produkter, varumirken, firmor eller
andra kénnetecken,

5. inte misskrediterar eller &r nedséttande f6r en annan niringsidkares
verksamhet, forhallanden, produkter, varumirken, firma eller andra
kinnetecken,

6. i fraga om varor med ursprungsbeteckning alltid avser varor med
samma beteckning,

7. inte drar otillbérlig fordel av en annan niringsidkares renommé som
ar forknippat med néringsidkarens varumirke, firma eller andra kdnne-
tecken eller varas ursprungsbeteckning, och

8. inte framstiller en produkt som en imitation eller kopia av en pro-
dukt som har ett skyddat varumairke eller firma.

Obestiilld reklam

19 § En niringsidkare far vid marknadsforing till en fysisk person
anvidnda elektronisk post, telefax eller sddana uppringningsautomater
eller andra liknande automatiska system for individuell kommunikation
som inte betjinas av nigon enskild, bara om den fysiska personen har
samtyckt till det pa forhand.

Har niringsidkaren fatt den fysiska personens uppgifter om elektronisk
adress for elektronisk post i samband med forsiljning av en produkt till
personen, giller inte kravet p& samtycke enligt forsta stycket om

1. den fysiska personen inte motsatt sig att uppgiften om elektronisk
adress anvinds i marknadsforingssyfte med anvindande av elektronisk
post,

2. marknadsforingen avser niringsidkarens egna, likartade produkter
och

3. den fysiska personen klart och tydligt ges mojlighet att kostnadsfritt
och enkelt motsitta sig att uppgiften anvinds i marknadsforingssyfte nér
den samlas in och vid varje foljande marknadsforingsmeddelande.
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20 § Vid marknadsforing med elektronisk post ska meddelandet alltid
innehalla en giltig adress till vilken mottagaren kan séinda en begéran om
att marknadsfdringen ska upphora. Detta giller 4ven vid marknadsforing
till en juridisk person.

21 § En néringsidkare far anvidnda andra metoder for individuell kom-
munikation p& distans 4n siddana som avses i 19 §, om inte den fysiska
personen tydligt motsatt sig att metoden anvénds.

Information om garantier

22 § En néringsidkare, som vid marknadsforingen erbjuder sig att genom
en garanti eller liknande utfiistelse under en viss tid svara for en produkt
eller del dérav eller f6r en egenskap hos produkten, ska vid forsdljningen
limna koparen tydlig information om utfistelsens innehéll och de upp-
gifter som 4r nédvindiga for att koparen ska kunna gora den gillande.
Information ska &ven ldmnas om att koparens rittigheter enligt lag inte
péverkas av utfistelsen. '

Utféstelsen och informationen ska lamnas i en handling eller i ndgon
annan Jasbar och varaktig form som ér tillgidnglig for koparen.

Forbud och aldigganden
Férbud mot viss marknadsforing

23 § En néringsidkare vars marknadsforing &r otillborlig far forbjudas att
fortsitta med denna eller med nagon annan liknande atgérd.

Ett forbud enligt forsta stycket far meddelas ocksa

1. en anstilld hos néringsidkaren,

2. nagon annan som handlar pa niringsidkarens vignar, och

3. var och en som i dvrigt visentligt har bidragit till marknadsforingen.

Aliggande att limna information

24 § En niringsidkare som vid sin marknadsforing later bli att limna
visentlig information far &ldggas att limna saddan information.

Ett sddant aliggande far meddelas ocksa

1. en anstilld hos néringsidkaren, och

2. nigon annan som handlar pa niringsidkarens vignar.

Ett dlaggande enligt forsta stycket fir innehalla en skyldighet att limna
informationen

1. i annonser eller andra framstillningar som néringsidkaren anvénder
vid marknadsféringen,

2. genom mirkning pa varan eller i ndgon annan form pd siljstillet,
eller

3. i viss form till konsumenter som begir det.
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Aliggande att tillhandahalla tekniska hjilpmedel

25 § En tjansteleverantdr enligt lagen (2002:562) om elektronisk handel
och andra informationssamhillets tjénster som i strid med 10 § i den
lagen later bli att tillhandahalla sidana tekniska hjdlpmedel som avses
dér fér alaggas att tillhandahalla hjalpmedlen.

Vite

26 § Ett forbud enligt 23 § och ett dldggande enligt 24 eller 25 § ska
forenas med vite, om det inte av sirskilda skil dr obehovligt.

Interimistiska beslut

27 § Ritten far meddela forbud enligt 23 § eller &liggande enligt 24 eller
25 § att gélla tills vidare om

1. kdranden visar sannolika skil fér sin talan, och

2. det skiligen kan befaras att svaranden genom att vidta eller lata bli
att vidta en viss handling minskar betydelsen av ett forbud eller
aldggande.

I frdga om beslut enligt forsta stycket tillimpas 15 kap. 5§ andra
fjérde styckena samt 6 och 8 §§ rittegangsbalken. Beslutet far verkstillas
genast.

Forelidgganden

28 § I fall som inte dr av storre vikt fir Konsumentombudsmannen med-
dela foreldggande om

1. forbud som avses i 23 § (forbudsforelédggande),

2. &ldggande som avses i 24 § (informationsforeldggande), eller

3. aldggande som avses i 25 §.

Foreldggandet ska forenas med vite.

For att bli gdllande ska nédringsidkaren godkinna foreldggandet
omedelbart eller inom en viss tid. Om foreldggandet har godkénts giller
det som en lagakraftvunnen dom.

Ett godkénnande som sker efter den utsatta tiden giller inte.

Marknadsstorningsavgift
Forutsiittningar for avgift

29 § En niringsidkare far 4liggas att betala en sirskild avgift (marknads-
storningsavgift) om naringsidkaren, eller ndgon som handlar pa nérings-
idkarens vignar, uppsétligen eller av oaktsamhet har brutit mot

- 7 §’

— 8 § och ndgon av bestimmelserna i 9,10, 12-17 §8,

- 18§,

—20 §, eller

— nagon av bestimmelserna i bilaga I till direktiv 2005/29/EG.
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Detsamma giiller om en néringsidkare uppsatligen eller av oaktsamhet
bryter mot ndgon av bestimmelserna i

—14 § forsta stycket 2 eller 3 eller 14a§ forsta stycket 2 eller 3
tobakslagen (1993:581),

— 4 kap. 10 § alkohollagen (1994:1738),

—7 kap. 3, 4 eller 10 § forsta eller tredje stycket radio- och TV-lagen
(1996:844),

—11§ lagen (1995:1571) om insittningsgaranti eller 8 § lagen
(2004:299) om inlaningsverksamhet nir det giller ett erbjudande som
inte #r riktat bara till andra &n konsumenter.

Vad som sigs i forsta och andra styckena giller ocksa en naringsidkare
som uppsétligen eller av oaktsamhet visentligt har bidragit till Gver-
tradelsen.

Avgiften tillfaller staten.

30 § En marknadsstorningsavgift far inte alidggas ndgon for en Sver-
tradelse av ett forbud eller en underlatelse att folja ett aldggande som har
meddelats vid vite enligt denna lag.

Avgiftens storlek

31 § Marknadsstorningsavgiften ska faststillas till l4gst fem tusen kronor
och hogst fem miljoner kronor.

Avgiften far inte Overstiga tio procent av niringsidkarens Aars-
omsittning. Arsomséttningen ska avse omsittningen nirmast foregiende
rakenskapsar. Om Overtridelsen har skett under niringsidkarens forsta
verksamhetsér eller om uppgifter om drsomsittning annars saknas eller 4r
bristfilliga, fir drsomsittningen uppskattas.

Riktas talan mot flera néringsidkare ska avgiften faststillas sirskilt for
var och en av dem.

32 § Nir marknadsstérningsavgiften faststills ska sérskild hinsyn tas till
hur allvarlig 6vertridelsen dr och hur linge den har pagatt.

I ringa fall ska ndgon avgift inte démas ut. Avgiften far efterges om det
finns synnerliga skél for det.

Betalning av avgiften

33 § Marknadsstorningsavgift ska betalas till Kammarkollegiet inom
trettio dagar efter det att domen har vunnit laga kraft eller den lidngre tid
som anges i domen.

Om avgiften inte betalas inom den tid som anges i férsta stycket ska
Kammarkollegiet 1dmna den obetalda avgiften for indrivning. Bestim-
melser om indrivning finns i lagen (1993:891) om indrivning av statliga
fordringar m.m.
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Preskription

34§ En marknadsstérningsavgift far démas ut bara om stimnings-
ansokan har delgetts den som anspréket riktar sig mot inom fem &r fran
det att §vertridelsen upphorde.

35 § En marknadsstorningsavgift faller bort om domen inte har kunnat
verkstillas inom fem ar fran det att den vann laga kraft.

Kvarstad

36 § For att sikerstilla ett ansprdk p4 marknadsstérningsavgift far ritten
besluta om kvarstad. I sadant fall giller foreskrifterna i 15 kap. ritte-
gangsbalken om kvarstad for fordran.

Skadestiand

37 § Den som uppsatligen eller av oaktsamhet bryter mot ett forbud eller
ett aliggande som har meddelats med stod av 23, 24 eller 25 §, eller mot
7 §, eller mot 8 § och négon av bestimmelserna i 9, 10, 12-17 §§, eller
mot nagon av bestdmmelserna i 18-22 §§, eller mot ndgon av punkterna i
bilaga I till direktiv 2005/29/EG, ska ersitta den skada som dérigenom
uppkommer fér en konsument eller ndgon annan néringsidkare.

Nér ersittningen till ndringsidkare bestims far hinsyn tas dven till
omstindigheter av annan 4n ekonomisk art.

38 § Ratten till skadestind faller bort om talan inte vicks inom fem ar
fran det att skadan uppkom.

Utplidnande
Utplinande m.m. av vilseledande framstiillningar

39 § Vid overtridelse av ett vitesforbud enligt 23 §, eller av 8 § och
ndgon av bestimmelserna i 9, 10, 12—17 §§, eller av 18 §, eller av ndgon
av punkterna 1-23 i bilaga I till direktiv 2005/29/EG, far ritten efter vad
som &r skiligt besluta att en vilseledande framstilining som finns pé en
vara, forpackning, trycksak, affirshandling eller liknande ska utplénas
eller 4ndras s att den inte lingre ir vilseledande. Om detta syfte inte kan
uppnds pa nagot annat sétt far ritten besluta att egendomen ska forstoras.

Sikerhetsétgiirder

40 § Om kdranden visar sannolika skl for bifall till ett yrkande enligt
39 § och det skiligen kan befaras att svaranden genom att vidta eller att
lata bli att vidta en viss handling minskar betydelsen av ett beslut om
utplinande, fir ritten besluta om lamplig atgérd att gilla tills vidare. I
friga om en sadan Atgdrd giller 15 kap. 3 § andra stycket, 5 § andra —
fjarde styckena samt 6 och 8 §§ réttegangsbalken. Beslutet far verkstéllas
genast.
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Framstills ett yrkande enligt 39 § i ett mdl om utdomande av vite som
har frelagts med stod av denna lag giller i stéllet for bestimmelserna i
forsta stycket att egendomen fér tas i beslag. I sidant fall tillimpas fore-
skrifterna i 27 kap. rittegédngsbalken om beslag i brottmal. Beslutet far
verkstillas genast.

41 § Beslut att utpldna vilseledande framstéllningar enligt 39 § och beslut
om sikerhetsétgird enligt 40 § meddelas p& yrkande av part av den dom-
stol dir en ritteging om forbud enligt 23 §, marknadsstérningsavgift
enligt 29 § eller skadestand enligt 37 § pagar.

Beslut att utplina framstiliningar pd grund av dvertridelse av ett vites-
férbud enligt 23 och 26 §§ far meddelas pé yrkande av part av den dom-
stol dér en rittegdng om utdémande av vitet pagér.

Upplysningsskyldighet m.m.

42 § P4 uppmaning av Konsumentombudsmannen ska

1. var och en yttra sig och ldmna de upplysningar som behdvs i ett
drende om tillimpningen av denna lag,

2. en niringsidkare tillhandahalla de handlingar, varuprover och
liknande som kan ha betydelse for utredningen i ett drende dér beslut om
forbud eller aldggande enligt 23, 24 eller 25 § kan antas komma i fraga.

43 § Den som har meddelats ett forbud eller alaggande enligt 23, 24 eller
25§ &r skyldig att pd uppmaning av Konsumentombudsmannen till-
handahalla de upplysningar, handlingar, varuprover och liknande som
behovs for tillsynen 6ver att forbudet eller &ldggandet fljs.

44 § Om det behovs for tillsynen i ett drende som avses 1 42 § 2 eller
43 § far Konsumentombudsmannen uppmana niringsidkaren att halla de
lokaler eller motsvarande utrymmen dér niringsverksamheten utdvas,
dock inte bostéder, tillgéingliga for inspektion.

45 § Om en uppmaning enligt 42, 43 eller 44 § inte foljs far Konsument-
ombudsmannen foreldgga den som berérs att fullgéra sin skyldighet vid
vite.

46 § Konsumentombudsmannen far ldmna ersittning for sddana varu-
prover och liknande som avses i 42 och 43 §§ om det finns sérskilda skiil
for det.

Regeringen eller den myndighet som regeringen bestimmer far med-
dela foreskrifter om skyldighet fér en néringsidkare att ersétta Konsu-
mentombudsmannens kostnader for provtagning och undersékning av
prov i fall som avses i 43 §.
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Var och av vem talan far vickas
Forbud och aligganden

47 § Talan om forbud eller dlidggande enligt 23, 24 eller 25 § vicks vid
Marknadsdomstolen. Om samma k#rande, eller en annan kiirande i1 sam-
rad med denne, samtidigt viicker en talan om marknadsstdrningsavgift
enligt 29 § eller skadestdnd enligt 37 § med anledning av marknads-
foringen, ska dock en talan om forbud eller aliggande vickas vid
Stockholms tingsritt.

Talan om forbud eller &ldggande far vickas av

1. Konsumentombudsmannen,

2. en néringsidkare som ber6rs av marknadsforingen, eller

3. en sammanslutning av konsumenter, niringsidkare eller 16ntagare.

Ett interimistiskt beslut enligt 27 § meddelas av den domstol dir en
rittegang enligt forsta stycket pagar.

Marknadsstorningsavgift

48§ Talan om marknadsstorningsavgift enligt 29§ vicks vid
Stockholms tingsritt av Konsumentombudsmannen.

Om Konsumentombudsmannen i ett visst fall beslutar att inte fora talan
om marknadsstdrningsavgift, far en enskild nédringsidkare som berérs av
marknadsféringen eller en sammanslutning av niringsidkare vicka en
sidan talan.

Beslut om kvarstad enligt 36 § meddelas av den domstol dér en ritte-
gang om marknadsstdrningsavgift pagar. Om talan 4nnu inte har vickts
giller i friga om behorig domstol vad som foreskrivs i forsta stycket.

Utdomande av vite

49 § Talan om utdémande av vite som har forelagts med stod av denna
lag vicks vid en tingsritt som &r behérig enligt 10 kap. rittegéngsbalken.
En sidan talan far alltid vickas vid Stockholms tingsritt.

Talan far vickas av den som har begirt vitesforeldggandet och av Kon-
sumentombudsmannen.

Skadestind

50 § Talan om skadestand enligt 37 § vécks vid Stockholms tingsritt. En
sadan talan far dven vickas vid en tingsréitt som &r behorig enligt 10 kap.
rittegéngsbalken.

Overklagande

51 § Konsumentombudsmannens beslut enligt 42-44 §§ samt om vites-
foreliggande efter en sddan uppmaning Overklagas hos Stockholms
tingsritt. Detsamma géller beslut om erséttning enligt 46 § eller enligt
foreskrifter som meddelats med st6d av nimnda paragraf.
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52 § Tingsritts domar och beslut i mél och #drenden enligt denna lag
overklagas hos Marknadsdomstolen. Domar och beslut i mél om
utdémande av vite som har forelagts med stéd av denna lag 6verklagas
dock hos hovritt enligt vad som foreskrivs i lagen (1985:206) om viten.
Beslut under riittegingen i frigor som avses i 27 § och 40 § forsta
stycket far dverklagas sérskilt. Besluten ska vid handldggningen i Mark-
nadsdomstolen anses réra atgird enligt 15 kap. rittegdngsbalken.

Riittskraft

53 § En dom i vilken fragan om forbud enligt 23 § eller alaggande enligt
24 eller 25 § har provats, hindrar att en ny talan enligt 23, 24 eller 25 §
vicks med anledning av marknadsforingen. En sddan dom hindrar dock
inte att samma friga provas pd nytt nir dndrade forhallanden foranleder
det.

Riittens sammansittning m.m.

54 § Vid huvudforhandling i mél enligt denna lag ska Stockholms tings-
ritt bestd av fyra ledaméter, av vilka tva ska vara lagfarna domare och
tvd ekonomiska experter. En av de lagfarna domarna ska vara rittens
ordftrande.

Om det sedan huvudférhandlingen har pabérjats intréiffar forfall for en
av ledamoterna &r ritten 4nda domfor.

Om inte annat foljer av 55§ ska tingsritten bestd av en lagfaren
domare ,

1. vid huvudftrhandling i fall som avses i 1 kap. 3 a § andra och tredje
styckena rittegdngsbalken,

2. vid avgdrande av mal utan huvudférhandling, och

3. vid handliggning som inte sker vid huvudférhandling.

I fall som avses i tredje stycket far dven en ekonomisk expert delta i
tingsritten.

55 § Vid avgorande av mal utan huvudfsrhandling och vid prévning av
fragor som hor till rdttegangen far Stockholms tingsritt ha den samman-
sittning som anges i 54 § forsta stycket, om det finns sérskilda skl for
det med hinsyn till mélets eller frigans beskaffenhet.

56 § I mil som bara ror skadestdnd enligt 37 § far Stockholms tingsritt
ha den sammansittning som foljer av 1 kap. 3 a, 3 ¢ och 3 d §§ riitte-
géngsbalken.

57 § Vid handldggning av drenden som avses i 51 § ska Stockholms
tingsrétt bestd av en lagfaren domare eller av en lagfaren domare och en
ekonomisk expert. Om det finns sirskilda skil med hinsyn till drendets
beskaffenhet fér tingsrétten dock ha den sammansittning som anges i
54 § forsta stycket.
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58 § Regeringen forordnar for viss tid dem som ska tjinstgéra som eko-
nomiska experter enligt 54 §. Om det medan en ekonomisk expert deltar i
behandlingen av ett mal eller drende intriffar en omstindighet som med-
for att forordnandet ska upphora att gélla, ska forordnandet oberoende
ddrav anses ha fortsatt giltighet for det pagdende malet eller drendet.

Den som ska tjéinstgdra som ekonomisk expert ska vara svensk med-
borgare och far inte vara underérig eller i konkurstilistind eller ha for-
valtare enligt 11 kap. 7 § fordldrabalken.

Riittegangsbestimmelser
Handl4ggningen vid Stockholms tingsriitt och Marknadsdomstolen

59 § Om nagot annat inte foljer av denna lag ska foreskrifterna i ritte-
gangsbalken om tvistemal dir forlikning om saken inte &r tillaten
tillimpas pa mal om forbud eller aldggande enligt 23, 24 eller 25 § och
mal om marknadsstérningsavgift enligt 29 §.

I mal om skadesténd enligt 37 § giller vad som #r foreskrivet i ritte-
gangsbalken om tvistemal dér forlikning om saken &r tillaten.

I drenden som avses i 51§ giller lagen (1996:242) om domstols-
drenden, om négot annat inte fSljer av denna lag.

60 § Nar Marknadsdomstolen handlidgger mal och drenden efter &ver-
klagande enligt 52 § ska det som séigs om hovriitten i 49, 50 och 52 kap.
rattegéngsbalken och i 39 § forsta stycket lagen (1996:242) om dom-
stolsdrenden i stéllet gilla Marknadsdomstolen. Provningstillstdnd krivs
dock inte for att Marknadsdomstolen ska préva tingsrittens avgorande.

61 § Om en talan enligt denna lag har véckts av ndgon annan dn Konsu-
mentombudsmannen ska ritten underritta ombudsmannen om ritte-
gangen.

Nir ett mal om marknadsstorningsavgift eller skadestand vicks ska
tingsrétten underritta Marknadsdomstolen om réttegéngen.

Kumulation

62 § Mal om skadestand enligt 37 § far i tingsriitt endast forenas med
annat mal enligt denna lag.

Intervention

63 § I mél om forbud eller aldggande enligt 23, 24 eller 25 § har den som
har taleritt enligt 47 § andra stycket ritt att delta i rittegdngen som inter-
venient enligt 14 kap. rittegangsbalken.

Riittegdngskostnader

64 § I mal enligt denna lag giller i friga om rittegédngskostnader 18 kap.
rittegingsbalken. Bestimmelsen i 18 kap. 16 § rittegangsbalken ska
dock inte tillimpas i mal om forbud eller &laggande enligt 23, 24 eller
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25 §. 1 sddana mal far ritten bestimma att var och en av parterna ska
svara for sina rittegangskostnader.

Utevaro

65 § For Konsumentombudsmannen som part i mal och drenden enligt
denna lag giller, i friga om foreldggande for part och parts utevaro, vad
som i rittegdngsbalken &r foreskrivet for dklagare.

Ovriga bestiimmelser

66 § Regeringen kan med avseende pé frimmande stat bestimma att
foljande ska gilla.

I friga om en vara som dr forsedd med en oriktig eller vilseledande
ursprungsbeteckning, genom vilken varan direkt eller indirekt anges vara
frambragd eller tillverkad i den frimmande staten eller i en region eller
ort i den frimmande staten, far atgird enligt 39 § beslutas dven i andra
fall 4n som avses ddr. Detta giller dock inte om beteckningen enligt
handelsbruk endast tjdnar till att mérka ut varans art eller om den atfljs
av en uppgift som tydligt anger att varan inte har frambragts eller till-
verkats i den angivna staten eller pa den angivna orten.

Talan om atgird enligt andra stycket vécks vid Stockholms tingsrétt av
Konsumentombudsmannen eller, om denne har beslutat att inte vicka
talan, av nagon som driver rorelse med varor av samma slag som den
vara som talan avser.

1. Denna lag trider i kraft den 1 juli 2008, d& marknadsforingslagen
(1995:450) ska upphora att gilla samt lagen (2005:706) om dndring i
marknadsféringslagen (1995:450) ska utga.

2. Bestdimmelserna i 4-22 och 29-36 §§ tillimpas ocksa pa marknads-
foring som har vidtagits fore ikrafttradandet, om inte &tgirden var
tillaten enligt dldre foreskrifter.

3.Forbud och A&ldgganden samt forbuds- och informationsfore-
lagganden som har meddelats enligt dldre foreskrifter ska fortfarande
gilla.

4. Bestimmelserna om skadestdnd i 29§ marknadsforingslagen
(1995:450) tillampas fortfarande i friga om overtridelser som skett
fore den nya lagens ikrafttradande.

5. Bestdimmelserna i 49 § tillampas ocksa i fréga om utdémande av vite
som forelagts med stod av marknadsforingslagen (1995:450).
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2 Forslag till lag om &ndring i luftfartslagen

(1957:297)

Harigenom foreskrivs att 9kap. 10, 12 och 13 §§ luftfartslagen

(1957:297)" ska ha f5ljande lydelse.

Nuvarande lydelse

Foreslagen lydelse

9 kap.
10 §*

Konsumentverket skall utbva
tillsyn Gver att transportsrer full-
gor de skyldigheter som foljer av
artiklarna 3a och 6 i forordning
(EG) nr 2027/97.

Vid underlatelse atz uppplla
dessa skyldigheter skall mark-
nadsforingslagen (1995:450)
tilldmpas.

Konsumentverket ska utdva till-
syn over att transportdrer fullgdr
de skyldigheter som foljer av
artiklarna 3a och 6 i forordning
(EG) nr 2027/97.

Om dessa skyldigheter inte
uppfylls  ska  marknadsforings-
lagen (2008:000) tillimpas, med
undantag av bestdmmelserna i 29—
36§ om marknadsstornings-
avgift. Information enligt artik-
larna 3a och 6 ndmnda forordning
ska anses vara vdsentlig enligt
10§ tredje stycket marknads-
Joringslagen.

12§
Om ett lufttrafikforetag inte ldmnar information enligt artikel 14 i f6r-
ordningen, far det aldggas att lamna informationen.
Talan om &ldggande enligt forsta stycket vicks vid Marknadsdom-
stolen. En sédan talan far vickas av
1. Konsumentombudsmannen,
2. en ni#ringsidkare som har ingétt avtal om transport med lufttrafik-

foretaget, och

3. en sammanslutning av konsumenter eller ndringsidkare.

I ett sddant mal giller 1 Gvrigt de
bestimmelser i marknadsférings-
lagen  (1995:450) som  ir
tillimpliga i mal om &ldggande att
ldmna information enligt /5 § den
lagen.

! Lagen omtryckt 1986:166.
2 Senaste lydelse 2002:1130.
3 Senaste lydelse 2006:1395.

I ett sadant mal giller i dvrigt de
bestimmelser i marknadsforings-
lagen  (2008:000) som  &r
tillampliga i mél om aldggande att
lamna information enligt 24 § den
lagen.
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138*
I fall som inte &r av storre vikt far Konsumentombudsmannen meddela
foreliggande om sédant aldggande som avses i 12 §.
For ett foreldggande enligt forsta For ett foreldggande enligt forsta
stycket giller vad som sédgs i 21 § stycket giller vad som sédgs i 28 §
marknadsforingslagen (1995:450).  marknadsfSringslagen (2008:000).

Denna lag triader i kraft den 1 juli 2008.

* Senaste lydelse 2006:1395.
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3 Forslag till lag om @ndring 1 lagen (1963:193) om
samarbete med Danmark, Finland, Island och
Norge angaende verkstillighet av straff m.m.

Hirigenom f6reskrivs att 4 § lagen (1963:193) om samarbete med
Danmark, Finland, Island och Norge angéende verkstillighet av straff
m.m. ska ha fSljande lydelse.

Nuvarande lydelse Foreslagen lydelse
48
Vad som i denna lag ségs om Vad som i denna lag sigs om
boter skall dven gilla utdomda Dboter ska dven gilla utdomda
viten, som viten, som

1. har forelagts part eller annan till fullgérande av en skyldighet i en
rittegang,

2. hdr i landet har forelagts av 2. i Sverige har forelagts av
Konsumentombudsmannen, Kon- Konsumentombudsmannen, Kon-
kurrensverket, Stockholms tings- kurrensverket, Stockholms tings-
ratt 1 mal enligt marknadsforings- rétt i mal enligt marknadsforings-
lagen (1995:450) eller Marknads- lagen (2008:000) eller Marknads-
domstolen, domstolen,

3. 1 Finland har domts ut av Marknadsdomstolen eller, efter over-
klagande av ett avgérande av denna domstol, av Hégsta domstolen.

Vad som sigs i forsta stycket giller 4ven tvangsgebyr som i Norge har
forelagts av Forbrukerombudet och som har godkints av ndringsidkaren
eller har démts ut av domstol.

1. Denna lag tréder i kraft den 1 juli 2008. _

2. Aldre bestimmelser giller fortfarande i friga om verkstillighet av
vite som enligt 4 § forsta stycket 2 forelagts enligt marknadsférings-
lagen (1995:450).

! Senaste lydelse 1999:113.
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4 Forslag till lag om dndring i lagen (1970:417) om
marknadsdomstol m.m.

Hérigenom foreskrivs att 1 § lagen (1970:417) om marknadsdomstol
m.m." ska ha foljande lydelse.

Nuvarande lydelse Foreslagen lydelse

1§

Marknadsdomstolen handligger mél och drenden enligt

1. konkurrenslagen (1993:20),

2. marknadsforingslagen 2. marknadsforingslagen
(1995:450), (2008:000),

3. lagen (1994:1512) om avtalsvillkor i konsumentfsrhallanden,

4. lagen (1984:292) om avtalsvillkor mellan néringsidkare,

5. lagen (1994:615) om ingripande mot otillbérligt beteende avseende
offentlig upphandling,

6. lagen (2000:1175) om talerdtt for vissa utlindska konsument-
myndigheter och konsumentorganisationer,

7. forsikringsavtalslagen (2005:104),

8. lagen (2005:590) om insyn i vissa finansiella forbindelser m.m.,

9. lagen (2006:484) om franchisegivares informationsskyldighet,

10. luftfartslagen (1957:297).

Bestimmelserna i 14-22 §§ tillimpas inte i mal eller 4renden enligt
konkurrenslagen, marknadsforingslagen, forsdkringsavtalslagen, lagen
om insyn i vissa finansiella férbindelser m.m., lagen om franchisegivares
informationsskyldighet eller luftfartslagen. I mal enligt marknadsforings-
lagen, forsdkringsavtalslagen eller lagen om franchisegivares informa-
tionsskyldighet tillimpas inte heller 13 a §. I stillet giller vad som f6re-
skrivs i dessa lagar.

Denna lag trader i kraft den 1 juli 2008.

! Lagen omtryckt 1984:294.
? Senaste lydelse 2006:1396.
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5 Forslag till lag om &ndring i konsumenttjénstlagen

(1985:716)

Hérigenom foreskrivs att 5, 9, 15, 21 och 33 §§ konsumenttjinstlagen

(1985:716) ska ha f6ljande lydelse.

Nuvarande lydelse

5§

Naringsidkaren skall séarskilt

iaktta att tjénsten inte utfors

Foreslagen lydelse

1

Niringsidkaren  ska  sérskilt

iaktta att tjiinsten inte utfors

1. i strid mot sidana forfattningsforeskrifier eller myndighetsbeslut
som vésentligen syftar till att sikerstdlla att foremaélet for tjinsten &r
tillforlitligt fran sdkerhetssynpunkt, eller

2. i strid mot forbud enligt 27 §
produktsdkerhetslagen (2004:451)
eller 17§ marknadsforingslagen
(1995:450).

2. 1 strid mot forbud enligt 27 §

produktsikerhetslagen (2004:451).

9 §*

Tjénsten skall anses felaktig, om
resultatet avviker frin

Tjénsten ska anses felaktig, om

resultatet avviker fran

1. vad konsumenten med hénsyn till 4 § har riitt att kriva, 4ven om
avvikelsen beror pa en olyckshéndelse eller dirmed jamforlig hindelse,

2. sddana foreskrifter eller myndighetsbeslut som védsentligen syftar till
att s@kerstilla att foremalet for tjdnsten &r tillforlitligt fran sikerhets-

synpunkt, eller

3. vad som dirutdver far anses avtalat.

Tjansten skall ockséd anses fel-
aktig, om den har utforts i strid
mot forbud enligt 27 § produkt-
sikerhetslagen (2004:451) eller
17 § marknadsforingslagen
(1995:450) eller om nirings-
idkaren inte har utfort sidant
tilliggsarbete som han ar skyldig
att utfora enligt 8 § tredje stycket.

Tjansten ska ocksd anses fel-
aktig, om den har utforts i strid
mot forbud enligt 27 § produkt-
sikerhetslagen (2004:451) eller
om néringsidkaren inte har utfort
sddant tilliggsarbete som han &r
skyldig att utfora enligt 8 § tredje
stycket.

15¢°

Avser tjinsten forvaring av en
16s sak galler i stillet for vad som
sigs i 9, 10 och 12-14§§ att
tjnsten skall anses felaktig, om
forvaringen anordnas pa ett sitt
som avviker fran

1. vad konsumenten med hénsyn
till 4 § har ritt att krdva, dven om

! Senaste lydelse 2004:455.
2 Senaste lydelse 2004:455.
? Senaste lydelse 2004:455.

Avser tjénsten forvaring av en
16s sak giller i stillet for vad som
sigs 1 9, 10 och 12-14 §§ att
tjansten ska anses felaktig, om
forvaringen anordnas pa ett sitt
som avviker fran

1. vad konsumenten med hénsyn
till 4 § har rétt att krdva, dven om



avvikelsen beror pid en olycks-
hindelse eller ddrmed jamforlig
hiindelse,

2. sAdana forfattningsforeskrifter
eller myndighetsbeslut som vis-
entligen syftar till att sikerstilla
att foremalet for tjansten &r till-
forlitligt fran sdkerhetssynpunkt,
eller

3. vad som darutéver far anses
avtalat.

Tjansten skall ocksd anses
felaktig, om forvaringen anordnas
i strid mot forbud enligt 27 § pro-
duktsikerhetslagen (2004:451)
eller 17 § marknadsforingslagen
(1995:450) eller pa ett sétt som
avviker frdn sadana uppgifter
enligt 10 § som inte har rittats pa
ett tydligt sitt.

REGERINGENS LAGFORSLAG ~ BILAGA 2

avvikelsen beror pid en olycks-
hindelse eller dirmed jamforlig
héndelse,

2. sadana foreskrifter eller
myndighetsbeslut som vésentligen
syftar till att sdkerstilla att fore-
malet for tjansten ar tillforlitligt
frén sdkerhetssynpunkt, eller

3. vad som dirutéver far anses
avtalat.

Tjansten ska ocksd anses
felaktig, om forvaringen anordnas
i strid mot forbud enligt 27 § pro-
duktsikerhetslagen (2004:451)
eller pd ett sitt som avviker fran
séddana uppgifter enligt 10 § som
inte har rittats pé ett tydligt sétt.

21 §*
Avhjilps inte felet enligt vad som sédgs i 20 §, far konsumenten goéra

avdrag pa priset.

Om syftet med tjdnsten i huvud-
sak dr forfelat och néringsidkaren
insett eller bort inse detta, far
konsumenten i stéllet hdva avtalet.
Detsamma géller, om tjénsten har
utforts 1 strid mot férbud enligt
27§ produktsikerhetslagen
(2004:451) eller 17 § marknads-
Jforingslagen (1995:450).

Har tjansten utforts till en del
och finns det starka skil att anta
att den inte kommer att fullfsljas
utan fel av visentlig betydelse for
konsumenten far denne hiva
avtalet betriffande aterstdende del.
Ar felet sadant att syftet med
tjdnsten i huvudsak ir forfelat och
nédringsidkaren insett eller bort
inse detta eller utfors tjénsten i
strid mot forbud enligt 27 § pro-
duktsdkerhetslagen eller 17§
marknadsforingslagen, far konsu-
menten i stéllet hdva avtalet i dess
helhet.

* Senaste lydelse 2004:455.

Om syftet med tjansten i huvud-
sak dr forfelat och niringsidkaren
insett eller bort inse detta, far
konsumenten i stillet hdva avtalet.
Detsamma giller, om tjdnsten har
utforts 1 strid mot férbud enligt
27§ produktsdkerhetslagen
(2004:451).

Har tjinsten utforts till en del
och finns det starka skil att anta
att den inte kommer att fullfoljas
utan fel av visentlig betydelse for
konsumenten fir denne héva
avtalet betrdffande terstdende del.
Ar felet sadant att syftet med
tjansten i huvudsak dr forfelat och
néringsidkaren insett eller bort
inse detta eller utfors tjansten i
strid mot forbud enligt 27 § pro-
duktsdkerhetslagen far konsu-
menten i stillet hiva avtalet i dess
helhet.
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Om det redan innan tjénsten har pdbérjats finns starka skil att anta att
den inte kommer att utfSras utan fel av vdsentlig betydelse for konsu-
menten, far denne hiva avtalet.

33 §°
Har nigon som avses 1 10 § forsta stycket 2 eller 3 uppsatligen eller av
vardsloshet 1amnat vilseledande uppgifter av betydelse for beddmningen
av tjdnstens beskaffenhet eller andamélsenlighet och &r tjansten pd grund
déarav felaktig enligt 10 § eller 15 § andra stycket, dr han skyldig att

ersitta konsumenten skada som denne dérigenom tillfogas.

Har nigon som avses i 10§
forsta stycket 2 eller 3 underlatit
att lamna s#kerhetsinformation
som han enligt 27§ produkt-
sikerhetslagen (2004:451) har
forelagts att lamna eller siddan
information av betydelse for be-
domningen av tjdnstens beskaffen-
het eller #ndamalsenlighet som
han enligt marknadsforingslagen
(1995:450) har dalagts att limna
och kan underlatenheten antas ha
inverkat pa avtalet om tjinsten, ir
han skyldig att ersitta konsu-
menten skada som denne déri-
genom tillfogas.

Har nagon som avses i 10§
forsta stycket 2 eller 3 underlatit
att ldmna sdkerhetsinformation
som han enligt 27 § produkt-
sékerhetslagen (2004:451) har
forelagts att limna eller sédan
information av betydelse for be-
domningen av tjdnstens beskaffen-
het eller #dndamélsenlighet som
han enligt marknadsforingslagen
(2008:000) har alagts att limna
och kan underlatenheten antas ha
inverkat pa avtalet om tjéinsten, dr
han skyldig att ersitta konsu-
menten skada som denne déri-
genom tillfogas.

Skadestandsskyldigheten enligt f6rsta eller andra stycket omfattar 4ven
ersittning for skada pé foremalet for tjdnsten eller pad annan egendom
som tillhér konsumenten eller ndgon medlem av hans hushéll och egen-
domen dr avsedd huvudsakligen for dndamél som faller utanfor nérings-

verksamhet.

Denna lag triader i kraft den 1 juli 2008.

* Senaste lydelse 2005:61.
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6 Forslag till lag om dndring i konsumentkdplagen

(1990:932)

Hérigenom foreskrivs att 18 och 19 §§ konsumentkoplagen (1990:932)

ska ha foljande lydelse.

Nuvarande lydelse

Foreslagen lydelse

18 §'

Varan &r felaktig om den

1. sidljs 1 strid mot ett forbud
som har meddelats med stod av 27
eller 36 § produktsikerhetslagen
(2004:451) eller 17 § marknads-
foringslagen (1994:450) eller mot
ett annat forsdljningsférbud som
har meddelats i forfattning eller av
en myndighet visentligen i syfte
att férebygga att den som
anvinder varan drabbas av ohilsa
eller olycksfall eller for att annars
hindra anvéndning av en vara som
inte dr tillforlitlig fran sdkerhets-
synpunkt, eller

1. sdljs i strid mot ett forbud
som har meddelats med stod av 27
eller 36§ produktsikerhetslagen
(2004:451) eller mot ett annat
forsdljningsférbud som har med-
delats i forfattning eller av en
myndighet visentligen i syfte att
forebygga att den som anvénder
varan drabbas av ohilsa eller
olycksfall eller for att annars
hindra anvindning av en vara som
inte dr tillforlitlig frén sdkerhets-
synpunkt, eller

2. dr s bristfillig att dess anvindning medfor pétaglig fara for liv eller

hilsa.

19 §*
Fel foreligger dven om varan inte Gverensstimmer med sidana upp-
gifter om varans egenskaper eller anvindning som siljaren har limnat
vid marknadsforingen av varan eller annars fore kopet.

Varan skall vidare anses
felaktig, om den inte &verens-
stimmer med s&dana uppgifter om
dess egenskaper eller anvindning
som nagon annan &n sdljaren, i
tidigare siljled eller for siljarens
rékning, har 1imnat vid marknads-
foringen av varan eller annars fore
kopet.

Varan ska vidare anses felaktig,
om den inte Gverensstimmer med
sadana uppgifter om dess egen-
skaper eller anvindning som
nigon annan &n séljaren, i tidigare
siljled eller for siljarens rikning,
har ldmnat vid marknadsf6éringen
av varan eller annars fore kopet.

Forsta och andra styckena giller inte, om sdljaren visar att uppgifterna
har réttats i tid pa ett tydligt sétt eller att uppgifterna inte har inverkat pa
kopet. Andra stycket giller inte heller, om sdljaren visar att han varken
kinde till eller borde ha ként till uppgifterna.

Varan &r felaktig ocksd om
sdljaren har underlatit att efter
foreliggande  enligt  produkt-

! Senaste lydelse 2004:458.
? Senaste lydelse 2004:458.

Varan &r felaktig ocksd om
siljaren har underlatit att efter
foreldggande  enligt  produkt-
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sakerhetslagen (2004:451) ldmna
sikerhetsinformation om varan
eller underlétit att limna sédan
information om varans egenskaper
eller anvindning som han enligt
marknadsféringslagen (71995:450)
har Alagts att ldamna. Detsamma
giller om foreliggandet eller
aliggandet har meddelats varans
tillverkare eller ndgon annan som i
tidigare siljled tagit befattning
med varan och siljaren har kint
till eller borde ha ként till under-
latenheten att fullgéra  fore-
laggandet eller Aaldggandet. En
forutséttning for att varan skall
anses felaktig enligt detta stycke ar
dock att underlatenheten kan antas

‘ha inverkat pd kopet.

sikerhetslagen (2004:451) limna
sikerhetsinformation om varan
eller underlétit att limna sédan
information om varans egenskaper
eller anvindning som sdljaren
enligt marknadsforingslagen
(2008:000) har alagts att ldmna.
Detsamma  giller om  fore-
laggandet eller Aaldggandet har
meddelats varans tillverkare eller
nigon annan som i tidigare siljled
tagit befattning med varan och
sédljaren har kint till eller borde ha
kint till underlatenheten att full-
gora foreldggandet eller &lidggan-
det. En forutsittning for att varan
ska anses felaktig enligt detta
stycke dr dock att underlatenheten
kan antas ha inverkat p3 kdpet.

Denna lag trider i kraft den 1 juli 2008.
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7 Forslag till lag om dndring i konsumentkreditlagen

(1992:830)

Hirigenom foreskrivs att 8 och

(1992:830) ska ha féljande lydelse.

Nuvarande lydelse

15 §§ konsumentkreditlagen

Foreslagen lydelse

8§

I fraga om underldtelse att
lémna information som anges i 6
och 7 §§ eller som annars dr av
sdirskild betydelse fran konsu-
mentsynpunkt  géller marknads-
foringslagen (1995:450).

Om information som anges i 6
och 78§ inte limnas ska mark-
nadsforingslagen (2008:000)
tilldmpas, med wundantag av
bestimmelserna i 29-36 §§ om
marknadsstorningsavgift.  Sadan
information ska anses vara
vdsentlig enligt 10 § tredje stycket
marknadsforingslagen.

158

Om en néringsidkare f6r sin
egen eller ndgon annans rikning
siljer en vara utan att iaktta vad
som sigs i 14§, skall det anses
utgdéra en sddan handling som
avses i 14 § marknadsféringslagen
(1995:450).

Om en ndringsidkare for sin
egen eller ndgon annans rdkning
sédljer en vara utan att iaktta vad
som sdgs 1 14§, ska det anses
utgbra en digdrd i strid med 5 §
marknadsforingslagen (2008:000).

Denna lag trider i kraft den 1 juli 2008.

! Senaste lydelse 1995:458.
% Senaste lydelse 1995:458.
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8 Forslag till lag om dndring i lagen (1992:1672) om

paketresor

Hirigenom foreskrivs att 7 § lagen (1992:1672) om paketresor ska ha
foljande lydelse.

Nuvarande lydelse Foreslagen lydelse

7§

Arrangéren ansvarar for att kataloger och broschyrer innehéller infor-
mation enligt 5 § forsta stycket.

Arrangéren och aterforséljaren ansvarar for att information ldmnas
enligt 6 §.

1 fraga om underldtelse att Om sadan information som
ldmna information enligt 5 och avses i 5 och 6 §§ inte limnas ska
6 §§ skall marknadsfoéringslagen marknadsforingslagen (2008:000)
(1995:450) tilldmpas. tilldimpas, med undantag av

bestimmelserna i 29-36 §§ om
marknadsstorningsavgift.  Sadan
information ska anses vara
vdsentlig enligt 10 § tredje stycket
marknadsforingslagen.

Denna lag trdder i kraft den 1 juli 2008.

! Senaste lydelse 1995:459.
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9 Forslag till lag om &ndring i tobakslagen

(1993:581)

Hirigenom foreskrivs att 15 och 19 §§ tobakslagen (1993:581)" ska ha

fsljande lydelse.

Nuvarande lydelse

Foreslagen lydelse

15 §°

En marknadsforingsatgdard som
strider mot 9 a § eller 14-14 b §§
skall vid tillimpningen av 4, /4
och 19 §§ marknadsforingstagen
(1995:450) anses vara otillborlig
mot konsumenter. En marknads-
foringsatgird som strider mot 14 §
forsta stycket 2 eller 3 eller 14 a §
forsta stycket 2 eller 3 kan med-

En marknadsforingsitgird som
strider mot 9 a § eller 14-14 b §§
ska vid tillimpningen av 5, 23 och
26 §§ marknadsforingslagen
(2008:000) anses vara otillborlig
mot konsumenter. En marknads-
foringsatgird som strider mot 14 §
forsta stycket 2 eller 3 eller 14 a §
forsta stycket 2 eller 3 kan med-

fora marknadsstémingsavgift fora marknadsstorningsavgift
enligt bestimmelserna i 22-28 §§ enligt bestimmelserna i 29-36 §§
marknadsforingslagen. marknadsforingslagen.

19 §

Den centrala tillsynen 6ver att denna lag och foreskrifter som meddelas

med stdd av lagen foljs utévas av

1. Arbetsmiljoverket nar det géller

a) lokaler och andra utrymmen som avses i 2 § och som &dr upplatna

enbart for personal, och
b) lokaler och andra utrymmen
pa vilka 8 § skall tillimpas.

b) lokaler och andra utrymmen
pé vilka 8 § ska tillimpas.

2. Statens folkhélsoinstitut nér det géller
a) miljéer som avses i 2 § och som inte 4r upplatna enbart for personal,

b) lokaler som avsesi4 §,

¢) varningstexter m.m. enligt 9, 10 och 11 §§,

d) handel enligt 12-12 b §§ och anmilan och egentillsyn enligt 12 ¢ §,
) produktkontroll m.m. enligt 16—-18 §§, och

f) uppgifter om kostnader f6r marknadsforing enligt 18 b §, samt

3. Konsumentombudsmannen nir det giller marknadsfsring enligt

9a§eller 14-14 b §3§.

Vid Konsumentombudsmannens
tillsyn tillimpas bestdmmelserna i
marknadsforingslagen (1995:450).

Vid Konsumentombudsmannens
tillsyn tillimpas bestimmelserna i
marknadsforingslagen (2008:000).

Denna lag trider i kraft den 1 juli 2008.

' Lagen omtryckt 2005:369.
% Senaste lydelse 2005:369.
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10 Forslag till lag om dndring i alkohollagen

(1994:1738)

Harigenom foreskrivs att 4 kap. 12 och 13 §§ samt 8 kap. 1 a§
alkohollagen (1994:1738) ska ha foljande lydelse.

Nuvarande lydelse

Foreslagen lydelse

4 kap.
12 §'

En handling som strider mot 8-
11 b §§ eller 11 c § forsta stycket
skall vid tillimpningen av 4, 14
och 19 §§ marknadsforingslagen
(1995:450) anses vara otillborlig
mot konsumenter och, i fall som
avses 1 9§, dven mot nirings-
idkare. En handling som strider
mot 10 § kan medféra marknads-
storningsavgift enligt bestdm-
melserna i 22-28 §§ marknads-
foringslagen.

En handling som strider mot 8-
11 b §§ eller 11 c § forsta stycket
ska vid tillimpningen av 5, 23 och
26 §$ marknadsféringslagen
(2008:000) anses vara otillborlig
mot konsumenter och, i fall som
avses i 9§, dven mot nirings-
idkare. En handling som strider
mot 10 § kan medfora marknads-
storningsavgift enligt bestim-
melserna i 29-36 §§ marknads-
foringslagen.

13 §°

Regeringen far med avseende pa
frimmande stat bestimma att
foljande skall gélla.

Regeringen far med avseende pa
frimmande stat bestimma att
fsljande ska gilla.

Vid marknadsféring av alkoholdrycker dr det forbjudet att anvinda
oriktiga eller vilseledande ursprungsbeteckningar, genom vilka dryckerna
direkt eller indirekt anges vara frambragta eller tillverkade i den frim-
mande staten eller i en region eller ort i den frimmande staten. Detta
giller 4ven om det dkta ursprunget anges eller om beteckningen anvinds
bara i Oversittning eller atf6ljs av uttryck som “art”, “sort”, “typ”,

“kopia” eller liknande uttryck.

En handling som strider mot
andra stycket skall vid tillimpning
av marknadsféringslagen
(1995:450) anses vara otillborlig
mot konsumenter och néringsidka-
re.

En handling som strider mot
andra stycket ska vid tillimpning
av marknadsféringslagen
(2008:000) anses vara otillborlig
mot konsumenter och néringsidka-
re.

8 kap.
l1a§’

For tillsyn ver efterlevnaden av
bestimmelserna for marknads-
foring i 4 kap. 811 och 13 §§
finns sirskilda regler i marknads-

! Senaste lydelse 2004:1045.
2 Senaste lydelse 1999:1001.
3 Senaste lydelse 2003:711.

For tillsyn 6ver efterlevnaden av
bestimmelserna for marknads-
foring i 4 kap. 811 och 13 §§
finns sérskilda regler i marknads-



foringslagen (1995:450). Tillsynen
gver efterlevnaden av bestimmel-
serna i 4 kap. 8-11 §§ gentemot
den som har serveringstillstand
far, i fraga om marknadsf6ring pa
serveringsstillen, utovas ocksa av
kommunen. Fér kommunens till-
syn giller inte 4 kap. 12 §.

REGERINGENS LAGFORSLAG ~ BILAGA 2

foringslagen (2008:000). Tillsynen
Over efterlevnaden av bestimmel-
serna i 4 kap. 8-11 §§ gentemot
den som har serveringstillstind
far, 1 fraga om marknadsforing pé
serveringsstiillen, utdvas ocksd av
kommunen. Fér kommunens till-
syn giller inte 4 kap. 12 §.

Skatteverket utdvar tillsyn 6ver efterlevnaden av bestimmelserna i

4 kap. 5 §.

Denna lag trader 1 kraft den 1 juli 2008.
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11 Forslag till lag om dndring i lagen (1995:1571) om

inséttningsgaranti

Hirigenom f6reskrivs att 11 a § lagen (1995:1571) om insittnings-

garanti ska ha f6ljande lydelse.

Nuvarande lydelse

Féreslagen lydelse

11a§'

Om ett institut &sidositter
informationsplikten i 11 §, ndr den
giller insdttningar frin konsu-
menter, skall marknadsf6rings-
lagen  (1995:450) tillimpas.
Informationen enligt 11§ skall
anses vara sddan information av
sdrskild betydelse fran konsument-
synpunkt som avses i 4§ andra
stycket marknadsforingslagen. Om
ett institut asidosétter informa-
tionsplikten i 11 §, ndr den géller
insdttningar frdn bara andra &n
konsumenter, skall Inséttnings-
garantinimnden underritta Finans-
inspektionen enligt 20 § denna lag.

Om ett institut Aasidosétter
informationsplikten i 11 §, nir den
giller insdttningar frén konsu-
menter, ska marknadsforingslagen
(2008:000) tillampas. Ett sadant
asidosdttande ska anses ulgdra
otillborlig marknadsforing enligt
10 § samma lag. Ett asidosdttande
av 11§ kan medfora marknads-
storningsavgift enligt bestdmmel-

serna i 29-36§§ marknads-
foringslagen.
Om ett institut asidositter

informationsplikten i 11 §, nér den
géller insdttningar frin bara andra
4an konsumenter, ska Insdttnings-
garantindmnden underritta Finans-
inspektionen enligt 20 § denna lag.

Denna lag trider i kraft den 1 juli 2008.

! Senaste lydelse 2004:320.
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12 Forslag till lag om éndring i radio- och TV-lagen

(1996:844)

Hirigenom foreskrivs att 7 kap. 2 § och 10 kap. 7 § radio- och TV-
lagen (1996:844) ska ha f5ljande lydelse.

Nuvarande lydelse

Foreslagen lydelse

7 kap.

Av en annons som inte &r
reklam skall det framgd i vems
intresse den sinds. Om reklam-
identifiering finns bestimmelser i

28

Av en annons som inte é&r
reklam ska det framgd i vems
intresse den sinds. Om reklam-
identifiering finns bestimmelser i

5§ marknadsforingslagen 9§ marknadsféringslagen
(1995:450). (2008:000).
10 kap.
7§

En handling som strider mot
7 kap. 3 och 4 §§ samt 10 § forsta
och tredje stycket skall wvid
tillimpningen av 4, 14 och 19 §§
marknadsforingslagen (71995:450)
anses vara otillborlig mot konsu-
menter. En sddan handling kan
medféra marknadsstérningsavgift
enligt bestimmelserna i 22-28 §§
marknadsféringslagen.

En handling som strider mot
7 kap. 3 och 4 §§ samt 10 § forsta
eller tredje stycket ska vid
tillimpningen av 3, 23 och 26 §§
marknadsforingslagen (2008.:000)
anses utgéra otillborlig mark-
nadsforing mot konsumenter. En
sddan handling kan medfora
marknadsstormingsavgift  enligt
bestimmelserna i 29-36 §§ mark-
nadsfSringslagen.

Denna lag triader i kraft den 1 juli 2008.

! Senaste lydelse 1998:1713.
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13 Forslag till lag om &ndring i lagen (1996:1006) om
anmélningsplikt avseende viss finansiell

verksamhet

Hirigenom foreskrivs att 6 § lagen (1996:1006) om anmélningsplikt
avseende viss finansiell verksamhet ska ha foljande lydelse.

Nuvarande lydelse

Foreslagen lydelse

6§'

Om en fysisk eller juridisk per-
son som #gnar sig at valutavixling
inte lamnar information enligt 5 §,
skall marknadsforingslagen
(1995:450) tillampas.

Information enligt 5 § skall ddr-
vid anses vara sadan information
av sdrskild betydelse fran konsu-
mentsynpunkt som avses i 4§
andra stycket marknadsforings-
lagen.

Om en fysisk eller juridisk per-
son som #gnar sig at valutavéxling
inte ldmnar information enligt 5 §
ska marknadsforingslagen
(2008:000) tillimpas, med
undantag av bestimmelserna i 29~
36§§ om marknadsstérnings-
avgift. Sadan information ska
anses vara vdsentlig enligt 10§
tredje stycket marknadsforings-
lagen.

Denna lag triader i kraft den 1 juli 2008.

! Senaste lydelse 2004:319.
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14 Forslag till lag om dndring i lagen (1996:1118) om
marknadsforing av kristallglas

Harigenom foreskrivs att 6 § lagen (1996:1118) om marknadsforing av
kristallglas ska ha foljande lydelse.

Nuvarande lydelse Foreslagen lydelse

63§

Vid en prévning av om fore- Vid en prévning av om fore-
skrifter som har meddelats med skrifter som har meddelats med
stod av denna lag har Overtrdtts stod av denna lag har Overtritts
tillimpas = marknadsforingslagen  tillimpas  marknadsféringslagen
(1995:450). (2008:000), med undantag av

bestimmelserna i 29-36 §§ om
marknadsstorningsavgift.

Denna lag triader i kraft den 1 juli 2008.
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15 Forslag till lag om dndring i lagen (1997:218) om
konsumentskydd vid avtal om tidsdelat boende

Hirigenom foreskrivs att 6 § lagen (1997:218) om konsumentskydd
vid avtal om tidsdelat boende ska ha foljande lydelse.

Nuvarande lydelse Foreslagen lydelse
6§
I fraga om wunderlatelse att Om information enligt 4 och

ldmna information enligt 4 och 5 §§ inte ldmnas ska marknads-

588§ skall marknadsforingslagen foringslagen (2008:000) tillimpas,

(1995:450) tilldmpas. med undantag av bestimmelserna
i 29-36§§ om  marknads-
storningsavgift. Sadan information
ska anses vara vdsentlig enligt
10§ tredje stycket marknads-
Jforingslagen.

Denna lag trider i kraft den 1 juli 2008.
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16 Forslag till lag om dndring i lagen (1999:268) om
betalningsdverforingar inom Europeiska
ekonomiska samarbetsomradet

Hirigenom f6reskrivs att 5§ lagen (1999:268) om betalningsdver-
foring inom Europeiska ekonomiska samarbetsomradet ska ha foljande

lydelse.

Nuvarande lydelse

I fraga om wunderlatelse att
ldmna information enligt 3 och
4 §§ eller som annars #r av sdr-
skild betydelse fran konsument-
synpunkt finns bestimmelser i
marknadsforingslagen (1994.:450).

Foreslagen lydelse

5§

Om information enligt 3 och
4 §§ inte Ildmnas ska marknads-
Joringslagen (2008:000) tillimpas,
med undantag av bestimmelserna
i 29-36§§ om  marknads-
storningsavgift. Sadan information
ska anses vara vdsentlig enligt
10§ tredje stycket marknads-
Jforingslagen.

Denna lag trader i kraft den 1 juli 2008.
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17 Forslag till lag om dndring i lagen (1999:158) om
investerarskydd
Hirigenom foreskrivs att 20 § lagen (1999:158) om investerarskydd
ska ha foljande lydelse.
Nuvarande lydelse Foreslagen lydelse

20 §'

Ett virdepappersinstitut, ett
fondbolag och ett forvaltnings-
bolag skall informera sina kunder
om

Ett  vérdepappersinstitut, ett
fondbolag och ett forvaltnings-
bolag ska informera sina kunder
om

1. det skydd som giller hos institutet eller bolaget for tillgdngar som

avses i3 §,

2. den ersédttningsniva som galler for skyddet, och
3. formerna for utbetalning av erséttning frén skyddet.

Informationen skall hallas till-
génglig pa svenska spraket.

1 fraga om wunderlitelse att
ldmna information som anges i
forsta stycket eller som annars ar
av sdrskild betydelse fran konsu-
mentsynpunkt finns bestdmmelser i
marknadsforingslagen (1995:450).

Informationen ska hallas till-
génglig pa svenska spraket.

Om information som anges i
forsta eller andra stycket inte
ldmnas ska marknadsforingslagen
(2008:000) tilldmpas, med
undantag av bestdmmelserna i 29—
36§§ om marknadsstornings-
avgift. Sadan information ska
anses vara vdsentlig enligt 10 §
tredje stycket marknadsforings-
lagen.

Denna lag trader i kraft den 1 juli 2008.

! Senaste lydelse 2004:65.
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18 Forslag till lag om #ndring i lagen (2000:1175) om
taleritt for vissa utlindska konsumentmyndigheter
och konsumentorganisationer

Hirigenom foreskrivs att 3 och 5 §§ lagen (2000:1175) om talerétt for
vissa utlindska konsumentmyndigheter och konsumentorganisationer ska

ha foljande lydelse.

Nuvarande lydelse

Foreslagen lydelse

38

Talan far avse att atgirder skall
vidtas mot ndgon for att denne
asidositter en bestimmelse som
avses i | §. Atgirderna far gilla

1. forbud eller aldgganden med
stod av 14-16§$, 17§ forsta
stycket, 18-20¢$§  marknads-
foringslagen  (1995:450) eller
forbud enligt 3 och 6§§ lagen
(1994:1512) om avtalsvillkor i
konsumentférhallanden,

Talan fir avse att atgérder ska
vidtas mot négon for att denne
asidositter en bestimmelse som
avsesil §. Atgirderna far gilla

1. forbud eller alidgganden med
stod av 23, 24, 26 och 27 §§
marknadsféringslagen (2008:000)
eller forbud enligt 3 och 6 §§
lagen (1994:1512) om avtals-
villkor i konsumentférhillanden,

2. aldggande att till svenska staten betala en sddan sirskild avgift som
avses 1 10 kap. 5 och 6 §§ radio- och TV-lagen (1996:844), eller
3. utdémande av vite som forelagts i de fall som avsesi 1.

5§

Talan skall vickas vid

1. Marknadsdomstolen i fraga
om forbud och aldgganden som
avses 1 marknadsforingslagen
(1995:450) och i fraga om forbud

enligt lagen (1994:1512) om
avtalsvillkor i  konsumentfor-
héallanden,

Talan ska vickas vid

1. Marknadsdomstolen i fraga
om forbud och aldgganden som
avses 1 marknadsforingslagen
(2008:000) och i fraga om forbud

enligt lagen (1994:1512) om
avtalsvillkor 1  konsumentfor-
hallanden,

2. Linsrétten i Stockholms lidn i friga om sddan sirskild avgift som
avses i radio- och TV-lagen (1996:844),

3. tingsrédtt som &r behorig enligt 10 kap. riittegdngsbalken eller
Stockholms tingsritt i friga om utddmande av vite.

Denna lag trider i kraft den 1 juli 2008.

! Senaste lydelse 2001:401.
2 Senaste lydelse 2001:401.
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19 Forslag till lag om dndring i lagen (2002:562) om
elektronisk handel och andra informations-

sambhéllets tjanster

Héarigenom foreskrivs att 15 § lagen (2002:562) om elektronisk handel
och andra informationssambhillets tjanster ska ha féljande lydelse.

Nuvarande lydelse

Foreslagen lydelse

15 §

Om en tjdnsteleverantor inte ger
information i enlighet med 8 och 9
samt 11-13 §§ eller inte tillhanda-
héller tekniska hjidlpmedel enligt
10 §, skall marknadsforingslagen
(1995:450) tillimpas. Informa-
tionen skall ddrvid anses vara
sddan information av sdrskild
betydelse fran konsumentsynpunkt
som avses [ 4§ andra stycket
marknadsforingslagen.

Om en tjénsteleverantdr inte ger
information i enlighet med 8 och 9
samt 11-13 §§ eller inte tillhanda-
héller tekniska hjdlpmedel enligt
10§ ska marknadsforingslagen
(2008:000) tillimpas, med
undantag av bestimmelserna i 29—
36 §§ om  marknadsstérnings-
avgift. Sadan information ska
anses vara vdsentlig enligt 10§
tredje stycket marknadsforings-
lagen.

Denna lag triader i kraft den 1 juli 2008.
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20 Forslag till lag om &ndring i lagen (2004:299) om

inl&ningsverksamhet

Hirigenom foreskrivs att 16 § lagen (2004:299) om inldnings-

verksambhet ska ha foljande lydelse.

Nuvarande lydelse

Féreslagen lydelse

16 §

Om ett foretag &sidosatter
informationsplikten i 8 §, nér den
giller ett erbjudande riktat till
konsumenter, skal/l marknads-
foringslagen (1995:450) tillampas.

Informationen enligt 8§ skall
anses vara sadan information av
sdrskild betydelse fran konsu-
mentsynpunkt som avses i 4§
andra stycket marknadsforings-
lagen.

Om ett foretag A&sidositter
informationsplikten i 8 §, nir den
giller ett erbjudande riktat till
konsumenter, ska  marknads-
foringslagen (2008:000) tillimpas.
Ett sadant asidosdttande ska anses
utgora otillborlig marknadsforing
enligt 9 § samma lag.

Ett asidosdttande av informa-
tionsplikten i 8§ kan medfira
marknadsstorningsavgift  enligt
bestimmelserna i 29-36 §§ mark-
nadsforingslagen.

Om det saknas mojlighet att ingripa enligt marknadsféringslagen, far
Finansinspektionen foreldgga foretaget att fullgora informationsplikten.
Om forelaggandet inte f61js far inspektionen avfora fretaget ur registret.

Denna lag trader i kraft den 1 juli 2008.
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21 Forslag till lag om &ndring 1 prisinformationslagen

(2004:347)

Hirigenom foreskrivs
(2004:347) ska ha foljande lydelse.

Nuvarande lydelse

6§

Prisinformation skall limnas nir

att 6 och

12 §§ prisinformationslagen

Foreslagen lydelse

Prisinformation ska limnas nir

en niringsidkare marknadsfor en niringsidkare tillhandahdller
bestdmda produkter. bestdamda produkter.
12 §

Om en néringsidkare inte lamnar
prisinformation enligt denna lag
eller enligt foreskrift som med-
delats med stod av denna lag, skall
marknadsforingslagen (71995:450)
tillimpas. Prisinformation skall
ddrvid anses vara sadan infor-
mation av sdrskild betydelse ur
konsumentsynpunkt som avses i
4§ andra stycket marknads-
Joringslagen.

Om en néringsidkare inte lamnar
prisinformation enligt denna lag
eller enligt foreskrift som med-
delats med st6d av denna lag ska
marknadsforingslagen (2008:000)
tillimpas, med wundantag av
bestdmmelserna i 29-36 §§ om
marknadsstérningsavgift.  Sadan
prisinformation ska anses vara
véisentlig enligt 10 § tredje stycket
marknadsfringslagen.

Denna lag trader i kraft den 1 juli 2008.
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22 Forslag till lag om #ndring i lagen (2005:59) om
distans- och hemforséljning

Hirigenom foreskrivs att 2 kap. 8 §, 3 kap. 6 § och 4 kap. 4 § lagen
(2005:59) om distans- och hemforsiijning ska ha foljande lydelse.

Nuvarande lydelse

Foreslagen lydelse

2 kap.

Om nidringsidkaren inte ger
information i enlighet med 6 och
7 8§88, skall marknadsforingslagen
(1995:450) tillampas.

Information enligt 6 och 7 §§
skall ddrvid anses vara sadan
information av sdrskild betydelse
Jran konsumentsynpunkt som avses
i 48 andra stycket marknads-
Jforingslagen.

8§

Om nidringsidkaren inte ger
information i enlighet med 6 och
7 88 ska marknadsféringslagen
(2008:000) tillampas, med
undantag av bestimmelserna i 29—
36 §§ om marknadsstornings-
avgift. Sadan information ska
anses vara vdsentlig enligt 10§
tredje stycket marknadsforings-
lagen.

3 kap.
6§

Om néringsidkaren inte ger
information i enlighet med 3-5 §§,
skall marknadsforingslagen
(1995:450) tillampas.

Information enligt 3-5 §§ skall
ddirvid anses vara sadan infor-
mation av sdrskild betydelse fran
konsumentsynpunkt som avses i
4§ andra stycket marknads-
Jforingslagen.

Om néringsidkaren inte ger
information i enlighet med 3-5 §§
ska marknadsforingslagen
(2008:000) tillimpas, med
undantag av bestimmelserna i 29—
36 §s om  marknadsstornings-
avgift. Sadan information ska
anses vara vdsentlig enligt 10§
tredje stycket marknadsforings-
lagen.

4 kap.
48

Om néringsidkaren inte ger
information i enlighet med 3§,
skall marknadsforingslagen
(1995:450) tillampas.

Information enligt 3 § skall déir-
vid anses vara sadan information
av sdrskild betydelse fran konsu-
mentsynpunkt som avses i 4§
andra stycket marknadsforings-
lagen

Om néringsidkaren inte ger
information i enlighet med 3 § ska
marknadsféringslagen (2008:000)
tillimpas, med undantag av
bestimmelserna i 29-36 §§ om
marknadsstérningsavgift.  Sddan
information ska anses vara
vdsentlig enligt 10 § tredje stycket
marknadsforingslagen.

Denna lag trider i kraft den 1 juli 2008.
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23 - Forslag till lag om dndring i férsékringsavtalslagen

(2005:104)

Harigenom foreskrivs att 2 kap. 9 §, 8 kap. 3 § samt 10 kap. 10 och
12 §§ forsdkringsavtalslagen (2005:104) ska ha foljande lydelse.

Nuvarande lydelse

Foreslagen lydelse

2 kap.
9§

Om ett forsdkringsbolag inte
lamnar information enligt detta
kapitel, skall marknadsforings-
lagen (1995:450) tilldmpas. Infor-
mationen skall dédrvid anses vara
sadan information av sdrskild
betydelse fran konsumentsynpunkt
som avses i 4§ andra stycket
marknadsforingslagen.

Om ett forsikringsbolag inte
limnar information enligt detta
kapitel ska marknadsforingslagen
(2008:000) tillampas, med
undantag av bestimmelserna i 29—
36§§ om marknadsstdrnings-
avgift. Sddan information ska
anses vara vdsentlig enligt 10§
tredje stycket marknadsforings-
lagen.

8 kap.
38

Talan om aldggande enligt 2 § vicks vid Marknadsdomstolen.

En sadan talan far vickas

1. i fraga om information som avses i 2 kap. 2 §, av néringsidkare som

berdrs av marknadsfGringen, och

2. 1 frdga om information som avses i 2 kap. 47 §§, av den nérings-
idkare som har ingétt avtal om forsikring med forsikringsbolaget.
Talan far ocksa vickas av en sammanslutning av néringsidkare.

I mal om Aaldggande enligt 2 §
galler 1 6vrigt de bestimmelser i
marknadsforingslagen (71995:450)
som reglerar férfarandet i mél om
aliggande att limna information
enligt /5 § den lagen.

I mil om aldggande enligt 2 §
giller i ovrigt de bestimmelser i
marknadsforingslagen (2008:000)
som reglerar forfarandet i mal om
dldggande att limna information
enligt 24 § den lagen.

10 kap.
10§

Om ett forsdkringsbolag vid for-
sdkring som tecknas av en konsu-
ment eller ett dédsbo inte lamnar
information enligt detta kapitel,
skall marknadsforingslagen
(1995:450) tillimpas. Informa-
tionen skall ddrvid anses vara
sadan information av sdrskild
betydelse fran konsumentsynpunkt
som avses i 4§ andra stycket
marknadsforingslagen.

Om ett forsikringsbolag vid for-
sikring som tecknas av en konsu-
ment eller ett dédsbo inte ldmnar
information enligt detta kapitel ska
marknadsforingslagen (2008:000)
tillimpas, med wundantag av
bestimmelserna i 29-36 §§ om
marknadsstérningsavgift.  Sadan
information ska anses vara
viisentlig enligt 10 § tredje stycket
marknadsforingslagen.
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12 §

Talan om &ldggande enligt 11 § vicks vid Marknadsdomstolen.

En sédan talan far vickas

1. i friga om information som avses i 2 §, av ndringsidkare som berors
av marknadsféringen, och

2. 1 frAga om information som avses 1 4-8 §§, av den niringsidkare
som har ingatt avtal om forsékring med forsdkringsbolaget.

Talan fér ocksd vickas av en sammanslutning av niringsidkare.

I mal om aldggande enligt 11 § I mal om alidggande enligt 11 §
giller 1 6vrigt de bestdmmelser i  giller 1 6vrigt de bestimmelser i
marknadsforingslagen (71995:450) marknadsforingslagen (2008:000)
som reglerar forfarandet 1 mal om  som reglerar forfarandet i mal om
aliggande att lamna information A4liggande att limmna information
enligt /5 § den lagen. enligt 24 § den lagen.

Denna lag triader i kraft den 1 juli 2008.
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24 Forslag till lag om &ndring i lagen (2005:405) om

forsakringsformedling

Hirigenom foreskrivs att 6 kap. 8 § lagen (2005:405) om forsakrings-

férmedling ska ha foljande lydelse.

Nuvarande lydelse

Foreslagen lydelse

6 kap.

Om niringsidkaren inte ger
information i enlighet med 1-4 §§
skall marknadsforingslagen
(1995:450) tillampas.

Information enligt 1-4 §§ skall
ddrvid anses vara sddan infor-
mation av sdrskild betydelse fran
konsumentsynpunkt som avses i
4§ andra stycket marknads-
Jforingslagen.

8§

Om niéringsidkaren inte ger
information i enlighet med 1-4 §§
ska marknadsforingslagen
(2008:000) tillampas, med
undantag av bestdmmelserna i 29—
36§§ om marknadsstornings-
avgift. Sadan information ska
anses vara vdsentlig enligt 10§
tredje stycket marknadsforings-
lagen.

Denna lag trader i kraft den 1 juli 2008.
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25 Forslag till lag om dndring i lagen (2006:484) om
franchisegivares informationsskyldighet

Hirigenom fbreskrivs att 5§ lagen (2006:484) om franchisegivares
informationsskyldighet ska ha f6ljande lydelse.

Nuvarande lydelse

Foreslagen lydelse

Talan om aldggande enligt 4 § vécks vid Marknadsdomstolen.

En sddan talan far vickas av

1. en franchisetagare i ett sddant avtal som avsesi4 §,
2. en sammanslutning av néringsidkare, eller
3. en annan sammanslutning som har ett befogat intresse av att fore-

trdda ndringsidkare.

Den som har talerdtt enligt andra stycket har ritt att delta i rittegngen
som intervenient enligt 14 kap. rittegéngsbalken.

I mal om &laggande enligt 4 §
giller i ovrigt de bestimmelser i
marknadsféringslagen (1995:450)
som reglerar forfarandet och for-
delningen av rittegngskostnader i
méil om Aaliggande att ldmna
information enligt /5 § den lagen.
Bestdimmelserna 1 21, 34-37 och
52§§ om Konsumentombuds-
mannen skall dock inte tillimpas.

I mal om &ldggande enligt 4 §
giller i ovrigt de bestdmmelser i
marknadsforingslagen (2008:000)
som reglerar forfarandet och for-
delningen av rittegéngskostnader i
mél om Aaliggande att ldmna
information enligt 24 § den lagen.
Bestimmelserna i 28, 42—46 och
6/ §§ om Konsumentombuds-
mannen ska dock inte tillimpas.

Denna lag tréder i kraft den 1 juli 2008.
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BiLAaGA 2 REGERINGENS LAGFORSLAG

26 Forslag till lag om dndring i lagen (2007:528) om
virdepappersmarknaden

Hirigenom foreskrivs att 8 kap. 22 § lagen (2007:528) om viirde-
pappersmarknaden ska ha foljande lydelse.

Nuvarande lydelse

Foreslagen bydelse

8 kap.

Ett vérdepappersinstitut skall
forse sina kunder med littbegriplig
information om

22§

Ett  vérdepappersinstitut  ska
forse sina kunder med littbegriplig
information om

1. virdepappersinstitutet och dess tjénster,
2. finansiella instrument och féreslagna placeringsstrategier,

3. handelsplatser,
4. priser och avgifter, samt

5. institutets riktlinjer for utforande av order.

Informationen skall ge kunderna
rimliga mdjligheter att forstd arten
av och vilka risker som &r for-
knippade med de investerings-
tjdnster och de finansiella instru-
ment som institutet erbjuder.
Informationen far limnas i stan-
dardiserad form.

All information som ett virde-
pappersinstitut ldmnar till sina
kunder skall vara rittvisande och
tydlig och far inte vara vilse-
ledande.

Marknadsforingsmaterial  skall
latt kunna identifieras som sadant.

Sérskilda bestimmelser om en
néringsidkares marknadsforing av
produkter och tjinster och vilken
information som skall limnas till
kunder finns i marknadsforings-
lagen (1995:450) samt i distans-
och hemforsiljningslagen
(2005:59).

Informationen ska ge kunderna
rimliga mojligheter att forstd arten
av och vilka risker som #r for-
knippade med de investerings-
tjinster och de finansiella instru-
ment som institutet erbjuder.
Informationen far ldmnas i stan-
dardiserad form.

All information som ett virde-
pappersinstitut ldmnar till sina
kunder ska vara rittvisande och
tydlig och far inte vara vilse-
ledande.

Marknadsforingsmaterial ~ ska
latt kunna identifieras som sadant.

Sirskilda bestimmelser om en
niringsidkares marknadsforing av
produkter och tjénster och vilken
information som ska ldmnas till
kunder finns i marknadsférings-
lagen (2008:000) samt i distans-
och hemfdrsiljningslagen
(2005:59).

Denna lag trader i kraft den 1 juli 2008.
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Direktivet om otillborliga affairsmetoder
2005/29/EG, bilaga |

BILAGA]
AFFARSMETODER SOM UNDER ALLA

OMSTANDIGHETER AR OTILLBORLIGA
Vilseledande affirsmetoder

1) Pésta att niringsidkaren har undertecknat en uppférandekod nér sa inte
ir fallet.

2) Uppvisa en fortroendemérkning, kvalitetsmérkning eller motsvarande
utan att ha erhallit det nédvéndiga tillstdndet.

3) Pasta att en uppférandekod rekommenderas av ett offentligt eller annat
organ nir sé inte ar fallet.

4) Pasta att en niringsidkare (inklusive dennes affdrsmetoder) eller en
produkt har godkénts, rekommenderats eller sanktionerats av ett offent-
ligt eller privat organ ndr si inte &r fallet eiler pastd detta utan att vill-
koren for godkénnandet, rekommendationen eller sanktioneringen iakt-
tas.

5) Erbjuda produkter till ett angivet pris utan att néringsidkaren uppger
att han har rimliga skil att tro att han inte kommer att kunna leverera,
sjalv eller med hjilp av underleverantdr, dessa eller likvirdiga produkter
till det angivna priset inom en tid och i sddan méngd som &r rimligt med
beaktande av produkien, omfattningen av reklamen for produkten och det
pris som erbjudits (otillbérligt lockerbjudande).

6) Erbjuda produkter till ett angivet pris och sedan

a) viigra att visa konsumenten produkten ifraga, eller

b) vigra att ta emot en bestillning eller leverera produkten inom rimlig
tid, eller

c) forevisa ett defekt exemplar av den, i avsikt att i stillet forsoka silja en
annan produkt (en typ av otillborligt lockerbjudande).

7) Oriktigt ange att en produkt kommer att vara tillginglig enbart under
mycket begriinsad tid, eller att den kommer att vara tillginglig enbart pa
sdrskilda villkor under en mycket begrinsad tid, for att fi konsumenten
att fatta ett omedelbart beslut utan att ha tillricklig tid eller méjlighet att
fatta ett vélgrundat beslut.

8) Ata sig att ge service efter forsdljningen till kunder med vilka

néringsidkaren fore kopet har kommunicerat pa ett sprak som inte ir ett

officiellt sprak i den medlemsstat dér niringsidkaren &r lokaliserad och

sedan ge sddan service enbart pa ett annat sprak utan att tydligt informera 103
konsumenten om detta innan denne forbinder sig att kopa produkten.
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BiLAGA 3 DIREKTIVET OM OTILLBORLIGA AFFARSMETODER 2005/29/EG, BILAGA |

9) Ange eller pa annat sitt skapa intryck av att det 4r lagligt att silja en
produkt nér sa inte &r fallet.

10) Framstilla konsumenters lagliga réttigheter som utmirkande for
néringsidkarens erbjudande.

11) Anvinda material frdn medierna for att géra reklam for en produkt
om néringsidkaren sjilv har betalat for materialet och detta inte framgar
av reklamen eller av bilder eller ljud som tydligt kan identifieras av kon-
sumenten (annons i redaktionell form). Detta skall inte paverka tillimp-
ningen av direktiv 89/552/EEG."

12) Gora ett i sak oriktigt pastdende om arten och omfattningen av den
risk konsumenten utsitter sig sjilv eller sin familj for om han eller hon
inte koper produkten.

13) Forsoka att silja en produkt som liknar en annan produkt, som gors
av en sirskild tillverkare, pa ett sitt som avsiktligen forespeglar konsu-
menten att produkten 4r gjord av samma tillverkare, trots att si inte &r
fallet.

14) Inridtta, driva eller gora reklam for pyramidspel dir konsumenten
lockas att delta pd grund av mojligheten att f4 ersittning och denna
framst grundas pd att andra konsumenter vérvas till spelet, snarare &n pa
forsiljning eller konsumtion av en produkt.

15) Oriktigt pasta att niringsidkaren str i begrepp att upphora med sin
verksambhet eller flytta till nya lokaler.

16) Pésta att produkter kan underlitta vinst i hasardspel.

17) Oriktigt pastd att en produkt formér bota sjukdomar, funktions-
rubbningar eller missbildningar.

18) Formedla i sak oriktig information om marknadsvillkor eller méjlig-
heten att finna produkten i avsikt att formd konsumenten att forvirva
produkten pd mindre fordelaktiga villkor d4n de marknaden normalt kan
erbjuda.

19) Som affirsmetod pastd sig anordna tivlingar eller siljfrimjande
atgirder med priser utan att dela ut de priser som beskrivs eller nigon
skilig motsvarighet till dessa.

20) Beskriva en produkt som “gratis”, “kostnadsfri”, “utan avgift” eller
liknande om konsumenten méste betala annat in den oundvikliga kost-

! Rédets direktiv 89/552/EEG av den 3 oktober 1989 om samordning av vissa bestimmelser
som faststillts i medlemsstaternas lagar och andra forfattningar om utfSrandet av
sindningsverksamhet for television (EGT L 298, 17.10.1989, s. 23). Direktivet @ndrat
genom Europaparlamentets och radets direktiv 97/36/EG (EGT L 202, 30.7.1997, s. 60).
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naden fOr att svara pa affirsmetoden och hiamta eller betala for leverans
av produkten.

21) 1 marknadsforingsmaterialet inkludera en faktura eller liknande
betalningshandling som ger konsumenten intryck av han redan har
bestillt den marknadsforda produkten ndr s inte &r fallet.

22) Oriktigt pasta eller skapa intryck av att niringsidkaren inte agerar i
syften som hanfor sig till dennes néringsverksamhet, affirsverksamhet,
yrkeskar eller yrkesomréde, eller felaktigt upptrida som konsument.

23) Oriktigt skapa intryck av att produktservice efter forsiljning 4r till-
ginglig i en annan medlemsstat 4n den dér produkten séljs.

Aggressiva affirsmetoder

24) Ge intryck av att konsumenten inte kan 1&mna platsen innan ett avtal
har utarbetats.

25) Gora personliga besok i konsumentens hem och ignorera dennes
anmodan om att limna hans hem eller inte komma tillbaka, utom under
de omstindigheter och i den utstrdckning som enligt nationell lagstifining
dr motiverat for att fa en avtalsmissig skyldighet fullgjord.

26) Ta upprepade och otnskade kontakter per telefon, fax, e-post eller
annat medium utom under de forhéllanden och i den utstrickning som
enligt nationell lagstiftning &r motiverat for att fi en avtalsmissig skyl-
dighet fullgjord. Detta skall inte paverka tillimpningen av artikel 10 i
direktiv 97/7/EG och direktiven 95/46/EG' och 2002/58/EG.

27) Kriva att en konsument, som goér ansprék pa ersdttning fran en for-
sakring, lagger fram dokument som inte rimligen kan anses relevanta for
huruvida ansprdket #r giltigt, eller systematiskt underlata att svara pa
relevant korrespondens i drendet, om detta sker i syfte att forma konsu-
menten att avstd frin att utdva sina avtalsenliga rittigheter.

28) Att i en annons direkt uppmana barn att kopa eller att 6vertala sina
fordldrar eller andra vuxna att kpa de utannonserade produkterna &t
dem. Denna bestimmelse paverkar inte tillimpningen av artikel 16 i
direktiv 89/552/EEG om sindningsverksamhet for television.

29) Kriva omedelbar eller uppskjuten betalning for eller itersindande
eller forvaring av produkter som niringsidkaren tillhandahallit men som
konsumenten inte bestillt (leverans utan foregdende bestillning) utom

! Europaparlamentets och radets direktiv 95/46/EG av den 24 oktober 1995 om skydd for
enskilda personer med avseende pa behandling av personuppgifter och om det fria fiodet av
sddana uppgifter (EGT L 281, 23.11.1995, s. 31). Direktivet &ndrat genom férordning (EG)
nr 1882/2003 (EUT L 284, 31.10.2003, s. 1).
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om produkten ir en sddan ersittning som tillhandahallits i §verensstim-
melse med artikel 7.3 i direktiv 97/7/EG.

30) Uttryckligen informera konsumenten om att niringsidkarens arbete
eller forsérjning star pa spel om konsumenten inte képer produkten eller
tjansten.

31) Oriktigt skapa intryck av att konsumenten redan har vunnit eller
kommer att vinna ett pris eller annan motsvarande férmén, eventuellt
efter att forst ha utfort en sérskild handling,

— nér det 1 sjalva verket inte finns négot pris eller ndgon annan mot-
svarande fé6rmdn, eller

— niir mojligheten att gora ansprék pa priset eller en annan motsvarande
forman #r beroende av att konsumenten betalar pengar eller adrar sig en
kostnad.



BiLaGga 4

Reservanternas lagforslag

1 Forslaget till marknadsforingslag

Reservation 1 (punkt 1)

Regeringens forslag Reservanternas forslag

5§
Marknadsforing ska stimma Over- Marknadsforing ska stimma Over-
ens med god marknadsforingssed. ens med god marknadsforingssed

och dven i ovrigt vara tillborlig
mot konsumenter och ndringsidkare.
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BiLAGA 4  RESERVANTERNAS LAGFORSLAG

2 Forslaget till marknadsforingslag

Reservation 4 (punkt 4)

Regeringens forslag

Reservantens forslag

12 §

Marknadsforingen &r vilseledande
om néringsidkaren i en framstill-
ning erbjuder konsumenter en
bestimd produkt med en prisangi-
velse utan att foljande vésentliga
information framgar:

Marknadsforingen &r vilseledande
om néringsidkaren i en framstill-
ning erbjuder konsumenter en
bestimd produkt utan att foljande
vésentliga information framgar:

1. produktens utmirkande egenskaper i den omfattning som é&r lamplig

for mediet och produkten,

2. pris och jamforpris angivet pa det sitt som framgar av 7-10 §§ pris-

informationslagen (2004:347),

3. néringsidkarens identitet och geografiska adress,
4. villkor for betalning, leverans, fullgdrande och hantering av reklama-
tioner om dessa avviker fran vad som &r normalt for branschen eller

produkten i fraga,

5. information om angerritt eller ritt att hdva ett kop som ska lamnas

till konsumenten enligt lag.

Marknadsforingen dr ockséd vilseledande om néringsidkaren i en fram-
stillning erbjuder konsumenter flera bestimda produkter med en uppgift
om ett gemensamt pris, utan att erbjudandet innehaller vésentlig informa-
tion enligt punkterna 1-5 i forsta stycket.

Tryck: Elanders, Villingby 2008



