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Andrade regler om annonser i TV-
sandningar

Sammanfattning

I betdnkandet behandlar utskottet regeringens férslag i proposition
2001/02:82 Andrade regler om annonser i TV-sandningar. Férslagen avser
andringar i radio- och TV-lagen (1996:844). Enligt regeringen syftar forslaget
till att minska de stérningar som reklamavbrott i kommersiell TV innebér for
publiken. Andringarna foreslas trada i kraft den 1 april 2002.

Utskottet behandlar i betankandet ocksa fem motioner som har avlamnats
med anledning av propositionen. Dérutéver behandlar utskottet tvd motioner
fran allmanna motionstiden 2001.

Regeringens forslag tillstyrks av utskottet. Med anledning av en motion f6-
reslar utskottet att riksdagen som sin mening ger regeringen till kdnna vad
utskottet anfor om en skyndsam Gversyn av 7 kap. 5 § radio- och TV-lagen. |
Ovrigt avstyrker utskottet motionerna.

Utskottets stéllningstaganden har foranlett fyra reservationer.
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Utskottets forslag till riksdagsbeslut

1. Andrade regler om annonser i TV-sandningar
Riksdagen antar bifogat forslag till lag om andring i radio- och TV-lagen
(1996:844). Darmed bifaller riksdagen regeringens proposition 2001/02:
82 och avslar motion 2001/02:K75.
Reservation 1 (mp)

2. Undantag for att utjamna antalet reklamminuter vid
angransande timme
Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad utskottet anfor
om en skyndsam &éversyn av 7 kap. 5 § radio- och TV-lagen (1996:844).
Dérmed bifaller riksdagen delvis motion 2001/02:K73 yrkande 1.

3. Oversyn av reklamregler for olika medier
Riksdagen avslar motionerna 2001/02:K71, 2001/02:K72 och 2001/02:
K243 yrkande 11.
Reservation 2 (m)

4. Reklamtid i den kommersiella lokalradion
Riksdagen avslar motion 2001/02:K367 yrkande 6.
Reservation 3 (kd)

5. Harmonisering av TV-direktivet
Riksdagen avslar motion 2001/02:K73 yrkande 2.
Reservation 4 (kd)

6. Utredning om samlat regelverk for audiovisuella tjanster
Riksdagen avslar motion 2001/02:K74.
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Redogorelse for arendet

Arendet och dess beredning

| proposition 2001/02:82 Andrade regler om annonser i TV-sandningar fore-
slar regeringen att riksdagen antar de forslag till andringar i radio- och TV-
lagen (1996:844) som regeringen lagger fram propositionen. Regeringens
forslag aterges i bilaga 1 och lagforslaget i bilaga 2.

Lagradet har granskat regeringens lagférslag.

Med anledning av propositionen har fem motioner véckts. | detta samman-
hang behandlar utskottet aven tva motioner fran allmanna motionstiden 2001
som ror narliggande fragor. Forslagen i motionerna aterges i bilaga 1.

Utskottet har i darendet uppvaktats av TV4 AB.

Bakgrund

Regeringen beslutade den 8 juni 2000 att tillkalla en sérskild utredare for att
gora en oversyn av radio- och TV-lagen och foresla de lagandringar som
foranleds av 6verviagandena fore utgdngen av maj 2001 (dir. 2000:43). Fran
borjan ingick det i uppdraget att foresla andrade reklam- och annonsregler
som leder till att konkurrensvillkoren, s& langt det kan ske utan att mgjlighet-
erna att uppfylla syftena med den svenska lagstiftningen eftersatts, blir mer
likvardiga for de TV-foretag som ar verksamma pa den svenska reklam-TV-
marknaden. Fragan om regler om annonser och reklam ingick, enligt tillaggs-
direktiv den 1 februari 2001, dock inte l&ngre i uppdraget (dir. 2001:11).
Reklamfragan skulle i stallet beredas i Regeringskansliet.

Inom Kulturdepartementet har darefter promemorian Andrade regler om
annonser i TV-sandningar (Ds 2001:18) upprattats. Promemorian har remiss-
behandlats och ligger till grund for forslagen i den proposition som nu &r
aktuell.

Propositionens huvudsakliga innehall

Regeringen foreslar i propositionen andringar i radio- och TV-lagen
(1996:844) om hur annonser far sattas in i TV-sandningar. Enligt regeringen
syftar forslaget till att minska de storningar som reklamavbrott i kommersiell
TV innebar for publiken. Regeringen foreslar att andringarna skall trada i
kraft den 1 april 2002.
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Utskottets dvervaganden

Bakgrund

Gallande svenska regler

Yttrandefrihetsgrundlagen (YGL) omfattar ljudradio, television och vissa
liknande dverforingar samt filmer, videogram, ljudupptagningar och andra
tekniska upptagningar.

Enligt 1 kap. 12 § andra stycket YGL hindrar inte bestdmmelserna i denna
grundlag att det i lag meddelas foreskrifter om forbud i 6vrigt (utéver vad
som sags i forsta stycket) mot kommersiell reklam i radioprogram eller om
villkor for sadan reklam. Detsamma géller foreskrifter om férbud mot och
villkor for annan annonsering och sandning av program, som helt eller delvis
bekostas av annan &n den som bedriver programverksamheten.

I radio- och TV-lagen (1996:844) har bestammelser som handlar om reklam
och annan annonsering samlats i 7 kap.

Enligt 7 kap. 1 § forsta stycket géller som huvudregel att det fore och efter
varje sandning av annonser skall séndas en sérskild signatur som tydligt skil-
jer annonserna fran 6vriga sandningar.

Vidare ségs i tredje stycket att med annonser avses reklam samt séndningar
som utan att vara reklam sands pé uppdrag av ndgon annan.

| 4 § forsta stycket foreskrivs att reklam i en sandning inte far syfta till att
fanga uppmarksamheten hos barn under tolv ar.

Enligt 5 § forsta stycket galler som huvudregel att annonser far sandas hogst 8
minuter under en timme mellan hela klockslag. 1 TV-sindning far denna tid
dels under sandningstiden mellan 19.00 och 24.00, dels i rena undantagsfall
utstrackas till hdgst 10 minuter. Om sandningstiden inte omfattar en timme
mellan hela klockslag far annonser sandas under hogst 10 % av den tiden.

Vidare sags i andra stycket att annonser far sandas i en TV-sandning under
hdgst 10 % av sandningstiden per dygn.

| 7 8§ foreskrivs att annonser skall i TV-s&ndning séndas mellan programmen.
Fran detta finns dock tva undantag. Det forsta galler sportprogram dar det
forekommer langre pauser eller program som avser forestéallningar eller eve-
nemang med pauser for publiken. 1 dessa fall far annonser sandas i pauserna.
Det andra undantaget géller program som bestar av avslutande delar och dar
varje del som féregas eller féljs av annonser varar minst 20 minuter. Annon-
ser far i dessa fall sandas mellan delarna om varje del som féregaés eller foljs
av annonser varar minst 20 minuter.

Darutover sags i tredje stycket att reklam inte far forekomma omedelbart
fore eller efter ett program eller en del av ett program som huvudsakligen
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vander sig till barn under tolv ar, om det inte ar fraga om ett s.k. sponsrings-
meddelande.

Efterlevnaden av radio- och TV-lagens bestdmmelser om reklam, annan an-
nonsering eller sponsring 6vervakas till viss del av Granskningsndmnden for
radio och TV och i 6vrigt av Konsumentombudsmannen (9 kap. 2 §).

Lokalradiolagen (1993:120) innehaller ocksa bestdmmelser om reklam och
sponsring i 24-27 a 88. Bland annat foreskrivs i 25 § att det fére och efter
varje sandning av annonser skall sdndas en sarskild signatur som tydligt skil-
jer annonserna fran 6vriga sandningar.

Vidare foreskrivs i 27 § att annonser far sandas hogst 8 minuter under en
timme mellan hela klockslag.

TV-direktivet

Radets direktiv 89/552/EEG av den 3 oktober 1989 om samordning av vissa
bestdmmelser som faststéllts i medlemsstaternas lagar och andra forfattningar
om utférandet av sdndningsverksamhet for television, andrat genom Europa-
parlamentets och radets direktiv 97/36/EG (TV-direktivet), har till syfte att
mojliggora fri rorlighet for TV-séndningar. Direktivet innebér att den med-
lemsstat varifran en sandning harrér skall se till att sandningen foljer lagen i
den medlemsstaten. Andra medlemsstater skall tillata fri mottagning och far
inte hindra vidaresandning av en TV-sandning fran en annan medlemsstat av
skal som omfattas av direktivet. Direktivet innehaller minimiregler som galler
for TV-sandningar fran EU:s medlemsstater.

| kapitel 1, artikel 1, definieras TV-reklam, smygreklam, sponsring och TV-
kop.
Vidare sdgs i kapitel 2, artikel 2.1, att den ansvariga medlemsstaten skall
sdkerstélla att alla TV-sandningar som sdnds av programforetag inom dess
jurisdiktion 6verensstdammer med bestdmmelserna i det réttssystem som géller
for sandningar avsedda for allmanheten i den medlemsstaten.

I artikel 3.1 foreskrivs att medlemsstaterna har frihet att foreskriva att TV-
programfoéretagen inom deras jurisdiktion skall félja mer detaljerade eller
striktare regler inom de omraden som omfattas av direktivet.

Kapitel 4, artikel 11.1, reglerar hur reklaminslag och kép-TV-inslag far sattas
in i program.

Enligt artikel 11.1 skall reklaminslag och kép-TV-inslag infogas mellan
program. | vissa fall ar det dock tillatet att infoga sadana inslag i program-
men. En forutsattning ar att det sker pa sadant satt och med hansyn till natur-
liga pauser samt programmets sédndningsldngd och karaktar att varken pro-
grammets integritet eller vérde eller innehavarnas rattigheter krénks. Dessu-
tom skall villkoren i 11.2-5 vara uppfyllda.

Artikel 11.2 galler program som bestar av fristdende delar, sportprogram
eller evenemang som struktureras pa liknande satt samt forestallningar som
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innehaller pauser. | sadana program skall reklamen séttas in mellan delarna
eller i pauserna.

I artikel 11.3 behandlas spelfilmer eller filmer gjorda for TV — med undan-
tag for TV-serier, latta underhallningsprogram och dokumentarer. Sadana
program far, om de har en programlagd sandningstid som 6verstiger 45 minu-
ter, avbrytas av reklam en gang for varje hel 45-minutersperiod. Om den
programlagda sandningstiden ar minst 20 minuter langre &n tva eller flera
fullstandiga 45-minutersperioder far ytterligare ett avbrott goras.

Enligt artikel 11.4 skall minst 20 minuter forflyta mellan reklaminslag eller
kop-TV-inslag i programmen. Detta géller dock inte for sddana program med
pauser som avses i artikel 11.2.

Darutdver anges i artikel 11.5 att vissa programtyper inte far avbrytas av
reklaminslag och kop-TV-inslag. Det géller dels alla gudstjanster, dels ny-
hetsprogram, program om aktuella samhallsfrdgor, dokumentarprogram,
religidsa program och barnprogram om deras programlagda sandningstid &r
mindre dn 30 minuter. Om den programlagda sandningstiden ar 30 minuter
eller mer skall vad som ségs i artikel 11.1-11.4 gélla.

I artikel 18.1 foreskrivs att sandningstiden for kop-TV-inslag, reklaminslag
och andra former av reklam, med undantag for séndningsblock for kop-TV i
enlighet med artikel 18a, inte far dverstiga 20 % av den dagliga sandningsti-
den. Sandningstiden for reklaminslag far inte Gverstiga 15 % av den dagliga
sandningstiden.

Enligt artikel 20 far medlemsstaterna, med vederborlig hansyn till gemen-
skapsrétten, faststalla andra villkor an de som anges bl.a. i artikel 11.2-11.5 i
frdga om sandningar som ar avsedda uteslutande for det nationella territoriet
och som inte kan tas emot, direkt eller indirekt, av allmanheten i en eller flera
andra medlemsstater. Detta géller utan att det paverkar tillampningen av
artikel 3.

Enligt artikel 26 skall kommissionen senast den 31 december 2000 och
vartannat ar dérefter till Europaparlamentet, radet och Ekonomiska och soci-
ala kommittén 6verldmna en rapport om genomforandet av detta direktiv i
dess senaste lydelse och, om nddvandigt, utarbeta ytterligare forslag for att
anpassa det till utvecklingen pa TV-sandningsomradet, séarskilt mot bakgrund
av den senaste tekniska utvecklingen.
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En &ndring av reglerna om annonser i TV-séndningar,
m.m.

Utskottets forslag i korthet

Utskottet tillstyrker regeringens forslag till andringar i radio- och
TV-lagen. Med anledning av motion 2001/02:K73 yrkande 1 fore-
slar utskottet att riksdagen som sin mening ger regeringen till kdnna
vad utskottet anfér om att 7 kap. 5 § radio- och TV-lagen skynd-
samt bor ses over. Darutdver avstyrker utskottet motionerna
2001/02:K71, 2001/02:K72 och 2001/02:K243 som syftar till att
reglerna for reklam bor ses Over respektive avvecklas. Utskottet av-
styrker vidare motion 2001/02:K367 yrkande 6 om &ndringar av
reglerna om reklamtid for kommersiell lokalradio. Vidare avstyrker
utskottet motion 2001/02:K73 yrkande 2 om en harmonisering av
det s.k. TV-direktivet. Med hénvisning till att regeringen nyligen
har tillkallat en utredning med uppdrag att se dver bl.a. lagstiftning-
en inom omradet for elektronisk kommunikation avstyrker utskottet
motion 2001/02:K74.

Propositionen

Behovet av &ndring

Regeringen bedémer att den svenska lagstiftningen om TV-reklam bor &ndras
nar det galler hur annonser far avbryta program.

Som skal for denna bedémning anfér regeringen att det vid en jamfdrelse
mellan de svenska reglerna och TV-direktivet kan konstateras att mojlighet-
erna att avbryta program med annonser dr mindre enligt svensk lagstiftning.
Det star enligt regeringen emellertid klart att de svenska reglerna om hur
annonser far placeras inte tillgodoser sitt syfte, dvs. att skydda publikens
mojligheter att ta del av programmen utan att stras av annonser. Regeringen
papekar att inget hindrar att ett program avbryter ett annat program. En f6ljd
av denna reglering ar att langre program, som filmer, numera ofta avbryts av
ett eller t.o.m. tvd andra program, vilka omges av annonssandningar. Avbrot-
ten blir harigenom betydligt langre &n om avbrott for annonser skulle tillatas.

Vidare papekar regeringen att det sedan varen 1999 pagar TV-sandningar
med digital teknik frdn marksandare i Sverige. Granskningsnimnden har
funnit att vissa bolag som sénder i det digitala markndtet inte lyder under
svensk jurisdiktion, eftersom de inte &r etablerade i Sverige. De behdver
darfor inte folja de svenska reglerna i radio- och TV-lagen. Vissa programfo-
retag véljer emellertid enligt regeringen att i de avbrott i programmen dér det
sénds reklam i satellitsdndningarna, i stéllet i det digitala marknatet visa en
skylt som talar om att det inte &r tillatet att géra reklamavbrott.
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Regeringen anfor att det som nu beskrivits visar att den svenska TV-
publiken i dag drabbas av fler storningar i porgrammen &n vad som &r avsett
enligt de svenska reglerna.

Till detta kommer enligt regeringen att skillnaderna mellan Sveriges och
andra landers lagstiftning om reklam i TV far till foljd att foretag med inrikt-
ning pa den svenska marknaden far en konkurrensfordel om de etablerar sig
utanfor Sverige och sdlunda kommer att lyda under ett annat lands lagstift-
ning. Regeringen framhaller att eftersom antalet reklamfinansierade foretag
som ar etablerade utomlands har okat de senaste aren ar konkurrensnackdelen
mer kannbar i dag jamfort med nar de davarande reglerna om satellitsand-
ningar infordes.

Mot bakgrund av de redovisade problemen anser regeringen att det finns
skal att andra de svenska reglerna om hur annonser far avbryta program. Den
beskrivna situationen &r sa stérande for publiken att det & motiverat med en
&ndring redan nu.

Forslaget till andrade regler

Regeringen foreslar att reglerna i radio- och TV-lagen dndras sa att det under
vissa forutsattningar blir tillatet att avbryta TV-program med annonser.

Som skal for sitt forslag anfor regeringen att syftet med de foreslagna and-
ringarna i forsta hand &r att tittarna i hogre grad an vad som i dag ar fallet
skall kunna ta del av programmen utan att drabbas av avbrott som &r langre an
nodvandigt. Darfor foreslar regeringen ingen andring savitt avser mangden
reklam. Det bor enligt regeringen inte heller vara mojligt att, som Sveriges
marknadsforbund och TV 4 har foreslagit, utjamna antalet reklamminuter vid
en angransande timme i samband med att det visas exempelvis sportprogram.

Regeringen anfor vidare nar det galler forslagets inverkan pa TV 4:s stall-
ning, att forslaget innebar att de regler som galler for & ena sidan kommersi-
ella TV-foretag som &r etablerade i Sverige, déribland TV 4, och & andra
sidan konkurrerande foretag som &r etablerade utomlands, blir mer lika
varandra. Darutéver framhaller regeringen att de konkurrensfordelar som
uppstar genom att TV 4 ar det enda TV-foretag som har ratt att sanda
rikstackande TV-reklam i det analoga marknatet, uppvags av skyldigheten att
betala koncessionsavgift till staten enligt lagen (1992:72) om koncessionsav-
gift pa televisionens och radions omrade.

Darutover papekar regeringen att TV-marknaden har forandrats betydligt
sedan TV 4 inledde sina marksandningar. Andelen hushall som enbart kan ta
emot marksénd analog TV har minskat samtidigt som utvecklingen av digitala
marksandningar innebar att flera kommersiella TV-foretag far mojlighet att
n& aven de hushall som i dag endast har tillgang till marknatet. En naturlig
foljd av denna utveckling torde enligt regeringen vara att de kommersiella
TV-foretag som konkurrerar med TV 4 far en starkare stallning.

Regeringen vill vidare, med anledning av vissa remissyttranden, betona att
de andringar som nu foreslas inte inverkar pa de upphovsréttsliga reglerna. En
krankande andring eller ett avbrott i ett filmverk kommer enligt regeringen, i
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den man det foljer av avtal eller gallande ratt, d&ven i framtiden att krava rat-
tighetshavarens tillstdnd. Regeringen delar uppfattningen att det &r viktigt att i
mojligaste man undvika stérande ingrepp i filmer. Med de foreslagna reglerna
undviks enligt regeringen onddigt langa avbrott samtidigt som det skall tas
hénsyn till var i programmen det &r [&mpligt att bryta foér annonser. Regering-
en anser att detta innebdr att avbrotten blir mindre stérande &n vad som i dag
kan bli fallet.

Enligt regeringen bor foljande sérskilda regler galla for hur olika slags
program skall f4 avbrytas av annonser. Regeringen konstaterar att annonser
enligt nuvarande regler far sindas mellan delar av program som bestar av
avslutade delar. Som forutsattning galler att varje del som foregar eller foljs
av annonser varar minst 20 minuter. Regeringen papekar att TV-direktivet
innehaller en liknande regel, dock utan krav pé att delarna skall ha en viss
langd. For att de svenska reglerna inte utan sarskilda skal skall skilja sig fran
TV-direktivet foreslar regeringen att kravet pd minsta langd skall tas bort.

Regeringen foreslar ocksd att annonser aven skall fa sattas in i andra pro-
gram. For program i allmanhet foreslas att annonser far séttas in under forut-
sédttning att minst 20 minuter forflyter mellan annonserna i programmet.

I fraga om spelfilmer och filmer gjorda for TV, utom TV-serier, latta un-
derhallningsprogram och dokumentrer, foreslar regeringen att inget avbrott
skall f& goras om den programlagda sandningstiden ar hogst 45 minuter. Om
sadan sandningstid dverstiger 45 minuter far enligt forslaget annonser sattas
in en gang for varje hel period om 45 minuter samt ytterligare en gng om
den programlagda sandningstiden &r minst 20 minuter langre an tva eller flera
fullstandiga perioder om 45 minuter.

Vissa programtyper bor enligt regeringen inte fa avbrytas av annonser. Det
géaller alla gudstjanster och alla program som huvudsakligen vander sig till
barn under tolv ar.

Vidare foreslar regeringen att program som huvudsakligen handlar om ny-
heter eller nyhetskommentarer, dokumentarprogram och program om livsa-
skadningsfragor inte far avbrytas av annonser om den programlagda sand-
ningstiden &ar kortare &n 30 minuter.

Regeringen framhaller att de foreslagna reglerna stimmer Gverens med
TV-direktivet artikel 11.3-11.5 utom pa en punkt. Enligt artikel 11.5 ar det
endast otillatet att avbryta barnprogram om de har en kortare sandningstid an
30 minuter. Det har enligt regeringen emellertid ansetts bast férenligt med
intresset att skydda yngre barn mot paverkan av TV-reklam att férbudet galler
alla program som huvudsakligen vander sig till barn under tolv ar oberoende
av sandningslangd. Regeringen anfor att detta har att gdra med att yngre barn
inte kan skilja mellan TV-reklam och annat programinnehall, och att aven
barn som kan se skillnaden inte forstdr syftet med reklamen (se prop.
1990/91:149 s. 122). Av samma skal foreslar regeringen ingen andring av det
nuvarande forbudet mot att sanda reklam omedelbart fore eller efter program
som huvudsakligen vander sig till barn under tolv ar.
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Enligt regeringens uppfattning &r det Granskningsndmnden for radio och
TV som bor beddma om forutsattningarna for avbrott ar uppfyllda. Regering-
en papekar att det i forsta hand ankommer pa programféretagen att avgora var
i programmen det &r lampligt att placera avbrotten. | sista hand blir det
Granskningsnamnden som far préva om reglerna har dvertratts.

Motionerna

Med anledning av propositionen

I motion 2001/02:K71 av Per Unckel m.fl. (m) yrkas att riksdagen ger rege-
ringen till kdnna vad i motionen anférs om en dversyn av reglerna for reklam
for olika medier i Sverige. Enligt motiondrerna ar det uppenbart att det be-
hovs en ordentlig éversyn av reglerna for reklam for olika medier i Sverige.
Battre konkurrensforutsattningar behdver enligt motiondrerna skapas for bl.a.
TV-reklammarknaden i vart land. Det finns alltfler andra aktorer som i dag
har stor tackning, men dar regelverket ger olika forutsattningar beroende pa
séndarland och sandningsteknik. Motionérerna anser dessutom att det i en
sadan genomgang bor inga en 6versyn av de regler som tillater sponsring av
program i Sveriges Television (SVT). Att pa en begransad reklammarknad
erbjuda sponsringsutrymme som alternativ till andra reklamformer ger enligt
motiondrerna SVT en maktstélining som kan missbrukas. Motionarerna anser
att en utredning snarast bor tillsattas med uppgift att genomlysa reklamregler-
na och ge regeringen underlag for att aterkomma med forslag till regelverk
som innebdr att staten stéller sig helt neutral infor olika TV-kanaler, bolag
och séndningstekniker.

I motion 2001/02:K72 av Margareta Cederfelt och Géran Lindblad (m) yrkas
att riksdagen ger regeringen till k&nna vad i motionen anférs om att TV-
bolagen utan statlig reglering skall ha mdjlighet att s&nda reklam. Enligt
motiondrerna kan medborgarna, TV-bolagen och marknaden sjélva reglera
hur reklam sénds utan statlig lagstiftning.

I motion 2001/02:K74 av Ana Maria Narti m.fl. (fp) yrkas att riksdagen ger
regeringen till k&nna vad som i motionen anférs om behovet av en utredning
om ett teknikneutralt regelverk for audiovisuella tjnster. Motionarerna vill se
en ny, modern lagstiftning som bygger pd Konvergensutredningens férslag
om ett samlat regelverk for audiovisuella tjanster. En utredning bor tillsattas
med uppdrag att ta fram ett sadant lagforslag.

I motion 2001/02:K73 av Ingvar Svensson m.fl. (kd) yrkas att riksdagen
beslutar att i radio- och TV-lagen foreskriva undantagsregler for att utjamna
antalet reklamminuter vid en angrédnsande timme under direktséndning i TV
av t.ex. sport eller ndjesevenemang (yrkande 1). Motionarerna pépekar att om
en annons forskjuts in pa nasta timme bryter sandande féretag mot radio- och
TV-lagen trots att den totala annonsvolymen om 10 % inte dverskrids. Nuva-
rande ordning innebér enligt motiondrerna att séndande foretag har problem
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att sénda stora nyhetshandelser och direktsénda evenemang utan att overtrédda
bestdmmelsen. Motionérerna anser att kortare dvertradelser av séndningstiden
for annonser under en timme mellan hela klockslag i samband med direkt TV-
séndning bor kunna godtas under forutsattning att de varit oforutsedda eller
tillfalliga, dvs. da endast forstaeliga och driftsméssiga omstandigheter kan
dberopas. Det bor enligt motionarerna framga av lagtexten i 7 kap. radio- och
TV-lagen.

Dérutdver yrkas i motionen att riksdagen ger regeringen till kdnna vad som
anfors om harmoniserande annonsregler pd TV-omradet inom EU (yrkande
2). Eftersom internationaliseringen och europeiseringen ar under stark fram-
marsch aven pd medieomradet bor enligt motionarerna Sverige efterstrava en
harmonisering av annonsreglerna inom Europeiska unionen.

| motion 2001/02:K75 av Ewa Larsson m.fl. (mp) yrkas att riksdagen avslar
forslaget om att radio- och TV-lagen andras sa att det under vissa forutsatt-
ningar blir tilltet att avbryta TV-program med annonser. Miljopartiet delar
inte regeringens uppfattning att lagstiftningen om hur annonser far avbryta
program behover andras. Enligt motiondrerna bdr omsorgen om publikens
mojligheter att folja TV-program s& ostort som majligt fortfarande utgéra
ledstjarna i lagstiftningen. Regeringen borde i stéllet definiera vad som é&r ett
program, om det ar detta problem man vill komma &t. Att vissa TV-bolag
sander frdn andra lander dar reklamavbrott ar tilldtna anser motionarerna inte
heller vara skal nog for en andring. MiljGpartiet tror vidare att det blir svart att
avgora vad “vissa forutsattningar” ar, under vilka det blir tillatet att avbryta
TV-program med annonser. Det hade enligt motionarerna varit 6nskvért med
en definition av i vilka avseenden annonsavbrotten skulle kunna vara krén-
kande. Motiondrerna anser att det &r lattare att leva med dagens otydlighet &n
att slappa loss for reklamavbrott och kommande otaliga tvister om vad som ar
“vissa forutsattningar” och krankande. De &r ocksa oroade for att den fore-
slagna EU-anpassningen oppnar vagen for nasta steg, att tillata reklam for
barn under tolv ar.

Fran allmanna motionstiden 2001

I motion 2001/02:K243 av Bo Lundgren m.fl. (m) yrkas att riksdagen beslutar
om avveckling av regleringen av tiden for reklam i radio- och TV-sandningar
(yrkande 11). Motionarerna anfor att den senaste utdelningen av sandnings-
tillstand for marksand digital-TV visar det absurda i svenska reklamregler, i
och med att programbolag verksamma i Frankrike, England och Sverige
tilldelats sandningstillstand. Programbolagen kommer att lyda under respek-
tive lands regler, vilket innebdr att savél fransk, engelsk som svensk lag
kommer att vara tillamplig inom samma séndningsform. En Gversyn av re-
klamreglerna &r enligt motionérerna darfor nddvandig. Utvecklingen har
enligt motionadrernas mening utvisat att hela lagstiftningen pad omradet ar
foraldrad. Den kanal som valjer att sanda for mycket reklam kommer snabbt
att forlora tittare och anpassa sig till vad som &r en rimlig kombination av
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reklam, avgifter och motsvarande. Regleringen av tiden for reklam bor darfor
avvecklas.

I motion 2001/02:K367 av Ingvar Svensson m.fl. (kd) yrkas att riksdagen ger
regeringen till k&nna vad i motionen anférs om férandrade regler for reklam-
tid i den kommersiella radion (yrkande 6). Enligt motionérerna kan en sén-
dande kommersiell lokalradio inte utdka sin reklam alltfor mycket utan att
forlora lyssnare. Motionarerna anser att det finns en sjalvreglerande niva for
hur mycket radiokonsumenten vill st ut med av reklambudskap. Reglerna pé
omradet bor darfor lattas upp. Man bor enligt motionarerna kunna tolerera en
generell regel om 15 % av sandningstiden kombinerad med mdjligheten att
sdanda upp till 12 minuters reklam per timme under sex timmar per dygn.
Beslutet bdr endast omfatta den kommersiella radion.

Bakgrund

Tidigare riksdagsbehandling

I samband med behandlingen av regeringens proposition 1999/2000:55 Kom-
mersiell lokalradio under varen 2000 avstyrkte utskottet motionsyrkanden om
andrade regler for reklamtider i radio och TV. Utskottet konstaterade att det
ingick i Digital-TV-kommitténs uppdrag att kommittén skulle ldgga fram
minst tva utvarderingsrapporter dar det skulle ingd en ekonomisk analys av
sandningsverksamheten (dir. 1997:134). Analysen skulle bl.a. omfatta sand-
ningskostnaderna och programféretagens och konsumenternas intresse och
betalningsvilja. Utskottet, som férutsatte att fragan om reklamtiderna i kom-
mersiell radio och TV ocksé i évrigt foljdes inom Regeringskansliet, var inte
berett att da fororda forandrade regler for reklam i radio och TV (bet.
1999/2000:KU15 s. 18).

Utskottet behandlade ocksa under foregaende riksmote ett motionsyrkande
om andrade regler for reklamtid i kommersiell lokalradio (bet.
2000/01:KU22). Liksom vid behandlingen under riksmotet 1999/2000 forut-
satte utskottet att frdgan om reklamtider for kommersiell lokalradio foljs inom
Regeringskansliet. Motionen avstyrktes darfor.

Under foregéende riksmote behandlade utskottet vissa massmediefragor i
betdnkandet 2000/01:KU18. Bland annat behandlade utskottet motionsyr-
kande som tog upp fragor om konvergens och teknikneuralt regelverk for TV-
sandning. Utskottet hanvisade harvid till att konvergensfragorna var foremal
for ingdende behandling inom EU. Vidare hanvisade utskottet till Medie-
grundlagsutredningens forslag till &ndringar i YGL som bl.a. syftade till att
uppna ett 6kat teknikoberoende. Det fanns enligt utskottets mening inte an-
ledning att foregripa de pagdende arbetena med dessa fragor, varfér motion-
erna avstyrktes.

| samband med sin behandling av proposition 2000/01:132 Andrade regler
om koncessionsavgift pa televisionens omrade foreslog konstitutionsutskottet
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bl.a. att riksdagen borde ge regeringen till kdnna vad utskottet anfort om en
grundlig Oversyn av lagen (1992:72) om koncessionsavgift (bet.
2000/01:KU26). Utskottet framholl bl.a. att TV-marknaden hade fordndrats
betydligt sedan TV 4 fick reklammonopol i det analoga marknétet. Sedan dess
hade enligt utskottet andelen av hushallen som enbart ser marksand TV mins-
kat. Utskottet papekade att det endast var 30-35 % av hushéllen som var
enbart hanvisade till marknatet. Den mycket dominerande stallning som TV 4
hade nar det géllde TV-reklam hade darmed foéréndrats.

Utskottet ansag vidare att regeringen borde géra en grundlig 6versyn av
reglerna for koncessionsavgift dels betraffande avgiftsskyldigheten, dels
betréffande avgiftens storlek.

Riksdagen beslutade i enlighet med utskottets forslag (rskr. 2000/01:277).

Enligt uppgift frdn Regeringskansliet avser regeringen att under varen 2002
tillkalla en sérskild utredare som skall géra en grundlig dversyn av reglerna
for koncessionsavgift.

Utredningar

Regeringen beslutade i november 1997 att tillkalla en parlamentarisk kom-
mitté med uppdrag att folja och utvardera de markbundna digitala TV-
sandningarna under den forsta etappen (dir. 1997:134). Kommittén skulle
medverka vid urvalet av programforetag for de digitala TV-sédndningarna
genom att yttra sig till Radio- och TV-verket Gver tillstindsansokningar.
Kommittén skulle vidare folja verksamheten med digital marksdnd TV och
fortlépande rapportera sina iakttagelser till regeringen. Vid behov skulle
kommittén ta initiativ till forslag till férdndringar av t.ex. de regler som géller
for verksamheten.

Kommittén, som antagit namnet Digital-TV-kommittén, avldmnade i no-
vember 2001 sitt slutbetdnkande Digital TV — modernisering av marknétet
(SOU 2001:90). Bland annat bedémer kommittén att marksand digital TV &r
ett enkelt och effektivt satt att nd ut till alla medborgare. Vidare anser den att
ett brett utbud av program och tjanster i marknatet bidrar till en sund konkur-
rens mellan de olika sidndningsoperatérerna. Kommittén foreslar att de digi-
tala sdndningarna av public service-programmen byggs ut till full befolk-
ningstackning. Darutdver foreslar kommittén att det Gvriga sandningsutrym-
met med ett utbud av kommersiella program byggs ut s langt som majligt.

Som redovisats ovan har regeringen i juni 2000 tillkallat en sérskild utredare
med uppdrag att analysera och dvervdga behovet av andringar i framfor allt
radio- och TV-lagen och lagen (1989:41) om TV-avgift. | uppdraget for utre-
daren ingdr bl.a. att Gvervaga behovet av lagstiftning som gor att TV-
sandningar i det svenska marknatet med sakerhet kommer under svensk juris-
diktion. | det sammanhanget skall utredaren analysera vilket utrymme for
nationell lagstiftning som finns inom ramen for EG-ratten. Utredaren skall
lagga fram de forslag som foranleds av 6vervdgandena. Vidare skall utredaren
lagga fram forslag som gor att samma regler kan tillimpas pa samtliga TV-
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sandningar fran ett foretag, oberoende av om sandningarna sker pa ett satt
som kraver tillstdnd eller pa nagot annat satt. Darutéver skall utredaren bl.a.
se dver reglerna for avgiftsskyldighet i syfte att anpassa dem till den utveckl-
ing som har skett nar det géller TV-distribution och mottagare, dock utan att
grunderna for TV-avgiftssystemet rubbas. Utredaren skall ocksa dvervaga
andring i radio- och TV-lagen s att det bl.a. klarlaggs vad som skall glla i
frdga om sponsringsmeddelanden i samband med langre pauser av program.
Uppdraget skall vara slutfort fore utgangen av maj 2002.

I april 2001 beslutade regeringen att tillkalla en sérskild utredare med upp-
drag att bl.a. se dver de politiska malen inom omradet for elektronisk kom-
munikation (dir. 2001:32). Arbetet skall bedrivas mot bakgrund av saval den
tekniska och marknadsmassiga utveckling som skett inom omréadet som de
rattsakter som kommer att antas inom Europeiska unionen. Utredaren skall
analysera lagstiftningen inom omradet och foresla sadan ny lagstiftning som
behdvs, med inriktning pa en horisontell och samordnad reglering av elektro-
nisk kommunikationsinfrastruktur och elektroniska kommunikationstjanster.
Uppdraget omfattar dock inte forslag till grundlagséndringar.
Utredaren skall redovisa sitt uppdrag senast den 1 april 2002.

Utskottets stallningstagande

Utskottet delar regeringens bedémning att de géllande reglerna i radio- och
TV-lagen om hur annonser far placeras i TV-sandningar inte tillgodoser sitt
syfte att skydda publikens méjlighet att ta del av programmen utan att stéras
av annonser. | likhet med regeringen vill utskottet vidare framhalla att skill-
naderna mellan svensk lagstiftning och andra landers lagstiftning i detta avse-
ende har kommit att leda till alltmer kdnnbara konkurrensnackdelar for pro-
gramforetag etablerade i Sverige, eftersom antalet reklamfinansierade foretag
som &r etablerade utomlands har 6kat. Utskottet delar mot denna bakgrund
regeringens uppfattning att det finns skél att nu &ndra de svenska reglerna om
hur annonser far avbryta program. Vidare har utskottet ingen invandning mot
regeringens forslag hur dessa andringar skall komma till uttryck i aktuella
bestdmmelser i radio- och TV-lagen. Mot denna bakgrund tillstyrker utskottet
regeringens forslag och avstyrker motion 2001/02:K75 med yrkande om av-
slag pé propositionen.

Né&r det galler vad som anfdrs i motion 2001/02:K73 om undantagsregler
for att utjamna antalet reklamminuter anser utskottet att vad som nu fore-
skrivs i 7 kap. 5 § radio- och TV-lagen i vissa fall kan fa verkningar som inte
ter sig rimliga. Det kan intréffa nér en sandning av dagshandelser, t.ex. en
idrottstavling, drar ut pa tiden sa att ett klockslag mellan tva timmar 6ver-
skrids. Den reklam som dé skulle ha sants om programmet slutat innan den
nya timmen intratt kan i sidana fall behéva uteslutas och placeras senare i en
programtabld, nagot som kan medféra besvarande ekonomiska och andra
nackdelar for den som bedriver séndningsverksamheten. Enligt utskottets
mening bor regleringen darfér skyndsamt ses over i syfte att kortare dvertré-
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delser skall kunna godtas om de varit oforutsedda eller tillfalliga pa sadant
satt som asyftas i motionen. Detta bor riksdagen med anledning av den
ndmnda motionen i berdrd del (yrkande 1) ge regeringen till kdnna som sin
mening.

Utskottet delar regeringens bedémning att ndgon andring av reglerna om
mangden tillaten reklam inte ar pékallad. | detta sammanhang vill utskottet
vidare erinra om att TV-direktivet, som &r ett s.k. minimidirektiv, innehéller
regler som innebdr att sandningstiden for reklaminslag inte far Gverstiga 15 %
av den dagliga sandningstiden (artikel 18.1). I fraga om kop-TV-inslag, re-
klaminslag och andra former av reklam galler en motsvarande grans om 20 %
av sandningstiden. Mot denna bakgrund avstyrker utskottet motion
2001/02:K243 fran allmanna motionstiden 2001 med yrkande om att riksda-
gen skall besluta om avveckling av regleringen av tiden for reklam i TV.
Utskottet anser vidare inte att reglerna om reklamtid fér den kommersiella
lokalradion skall avvecklas. | enlighet med detta avstyrker utskottet nd&mnda
motion i dess helhet i ber6rd del (yrkande 11).

Nar det géller fragan om hur det framtida regelverket for reklam i TV skall
se ut vill utskottet framhalla att en utbyggnad av de digitala sandningarna i
enlighet med Digital-TV-kommitténs forslag, dvs. av sandningarna av public
service-program till full befolkningstackning och med utnyttjande sa langt
som mojligt av det 6vriga séndningsutrymmet med ett utbud av kommersiella
program, kan forvéntas medféra behov av nya 6vervaganden kring reklamreg-
lerna. Utskottet vill ocksa erinra om den sarskilde utredarens uppdrag, som
redovisats ovan, att gbra en dversyn av reglerna i radio- och TV-lagen. Upp-
draget ror bl.a. frdgor om jurisdiktion, tillamplighet av tillstandsvillkor for
vissa sdndningar och placering av sponsringsmeddelanden. Vidare kan rege-
ringen, som framgatt, forvantas inom kort tillkalla en utredning om en grund-
lig oversyn av lagen om koncessionsavgifter. Mot denna bakgrund anser
utskottet att det inte finns ndgot behov av att nu férorda en fornyad Gversyn
av reglerna for reklam for olika medier i Sverige i enlighet med vad som
anfors i motion 2001/02:K71. Motionen avstyrks darfor.

Utskottet ar saledes inte heller berett att, i enlighet med vad som anfors i
motion 2001/02:K72, fororda en avveckling av regleringen avseende mojlig-
heterna for TV-bolag att sanda reklam. Motionen bér darfor avslas.

Darutéver anser utskottet att det inte ar pakallat att nu férorda ndgon and-
ring av reglerna for reklamtid i den kommersiella lokalradion, utan utskottet
utgar liksom tidigare fran att fragan foljs inom Regeringskansliet. Utskottet
avstyrker darfor ocksd motion 2001/02:K367 i berérd del (yrkande 6).

Nér det galler vad som anfors i motion 2001/02:K73 om en harmonisering
av annonsreglerna inom EU vill utskottet framhélla att TV-direktivet innehal-
ler en bestammelse om att kommissionen vartannat ar skall 6verlamna en
rapport om genomfdrandet av direktivet och, om nddvéndigt, l&mna forslag
for att anpassa direktivet till den tekniska utvecklingen pa TV-
sandningsomradet. Detta skall ske nasta gdng under innevarande &r. Utskottet
utgdr fran att regeringen fljer detta arbete. Daremot ar utskottet inte berett att
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nu fororda att direktivet skall innehalla harmoniserande annonsregler i storre
utstrackning &n vad som &r fallet i dag. Motionen avstyrks dérfor i denna del
(yrkande 2).

Som redovisats ovan har regeringen nyligen tillkallat en utredning med
uppdrag att se éver bl.a. lagstiftningen inom omradet for elektronisk kommu-
nikation. Mot denna bakgrund anser utskottet att vad som anférs i motion
2001/02:K74 i huvudsak ar tillgodosett. Motionen bor darfor avslas.
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Reservationer

Utskottets forslag till riksdagsbeslut och stéliningstaganden har foranlett
féljande reservationer. | rubriken anges inom parentes vilken punkt i utskot-
tets forslag till riksdagsbeslut som behandlas i avsnittet.

1. Andrade regler om annonser i TV-sandningar (punkt 1)
av Per Lager (mp).

Forslag till riksdagsbeslut

Jag anser att utskottets forslag under punkt 1 borde ha féljande lydelse:
Riksdagen avslar regeringens forslag till lag om andring i radio- och TV-
lagen (1996:844). Darmed bifaller utskottet motion 2001/02:K75.

Stallningstagande

Jag delar inte bedomningen att géllande regler i radio- och TV-lagen om hur
annonser far placeras i TV-sandningar bor andras. Enligt min uppfattning bor,
i likhet med vad som anférs i motion 2001/02:K75, omsorgen om TV-
publikens majlighet att kunna folja program sa ostort som mojligt ocksa i
fortsattningen utgdra en ledstjarna for lagstiftningen. Om problemet med
géllande regler ar vad som skall anses utgdra ett program, borde regeringen i
stéllet forsoka definiera vad ett program &r. Vidare anser jag att den omstén-
digheten att vissa programforetag ar etablerade i utlandet, och darfor omfattas
av ett annat lands regler, inte &r ett tillrackligt skal for att &ndra de svenska
reglerna. Jag delar ocksa farhagan i den namnda motionen att det kan bli svart
att avgora vad “vissa forutsattningar” ar, under vilka det skall vara tillatet att
avbryta program med annonser. Det finns enligt min mening ocksa behov av
en definition i vilka avseenden ett annonsavbrott kan vara krénkande. Jag
delar sammanfattningsvis motiondrernas synpunkt att det &r lattare att leva
med den otydlighet som géllande regler mojligen har, an att 6ppna for rekla-
mavbrott i programmen och kommande tvister om vad “vissa forutsattningar”
och krankande ar. Darutdver delar jag motiondrernas oro att den nu foreslagna
EU-anpassningen Gppnar vagen for nasta steg, som kan vara att tillata reklam
for barn under tolv &r. Mot bakgrund av det anférda tillstyrker jag motionen
och anser att regeringens forslag till andring i radio- och TV-lagen bor avslas.
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2. Oversyn av reklamregler for olika medier (punkt 3)
av Per Unckel (m), Inger René (m), Margareta Nachmanson (m) och Ola
Karlsson (m).

Forslag till riksdagsbeslut

Vi anser att utskottets férslag under punkt 3 borde ha féljande lydelse:
Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i re-
servation 2. Darmed bifaller riksdagen motion 2001/02:K71 och delvis mot-
ionerna 2001/02:K72 och 2001/02:K243 yrkande 11.

Stallningstagande

Vi delar uppfattningen i motion 2001/02:K71 att det &r uppenbart att det
behdvs en fornyad och ordentlig 6versyn av reglerna for reklam for olika
medier i Sverige. Regeringens nu aktuella forslag till &ndringar utgor visserli-
gen ett forsok att skapa battre konkurrensférutsattningar pd TV-marknaden.
Enligt var uppfattning ar detta dock langtifran tillrackligt. Antalet aktorer som
har en stor tackning for sina sandningar 6kar alltmer. Gallande regelverk ger
emellertid olika forutsattningar beroende pa sindarland och sandningsteknik.
Vi delar uppfattningen i motion 2001/02:K243 att utvecklingen visar att hela
regelverket ar fordldrat. Sdsom anfors i sdval namnda motion som motion
2001/02:K72 finns det goda skal att anta att medborgarna, TV-bolagen och
marknaden vid en avveckling av lagstiftningen sjélva skulle reglera hur re-
klam pa ett rimligt satt kan sandas. Vi vill vidare framhélla, i enlighet med
vad som anfdrs i motion 2001/02:K71, att den omstandigheten att sponsrings-
utrymme erbjuds pé en begransad reklammarknad som ett alternativ till andra
reklamformer ger Sveriges Television en maktstélining som kan missbrukas.
Detta ar saledes ocksd en frga som bor ses Gver vid den Gversyn som vi nu
foresprakar. Mot bakgrund av vad som nu anforts anser vi alltsa att en utred-
ning snarast bor tillsattas med uppgift att genomlysa reklamreglerna och ge
regeringen underlag for att aterkomma med forslag till ett regelverk som
innebédr att staten staller sig helt neutral infor olika TV-kanaler, bolag och
sandningstekniker. Detta anser vi att riksdagen med bifall till motion
2001/02:K71 och med anledning av motionerna 2001/02:K72 och 2001/02:
K243 yrkande 11 bor ge regeringen till kédnna.

3. Reklamtid i den kommersiella lokalradion (punkt 4)
av Ingvar Svensson (kd) och Inger Strémbom (kd).

Forslag till riksdagsbeslut

Vi anser att utskottets forslag under punkt 4 borde ha féljande lydelse:
Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i re-
servation 3. Darmed bifaller riksdagen motion 2001/02:K367 yrkande 6.



RESERVATIONER

Stallningstagande

Vi delar uppfattningen i motion 2001/02:K367 att en kommersiell lokalradio
inte kan utoka sin reklam under séandningarna i alltfér hdg grad utan att sam-
tidigt forlora lyssnare. Det finns séledes en sjalvreglerande niva for hur
mycket reklam som kan sandas. | enlighet vad som anfors i motionen bor
darfor reglerna pa omrédet lattas upp. Vi anser att en generell regel om 15 %
av sandningstiden kombinerad med en majlighet att sénda upp till 12 minuter
reklam per timme under sex timmar per dygn bor kunna tolereras. Vad som
nu har anforts bor med bifall till motion 2001/02:K367 yrkande 6 ges rege-
ringen till kanna.

4. Harmonisering av TV-direktivet (punkt 5)
av Ingvar Svensson (kd) och Inger Strémbom (kd).

Forslag till riksdagsbeslut

Vi anser att utskottets forslag under punkt 5 borde ha féljande lydelse:
Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i re-
servation 4. Darmed bifaller riksdagen motion 2001/02:K73 yrkande 2.

Stallningstagande

Vi vill framhalla ett en stark internationalisering och europeisering ar under
stark frammarsch ocksa pd medieomradet. | enlighet med vad som anfors i
motion 2001/02:K73 yrkande 2 bor Sverige darfor efterstréva en harmonise-
ring av annonsreglerna inom Europeiska unionen. Detta bér med bifall till den
ndmnda motionen i berdrd del ges regeringen till kdnna.
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BILAGA 1
Forteckning 6ver behandlade forslag

Propositionen

| proposition 2001/02:82 foreslas att riksdagen antar regeringens forslag till
lag om &ndring i radio- och TV-lagen (1996:844).

Foljdmotioner

2001/02:K71 av Per Unckel m.fl. (m) vari foreslds att riksdagen fattar f6l-
jande beslut: Riksdagen tillkdnnager fér regeringen som sin mening vad i
motionen anfors om en 6versyn av reglerna for reklam for olika medier i
Sverige.

2001/02:K72 av Margareta Cederfelt och Goran Lindblad (m) vari foreslas att
riksdagen fattar foljande beslut: Riksdagen tillkdnnager for regeringen som
sin mening vad i motionen anférs om att TV-bolagen utan statlig reglering
skall ha mojlighet att sanda reklam.

2001/02:K73 av Ingvar Svensson m.fl. (kd) vari foreslas att riksdagen fattar
foljande beslut:

1. Riksdagen beslutar att i radio- och TV-lagen foreskriva undantagsregler
for att utjamna antalet reklamminuter vid en angréansande timme under direkt-
sandning i TV av t.ex. sport- eller ndjesevenemang.

2. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad i motionen
anfors om harmoniserande annonsregler pa TV-omréadet inom EU.

2001/02:K74 av Ana Maria Narti m.fl. (fp) vari foreslas att riksdagen fattar
foljande beslut: Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad i
motionen anférs om behovet av en utredning om ett teknikneutralt regelverk
for audiovisuella tjanster.

2001/02:K75 av Ewa Larsson m.fl. (mp) vari foreslds att riksdagen fattar
foljande beslut: Riksdagen avslar forslaget om att radio- och TV-lagen dndras
sa att det under vissa forutsattningar blir tillatet att avbryta TV-program med
annonser.

Motioner fran allmanna motionstiden

2001/02:K243 av Bo Lundgren m.fl. (m) vari foreslds att riksdagen fattar
féljande beslut:

11. Riksdagen beslutar om avveckling av regleringen av tiden for reklam i
radio- och TV-séndningar.



FORTECKNING OVER BEHANDLADE FORSLAG BILAGA 1

2001/02:K367 av Ingvar Svensson m.fl. (kd) vari foreslas att riksdagen fattar
féljande beslut:

6. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad i motionen
anfors om férandrade regler for reklamtid i den kommersiella radion.

2001/02:KU16
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BILAGA 2
Regeringens lagforslag

Forslag till lag om &ndring i radio- och TV-lagen
(1996:844)
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